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ทรััพย์์สิินทางปััญญา หร่อ Intellectual Property (IP) หมายถิึง “สิทธิทาง
กฎหมายท่�คุ้มครองผลี่งานสร้างสรรค์ สิ�งประดิษฐ์์ วรรณกรรม ศิลี่ปะ สัญลี่ักษณ์ 
ช้่�อ แลี่ะรูปภาพท่�ใช้้ในการพาณิช้ย์ โดยมอบอำานาจให้กับเจ้าของสิทธิ ควบคุมการ
ใช้้งาน การทำาซ่ำ�า การจำาหน่าย แลี่ะทำากำาไรจากผลี่งานในช้่วงระยะเวลี่าท่�กำาหนด 
ลี่ักษณะแลี่ะระยะเวลี่าการใช้้ประโยช้น์ของสิทธิเหลี่่าน่� อาจแตกต่างกันไปตาม
ประเภทของ IP แลี่ะข้อกฎหมายของประเทศนั�น ๆ ท่�ผลี่งานสร้างสรรค์ได้ทำาการ 
จดแจ้งไว้”

ทรััพย์์สิินทางปััญญา
ในอุุตสิาหกรัรัม
สิรั้างสิรัรัค์์
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IP ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สามารถิแบ่งเป็นประเภทต่าง ๆ ได้ดังน่�

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้

สิทธิบัตร (Patent) - หนังสือส�ำคัญที่รัฐออกให้เพ่ือคุ้มครองกำร
ประดิษฐ์ที่มีลักษณะตำมที่กฎหมำยก�ำหนด เป็นสิทธิพิเศษท่ีให้ผู้ประดิษฐ์
คิดค้นหรือผู้ออกแบบผลิตภัณฑ์ มีสิทธิที่จะผลิตสินค้ำ จ�ำหน่ำยสินค้ำแต่
เพียงผู้เดียว

อนุสิทธิบัตร (Petty Patent) - หนังสือส�ำคัญที่รัฐออกให้เพ่ือคุ้มครอง
กำรประดิษฐ์ แต่เป็นควำมคิดสร้ำงสรรค์ท่ีมีระดับกำรพัฒนำเทคโนโลยี
ไม่สูงมำก หรือเป็นกำรประดิษฐ์ที่คิดค้นเพียงเล็กน้อย แต่มีประโยชน์
ใช้สอยมำกขึ้น

สิทธบัิตรการออกแบบ (Design Patent) - คุ้มครองควำมคดิสร้ำงสรรค์
เกีย่วกบัรปูรำ่งภำยนอกของแบบผลิตภณัฑ ์สี องค์ประกอบของลวดลำย
อันมีลักษณะพิเศษส�ำหรับผลิตภัณฑ์

เคร่ืองหมายการค้า (Trademark) - ใช้ในกำรคุ้มครองแบรนด์ เป็น
เครื่องหมำยแสดงสัญลักษณ์ทำงกำรค้ำ (Logo) และเคร่ืองหมำยอื่น 
ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง เพ่ือคุ้มครองให้สินค้ำและบริกำรของผู้ผลิตแตกต่ำงไป
จำกคู่แข่งในตลำด นอกจำกน้ีเครื่องหมำยกำรค้ำที่เข้มแข็งยังมีส่วน
ช่วยสร้ำงกำรรับรู้ให้กับลูกค้ำ และสร้ำงควำมเช่ือมั่นของลูกค้ำที่มีต่อ
แบรนด์ (Brand Loyalty)

ความลับทางการค้า (Trade Secret) - ข้อมูลกำรค้ำซึ่งยังไม่รู้จักโดย
ทั่วไป เป็นควำมลับที่ช่วยให้ธุรกิจมีควำมได้เปรียบในกำรแข่งขัน เช่น สูตร
กำรผลิตหรือฐำนข้อมูลลูกค้ำ ตำมปกติแล้วควำมลับทำงกำรค้ำจะได้รับ
ควำมคุ้มครองอยู่ตรำบเท่ำที่ข้อมูลนั้นยังเป็นควำมลับ

หมำยถึึง สิทธิแต่เพียงผู้เดียวที่จะกระท�ำ
กำรใด ๆ เก่ียวกับงำนที่ผู้สร้ำงสรรค์ได้
ริเริ่มโดยกำรใช้สติปัญญำควำมรู้  ควำม
สำมำรถึและควำมวิริยะอุตสำหะของตนเอง
ในกำรสร้ำงสรรค์โดยไม่ลอกเลียนงำนของ
ผู้อื่นผู้สร้ำงสรรค์จะได้รับควำมคุ้มครอง
ทันที ท่ีสร้ำงงำนโดยไม่ต้องจดทะเบียน 
ประเภทที่กฎหมำยลิขสิทธิ� ให้ คุ้มครอง 
ครอบคลุมงำนสร้ำงสรรค์ 9 ประเภท ดังนี้

สิทธิทางศีีลธรรม (Moral Rights) - ในบำง
กรณีผู้สร้ำงสรรค์อำจได้รับสิทธิทำงศีลธรรม
เพ่ือคุ้มครองควำมเชื่อมโยงระหว่ำงตนเองกับ
ผลงำนทีเ่คยไดส้รำ้งสรรคไ์ว ้เชน่ ผูส้รำ้งสรรค์
ผลงำนมีสิทธิคัดค้ำนมิให้ท�ำกำรดัดแปลงหรือ
แก้ไขผลงำนที่อำจส่งผลกระทบต่อชื่อเสียง
ของผู้สร้ำงสรรค์

สิทธิในการแสดง (Performing Rights) - 
สิทธิประเภทนี้ให้ควำมคุ้มครองกับนักแสดง
หรือกำรน�ำ เสนอผลงำนสร้ำงสรรค์ในที่
สำธำรณะ เช่น เพลง ละคร และกำรเต้น เพ่ือ
ป้องกันไม่ให้มีกำรบันทึกและท�ำซ�้ำกำรแสดง
ก่อนได้รับอนุญำต

สิทธิในฐานข้้อมูล (Database Rights) - กำร
ให้สิทธิพิเศษเพ่ือปกป้องฐำนข้อมูล ซึ่งมีกำร
รวบรวมและวิเครำะห์ข้อมูลส�ำหรับกำรผลิต 
หรือวำงแผนกลยุทธ์ในกำรท�ำงำน โดยเฉพำะ
อุตสำหกรรมในกลุ่มส่ือดิจิทัลและกำรตลำดที่
ธุรกิจแข่งขันกันสูง

ทรัพย์สินอุตสาหกรรม สิทธิเฉพาะทางลิข้สิทธิ� (Copyright)
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วรรณกรรม

ดนตรีกรรม

ส่ิงบันทึกเสียง

โสตทัศีนวัสดุ
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แพร่ภาพ

ภาพยนตร์
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ยกตัวอย่ำงเช่น
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	 คำำ�ขอยื่่�นจดสิิทธิิบััตรไทยื่
เกื่อบั	90%	 ท่�ยื่่�นเป็็นบัริษััท
ต่�งช�ติ	 แตกืต่�งกืับั	 “จ่น”	
ซึ่่�งมี่กื�รยื่่�นคำำ�ขอจดสิิทธิิ
บััตรมี�กืกืว่่�	 1.5	ล้้�นคำำ�ขอ	
แต่กืลั้บัเป็็นบัริษััทต่�งช�ติ
เพ่ียื่ง	 10%	 เท่�นั�น	 ไทยื่จ่ง
คำว่รสินับัสินุนกื�รสิร้�งผล้
ง�นนว่ตักืรรมีให้เ้พิี�มีมี�กืข่�น	
เพ่ี�อให้้จำ�นว่นกื�รจดสิิทธิิ
บััตรโดยื่บัริษััทสัิญช�ติไทยื่	
เพิี�มีข่�นในอัตร�ส่ิว่นท่�สิมีดุล้
มี�กืกืว่่�ท่�เป็็น

22 สิถิิติท่�น่าสินใจเก่�ย์วกับ
ทรััพย์์สิินทางปััญญาทั�วโลก

จำานวนคำาขอย่�นจด IP ทั�วทั�งโลี่ก

(จำ�แนกืต�มีป็ระเภท	IP)

ประเทศท่�ม่การย่�นคำาขอจด IP มากท่�สุด 5 อันดับแรกในปี 2565

	 ป็ี	2565	สิถิิติคำำ�ขอจด	 IP	
ทั�ว่โล้กื	มี่อัตร�เติบัโตข่�นใน 
ทุกืป็ระเภท	 โดยื่สิิทธิิบััตร 
เพิี�มีข่�น	 3.6%	 เคำร่�องห้มี�ยื่ 
กื�รค้ำ�เพิี�มีข่�น	 5.5%	 แล้ะ
สิิทธิิบััตรกื�รออกืแบับัเพิี�มี
ข่�น	9.2%	

	 จ่นเป็็นป็ระเทศท่�มี่กื�ร
ยื่่�นคำำ�ขอจดสูิงท่�สุิดในทุกื
ป็ระเภท	 IP	 เกื่อบั	 12	 ล้้�น
คำำ�ขอ	ทิ�งห้�่งจ�กืป็ระเทศอ่�น	
ๆ	ห้ล้�ยื่เท่�ตัว่

	 ไทยื่แมี้จะม่ีกื�รยื่่�นคำำ�ขอ
จดในสิิทธิิบัตัรกื�รออกืแบับั
เพ่ียื่ง	 5,687	 คำำ�ขอ	 แต่กื็
ติดอับัดับัท่�	 19	 ของโล้กื	 ใน
จำ�นว่นน่�กืว่่�	70%	ท่�ยื่่�นเป็็น
บัริษััทสัิญช�ติไทยื่	 จ่งคำว่ร
มี่แผนสินับัสินุนแล้ะพัีฒน�
ต่อยื่อดผล้ง�นสิร้�งสิรรค์ำ
จ�กืสิิทธิิบััตรกื�รออกืแบับั
เห้ล้่�น่�ให้้มี�กืข่�น

3.4 ล้้าน3.4 ล้้าน

1.2 ล้้าน1.2 ล้้าน

จำานวนค์ำาขอุจดสิิทธิิบัตรั 
(Patent)

จำานวนค์ำาขอุจด
สิิทธิิบัตรัการัอุอุกแบบผลิตภััณฑ์์ 

(Design Patent)

13.9 ล้้าน13.9 ล้้าน
จำานวนค์ำาขอุจด

เค์รั่�อุงหมาย์การัค์้า
(Trademark)

EPO

South Korea

Japan

US

China

Patent

188,778

237,998

289,200

591,473

1,585,663

Thailand = 8,242 applications
0.52% เมื�อเทียบกับประเทศที�ได้อันดับที� 1

Turkey

Korea

UK

EUIPO

China

Design Patent

*EPO = European Patent Office

*EUIPO = European Union Intellectual Property Office

65,924

69,248

74,781

117,049

805,710

Thailand = 5,687 applications
0.7% เมื�อเทียบกับประเทศที�ได้อันดับที� 1

UK

India

EUIPO

US

China

Trademark

450,815

488,526

497,542

899,678

9,454,794

Thailand = 68,103 applications
0.72% เมื�อเทียบกับประเทศที�ได้อันดับที� 1
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บทบาทและค์วามสิำาค์ัญ
ขอุงทรััพย์์สิินทางปััญญา33

สิิ ท ธิิ ใ น 	 I P 	 ช่ ว่ ยื่ ใ ห้้ ผู้
สิร้ �งสิรรคำ์ ไว่้ ว่�ง ใจได้
ว่่ � 	 พีว่กืเข�จะได้ รับัผล้
ป็ระโยื่ชน์แล้ะค่ำ�ตอบัแทน
จ�กืผล้ง�นอย่ื่�งเห้มี�ะสิมี	
เพ่ี�อท่�พีว่กืเข�จะได้ใช้เว่ล้�
ไป็กืับักื�รสิร้�งสิรรคำ์ผล้
ง�น	คำิดค้ำนเทคำโนโล้ยื่่ให้มี่	
แล้ะทดล้องผล้ิตผล้ง�น
นว่ัตกืรรมีได้อยื่่�งเต็มีท่�		

เคำร่�องห้มี�ยื่กื�รคำ�้สิ�มี�รถิ
สิร้�งคำว่�มีแตกืต่�งให้้กืับั
สิินคำ�้แล้ะบัริกื�รสิร้�งสิรรค์ำ
ได้	 ส่ิงผล้ให้้ลู้กืค้ำ�แล้ะผู้ใช้
บัรกิื�รม่ีคำว่�มีภกัืดต่อ่สิินค้ำ�
แล้ะบัริกื�รท่�ตนเองช่�นชอบั

เมี่�อได้รบัักื�รคำุม้ีคำรองผล้ป็ระโยื่ชน์อย่ื่�งเป็็นธิรรมี	
แล้ะมี่เว่ล้�ในกื�รสิร้�งสิรรคำ์ผล้ง�นอยื่่�งเห้มี�ะ
สิมี	จะช่ว่ยื่ให้้ผู้สิร้�งสิรรคำ์แล้ะกืลุ้่มีธิุรกืิจสิ�มี�รถิ
ผล้ิตสิินค้ำ�แล้ะบัริกื�รสิร้�งสิรรคำ์ได้อยื่่�งต่อเน่�อง	
กืระตุ้นกื�รเจริญเติบัโตท�งเศรษัฐกืิจต่อไป็ได้

สิิทธิิใน	 IP	 มี่ส่ิว่นช่ว่ยื่ในกื�รอนุรักืษ์ั 
แล้ะส่ิงเสิริมีมีรดกืแล้ะกื�รแสิดงออกื
ท�งว่ัฒนธิรรมี	 เพีร�ะช่ว่ยื่สิร้�งกื�ร
รับัรู้ถ่ิงคุำณค่ำ�	คำว่�มีห้ล้�กืห้ล้�ยื่	แล้ะ
ศักืยื่ภ�พีของสิมีบััติท�งวั่ฒนธิรรมี 
ในฐ�นะท่�เป็็น	IP

สิิทธิิใน	 IP	ทำ�ให้้ผู้สิร้�งสิรรคำ์แล้ะกืลุ้่มีธิุรกืิจ	สิ�มี�รถิสิร้�ง
ร�ยื่ได้จ�กืกื�รข�ยื่ผล้ง�น	ข�ยื่สิิทธิิ	แล้ะอนุญ�ตให้้ใช้สิิทธิิ
โดยื่ร�ยื่ได้ท่�เกืิดข่�นน่�	 สิ�มี�รถินำ�ไป็ใช้ขยื่�ยื่ธุิรกืิจ	ห้ร่อนำ�
ไป็ใช้เป็็นทุนสิำ�ห้รับักื�รพัีฒน�นวั่ตกืรรมีสิร้�งสิรรค์ำอ่�น	 ๆ	
ต่อไป็ได้

IP	 .ในกืลุ่้มีลิ้ขสิิทธิิ�	 ได้ให้้สิิทธิิ
กืับัผู้สิร้�งสิรรคำ์ในกื�รคำว่บัคุำมี
กื�รทำ�ซึ่ำ��	กื�รเผยื่แพีร่	แล้ะกื�ร
แสิดงผล้ง�น	ภ�ยื่ใต้กืรอบัของ
กืฎห้มี�ยื่ท่�คำุม้ีคำรองมีใิห้ม้ีก่ื�รใช้
ง�นโดยื่มีิได้รับัอนุญ�ต	

สิิทธิิใน	 IP	 ท่�ชัดเจนจะช่ว่ยื่อำ�นว่ยื่คำว่�มีสิะดว่กื	 แล้ะ 
สิร้�งคำว่�มีร่ว่มีมี่อระห้ว่่�งผู้ ม่ีส่ิว่นได้ส่ิว่นเส่ิยื่ใน
อุตสิ�ห้กืรรมีสิร้�งสิรรคำ์	 เพีร�ะช่ว่ยื่ให้้เกืิดคำว่�มี
กืระจ่�งในนิยื่�มี	 เง่�อนไขกื�รใช้ง�น	 แล้ะกื�รแบ่ังป็ัน	
IP	 ท่�เกิืดข่�นระห้ว่่�งกัืน	 ช่ว่ยื่ล้ดคำว่�มีเส่ิ�ยื่งในกื�รเกิืด
ข้อพิีพี�ทระห้ว่่�งร่ว่มีง�นกืันด้ว่ยื่

จากบทบาทและความสำาคัญทั�ง 8 ประเด็็นนี� ช่่วยให้้เราเห็้นว่า IP เป็นเครื�องมือที�สนับสนุนให้้เกิด็ความคิด็
สรา้งสรรค์ กระตุุ้้นการเจรญิเติุ้บโตุ้ทางเศรษฐกิจ และส่งเสรมิให้้เกิด็การสรา้งนวัตุ้กรรมภายใตุ้้กรอบกฎห้มายที�
ปกป้องผลประโยช่น์แก่ผู้สรา้งสรรค์ พรอ้มทั�งสรา้งสมด็ุลในการเข้าถึึงผลงานสรา้งสรรค์สำาห้รบัสาธารณะ

สิิทธิิใน	 IP	 ป็ระเภทต่�ง	 ๆ	 มี่ส่ิว่นสิำ�คำัญในกื�รให้้คำว่�มี
คุ้ำมีคำรองท�งกืฎห้มี�ยื่แก่ืผู้สิร้�งสิรรค์ำ	 นักืป็ระดิษัฐ์	 แล้ะ
เจ้�ของผล้ง�นต้นฉบัับั	 โดยื่เง่�อนไขกื�รคำุ้มีคำรอง	 ช่ว่ยื่ให้้
พีว่กืเข�สิ�มี�รถิคำว่บัคำุมี	แล้ะได้รับัป็ระโยื่ชน์เชิงพี�ณิชยื่์ได้
อยื่่�งเต็มีท่�

คุ้มครองผลงานสรา้งสรรค์

สง่เสรมิการเจรญิเติิบโติทางเศรษฐกิจ

สรา้งรายได้้สรา้งแบรนด์้และ
ความแติกต่ิาง

กระติุ้นให้เกิด้การ
สรา้งนวตัิกรรม

สง่เสรมิการทำางาน
รว่มกันและสรา้ง
ความสมัพัันธ์์

ควบคมุการกระจาย  
เผยแพัร ่และการทำาซ้ำำา

อนรุกัษ์มรด้ก 
ทางวฒันธ์รรม

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้
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44 รัะบบนิเวศและห่วงโซ่่ค์ุณค์่า 
ขอุงทรััพย์์สิินทางปััญญา  
(IP Ecosystem and Value chain)

ผู้เชี่ี่ยวชี่าญด้าน IP

องค์กรธุรกิจ

ผู้บริโภค

ผู้ถืือสิทธิใน IP

หน่วยงาน/สมาคม/
คณะกรรมการที่กำากับดูแล

แพลตฟอร์มดิจิทัล

ผู้กำาหนดนโยบาย

สถืาบันการศึีกษา
และสถืาบันวิจัย

ท้ังในนำมบุคคลและนิติบุคคลที่
เป็นผู้สร้ำงสรรค์ผลงำนต้นฉบับ

สร้ำงสรรค์แนวคิด กำรออกแบบ 
กำรประดิษฐ์ หรืองำนศิลปะใหม่ ๆ

ใช้ IP เพ่ือสร้ำงรำยได้ เช่น กำร
อนุญำตให้ใช้สิทธิ กำรขำยสิทธิใน 
IP หรือใช้ท�ำกำรตลำดและสร้ำง
แบรนด์

กำรรักษำสิทธิ เช่น กำรจดทะเบียน
กับหน่วยงำนของรัฐ หรือ กำร
ใช้เทคโนโลยีในกำรบันทึกเวลำ
ผลงำน

กำรท�ำควำมเข้ำใจมูลค่ำทำงกำร
เงินของ IP ผ่ำนวิธีกำรประเมิน
มูลค่ำที่หลำกหลำย

ประเมินผลงำนว่ำมีคุณสมบัติที่
จะได้รับควำมคุ้มครองภำยใต้กฏ
หมำย IP หรือไม่

กำรบังคับใช้เพ่ือตรวจสอบกำร
ละเมิด IP กำรฟ้อ้งคดี หรือด�ำเนิน
คดีตำมกฎหมำย

กำรจ�ำแนกประเภทของ IP เพ่ือให้
เกิดควำมชัดเจนในกำรคุ้มครอง
และใช้ประโยชน์จำก IP

บริหำรจัดกำร IP เช่น ติดตำม
กำรอนุญำตให้ใช้สิทธิและกำร
อัปเดตกลยุทธ์ทำง IP เมื่อเป้ำ
หมำยทำงธุรกิจและสภำวะตลำด
เปลี่ยนแปลง

ทนำยควำมหรือตัวแทนสิทธิบัตรและ
เครื่องหมำยกำรค้ำ มีหน้ำที่ยื่นจดแจ้ง
สิทธิบัตร ร่ำงสัญญำอนุญำตให้ใช้
สิทธิ เป็นต้น

ส�ำนักพิมพ์ ค่ำยเพลง หรือ สตูดิโอออกแบบ 
มีหน้ำที่ในกำรจัดกำรเชิงธุรกิจ และเผยแพร่
ผลงำนโดยเป็นผู้ถึือสิทธิใน IP ผ่ำนสัญญำ 
หรือ อำจเป็นผู้สร้ำงสรรค์ผลงำนโดยตรง

ผูใ้ชง้ำนกลุม่สุดทำ้ยทีใ่ชง้ำน IP เช่น 
อำ่นหนงัสือ ฟ้งัเพลง ชมภำพยนตร์ 
หรือใช้งำนซอฟ้ต์แวร์ เป็นต้น

ผู้สร้ำงสรรค์ กลุ่มธุรกิจที่ท�ำสัญญำว่ำจ้ำง
ให้นักสร้ำงสรรค์ผลิตผลงำน  หรืออำจเป็น
บุคคลที่ 3 ซึ่งเป็นเจ้ำของสิทธิใน IP ตำม
กฎหมำย

หน่วยงำนเฉพำะทำงที่ก�ำกับดูแลสิทธิใน IP รำย
อุตสำหกรรมท�ำหน้ำที่ทั้งกำรจัดกำรและส่งมอบรำยรับ
ไปยังผู้ถึือครองสิทธิ ยกตัวอย่ำง เช่น สมำคมนักแต่ง
เพลง นักเขียนและผู้จัดจ�ำหน่ำยแห่งอเมริกำ (ASCAP)

แพลตฟ้อร์มกำรให้บริกำรสตรีม
มิ่ง โซเชียลมีเดีย หรือ ตลำดซื้อ
ขำยสินทรัพย์ดิจิทัล

รฐับำลและองคก์รระหวำ่งประเทศ 
ซึ่งเป็นผู้ประกำศและบังคับใช้
กฎหมำยและระเบียบต่ำง ๆ ที่
เกี่ยวข้องกับ IP

มหำวิทยำลัย สถึำบันวิจัย และสมำคม
วิชำชีพต่ำง ๆ มีหน้ำที่ส�ำคัญในกำร
ศึกษำวิจัย และสนับสนุนองค์ควำมรู้ที่
เกี่ยวข้องกับ IP

ภายใต้ IP Ecosystem ผู้มีส่วนได้
ส่วนเสียทุกคนล้วนมีความสัมพันธ์
ร่ ว ม กั น ไ ม่ ท า ง ใ ด ก็ ท า ง ห นึ่ ง  ก า ร 
กระทำาหรือการเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึ�น
กบัองค์ประกอบหนึง่ สามารถืส่งผลกระ
ทบต่อเนื่องไปยังองค์ประกอบอื่น ๆ ได้

ระบบนิเวศของทรัพย์สินทางปัญญา (IP Ecosystem) ม่กรอบ
ความสัมพันธ์ท่�ซ่ับซ่้อนประกอบไปด้วยผู้ม่ส่วนได้ส่วนเส่ย
หลี่ายภาคส่วน กระบวนการท่�ใช้้บริหารจัดการระบบนิเวศอยู่
ภายใต้กรอบแนวคิดท่�เน้นการคุ้มครองจัดการ แลี่ะส่งเสริม
การใช้้ประโยช้น์เช้ิงพาณิช้ย์จาก IP

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้

ผู้สร้างสรรค์ 

Creation:

Commercialization:Protection/Registration: Valuation:

Identification:

Enforcement:

Classification:

Management:

ห่วงโซ่่คุณค่าของทรัพย์สินทางปัญญา (IP Value chain) 
เป็นกระบวนการท่�ช้่วยเพิ�มมูลี่ค่าให้กับ IP

IP Ecosystem ประกอบไปด้วยกลีุ่่มคนต่าง ๆ ดังน่�
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ตลี่อดหลี่ายศตวรรษ แนวคิดเร่�อง IP ได้ม่การพัฒนามาอย่าง
ต่อเน่�อง เพ่�อให้สอดคลี่้องกับบริบททางเศรษฐ์กิจ สังคม แลี่ะ
เทคโนโลี่ย่ท่�เปลี่่�ยนแปลี่งไปตามยุคสมัย โดยเฉพาะในช้่วง 2-3 
ทศวรรษท่�ผ่านมา ได้เกิดความเปลี่่�ยนแปลี่งอย่างก้าวกระโดด
กับภูมิทัศน์ของ IP

กำรแพร่หลำยของอินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีดิจิทัล ได้
สร้ำงควำมเปล่ียนแปลงต่อกระบวนกำรผลิต เผยแพร่ 
และพฤติกรรมกำรบริโภคผลงำนสร้ำงสรรค์ เพรำะช่วย
เพ่ิมควำมเป็นไปได้ในกำรสร้ำงสรรค์ IP ในรูปแบบใหม่ แต่
โอกำสดังกล่ำวก็สร้ำงควำมท้ำทำยในกำรบังคับใช้ข้อกฏ
หมำยต่ำง ๆ เพ่ือคุ้มครอง IP ด้วยเช่นกัน

การเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล: 

ในขณะที่ทั่วโลกมีกำรเผยแพร่และบริโภคเนื้อหำสร้ำงสรรค์เพ่ิมมำกขึ้น 
กฎหมำย IP ของแต่ละประเทศเริ่มมีแนวโน้มเป็นไปในทิศทำงเดียวกันมำกขึ้น 
ด้วยเหตุนี้จึงมีควำมพยำยำมที่จะปรับปรุงข้อกฎหมำยและระเบียบต่ำง ๆ ที่
เกี่ยวกับ IP ของแต่ละประเทศให้เป็นไปในทิศทำงเดียวกัน ผ่ำนกำรด�ำเนินกำร
ทำงสนธิสัญญำและข้อตกลงระหว่ำงประเทศ

ความเป็นโลกาภิวัตน์: 

ได้เกิดกระแสกำรท�ำงำนในรูปแบบใหม่ของกลุ่มนักสร้ำงสรรค์ ซึ่งร่วมมือ
กนัสรำ้งนวตักรรมผำ่นกำรใชง้ำนนวตักรรมแบบเปดิตำ่ง ๆ  เชน่ กำรใชง้ำน 
Open Source Software กำรเกิดขึ้นของปรำกฎกำรณ์นี้ ได้ท้ำทำยสิทธิ
และรูปแบบกำรใช้งำน  IP แบบดั้งเดิม โดยเฉพำะประเด็นเรื่องจริยธรรม
ในกำรใช้งำน ซึ่งจะต้องอ้ำงถึึงผู้สร้ำงสรรค์ผลงำนต้นฉบับอย่ำงเหมำะ
สม รวมถึึงกำรแบ่งปันผลงำนที่เกิดขึ้นกับประชำคม เพ่ือส่งเสริมให้เกิด
สังคมแห่งกำรสร้ำงสรรค์และแบ่งปัน

นวัตกรรมแบบเปิด:

แพลตฟ้อร์มสังคมออนไลน์ต่ำง ๆ  เช่น YouTube  TikTok  และ Instagram ได้เปิดโอกำสให้
ผู้ใช้งำนสำมำรถึสร้ำงสรรค์ และแบ่งปันเนื้อหำของตนเองกับผู้ใช้งำนอื่น ๆ ทั่วโลกได้ โดยมิ
ต้องพ่ึงพำวิธีกำรแบบดั้งเดิมท่ีต้องใช้ผู้เชี่ยวชำญในกำรผลิตเหมือนแต่ก่อน ปรำกฎกำรณ์
นี้ได้เบลอเส้นแบ่งระหว่ำงผู้สร้ำงและผู้บริโภค น�ำมำซึ่งควำมซับซ้อนในกำรจัดกำรและบังคับ
ใช้สิทธิใน IP ที่เกี่ยวข้อง

การเกิดข้ึ�นข้องเนื�อหาจากผู้ใชี่้งาน (User-generated Content: UGC): 

กำรเกิดขึ้นของแพลตฟ้อร์มดิจิทัลประเภทต่ำง ๆ ได้กลำยเป็นผู้เล่น
ส�ำคัญใน IP Ecosystem เพรำะน�ำเสนอโอกำสใหม่ในกำรเพ่ิมมูลค่ำให้กับ 
IP อย่ำงไรก็ดี แพลตฟ้อร์มเหล่ำนี้ต้องประสบควำมท้ำทำยในกำรบังคับใช้
ข้อกฏหมำยและกำรแบ่งปันผลประโยชน์กับผู้สร้ำงสรรค์ที่เข้ำมำใช้บริกำร
แพลตฟ้อร์มอย่ำงเป็นธรรม 

แพลตฟอร์ทางเศีรษฐกิจ: 

AI/Blockchain/VR ล้วนเป็นเทคโนโลยีท่ีช่วยสร้ำง IP 
รูปแบบใหม่ ซ่ึงมีควำมซับซ้อนในกำรอ้ำงสิทธิควำมเป็น
เจ้ำของผลงำนท่ีผลิตโดยเทคโนโลยีใหม่เหล่ำนี้ ตัวอย่ำง
เช่น AI ที่ถูึกน�ำมำใช้สร้ำงข้อควำม รูปภำพ และเพลง

นวัตกรรม: 

ในช่วงทศวรรษท่ีผ่ำนมำ ได้มีกำรตระหนักถึึงควำมส�ำคัญและ
มีควำมพยำยำมที่จะคุ้มครองภูมิปัญญำและกำรแสดงออก
ทำงวัฒนธรรม เป็นรูปแบบหนึ่งของ IP ด้วยเหตุนี้ จึงมีควำม
พยำยำมของผู้ที่เกี่ยวข้องในกำรแสวงหำมำตรกำร และ
ประยุกต์ใช้ระบบ IP กับกำรจัดกำรภูมิปัญญำและกำร
แสดงออกทำงวัฒนธรรม เพ่ืออ�ำนวยควำมสะดวกให้ผู้
สร้ำงสรรค์ได้รับประโยชน์จำกสมบัติทำงวัฒนธรรมเหล่ำนี้  

ภูมิปัญญาและการแสดงออกทางวัฒนธรรม: 

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้
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ค์วามท้าทาย์และค์วามเส่ิ�ย์ง
ท่�เก่�ย์วกับการัจัดการัและ
ค์ุ้มค์รัอุงทรััพย์์สิินทางปััญญา

ลขิสิิทธิิ�ในรัปูัแบบดจิทิลั: กำรคดัลอก เผยแพร่ และเข้ำถึงึผลงำนทีมี่ลขิสิทธิ�
โดยมิได้รับอนุญำตจำกเจ้ำของสิทธิ สำมำรถึท�ำได้ง่ำยขึ้นในยุคดิจิทัล 
สถึำนกำรณเ์หลำ่น้ี อำจส่งผลให้รำยได้ของผู้สร้ำงสรรค์และกลุม่ธุรกิจลดลง 
หรือแม้แต่ส่งผลให้ผลงำนสร้ำงสรรค์ถึูกลดคุณค่ำ เพรำะกำรคัดลอกและ
เผยแพร่ที่ง่ำยขึ้น

ค์วามแตกต่างขอุงกฎหมาย์ IP ในแต่ละปัรัะเทศ: กำรที่ผลงำนสร้ำงสรรค์
สำมำรถึแจกจำ่ยและเขำ้ถึึงไดง้ำ่ยขึน้น้ัน กอ่ใหเ้กดิควำมซบัซ้อนในกำรตคีวำม
และบังคับใช้กฎหมำย IP ของแต่ละประเทศ เพรำะเมื่อเกิดข้อพิพำทขึ้น จะ
อ้ำงอิงกฎหมำยของประเทศใดในกำรตัดสิน ตวัอย่ำงเชน่ ผลงำนสร้ำงสรรค์
ทีอ่นุญำตใหใ้ช้ลขิสิทธิ�ของผูอ้ืน่โดยชอบไดใ้นประเทศหนึง่ อำจละเมดิสิทธกิำร
ใช้งำนภำยใต้กำรบังคับใช้กฎหมำย IP ของอีกประเทศหนึ่งก็เป็นได้

เทค์โนโลย์ท่่�พัฒนาไปัอุย์า่งรัวดเรัว็: ควำมกำ้วหนำ้ทำงเทคโนโลยทีี่รวดเรว็ 
อำจท�ำให้กฎหมำยและกลไกต่ำง ๆ ที่ใช้คุ้มครอง IP มีควำมล้ำหลังได้ ส่งผล
ตอ่กำรพิจำรณำผลงำนที ่“อำจจะ” เข้ำขำ่ยไดรั้บควำมคุ้มครองในทำงเทคนคิ 
ตวัอยำ่งเชน่ กฎหมำย IP ส�ำหรบักำรจดักำรและคุ้มครองผลงำนทีส่ร้ำงสรรค์
จำก AI เป็นต้น

การัใช้้ลิขสิิทธิิ�ขอุงผู้อุ่�นโดย์ช้อุบ และการัล้อุเล่ย์นงานอัุนม่ลิขสิิทธิิ�ขอุง
บุค์ค์ลอุ่�น (Fair Use and Parody): กำรจะตัดสินว่ำผลงำนใดเป็นกำรใช้
ลิขสิทธิ�ของผู้อื่นโดยชอบธรรม หรือกำรล้อเลียนงำนอันมีลิขสิทธิ�ของผู้อื่น
ถึือเป็นเรื่องที่ท้ำทำย เพรำะไม่มีกำรก�ำหนดขอบเขตกำรอนุญำตให้ใช้งำนที่
ชัดเจน ขึ้นอยู่กับกำรตีควำมตำมเขตอ�ำนำจศำล

การัใช้้สิิทธิิใน IP ในทางท่�ผิด:  มีควำมเส่ียงที่ควำมเป็นเจ้ำของสิทธิใน IP อำจถึูกน�ำไป
ใชเ้พ่ือยบัยัง้กำรแขง่ขนั เพ่ือกำรสรำ้งนวตักรรม หรอืกำรแสดงควำมคดิเหน็อยำ่งเสรี 
ตวัอยำ่งเชน่ สิทธิบตัรทีม่ขีอบเขตกวำ้งเกนิไป หรอืมคีวำมคลมุเคลอืในรำยละเอยีด อำจ
ถึกูใชเ้ปน็เคร่ืองมอืในกำรฟ้อ้งรอ้ง หรือใชข้ม่ขูคู่แ่ข่ง เพ่ือยบัยัง้กำรพัฒนำผลงำน หรอื
ยับยั้งกำรวิจำรณ์ได้

การัสิรัา้งค์วามสิมดลุรัะหวา่งการัค์ุม้ค์รัอุงและการัเขา้ถิงึ: กำรสร้ำงสมดุลระหว่ำงกำร
คุม้ครองสิทธใิน IP และกำรอนญุำตใหส้ำธำรณชนสำมำรถึเขำ้ถึงึผลงำนสรำ้งสรรคไ์ด้
อย่ำงเหมำะสมถึือเป็นเรื่องที่มีควำมท้ำทำย เพรำะกฎหมำย IP ที่เข้มงวดจนเกินไป อำจ
ส่งผลให้เกิดกำรจ�ำกัดสิทธิในกำรเข้ำถึึงผลงำน และส่งผลให้กำรพัฒนำต่อยอดควำม
คิดสร้ำงสรรค์ประสบกับควำมชะงักงัน อย่ำงไรก็ดี กำรอนุญำตให้เข้ำถึึงอย่ำงเสรี
มำกจนเกินไป อำจส่งผลให้เกิดกำรละเมิดลิขสิทธิ�ได้ง่ำยด้วยเช่นกัน ซึ่งอำจมีผลกระ
ทบต่อคุณค่ำของผลงำนสร้ำงสรรค์ และไม่ส่งเสริมให้เกิดกำรลงทุนเพ่ิมเติมในกิจกำร
สร้ำงสรรค์ 

การัจัดการัสิิทธิิใน IP ท่�เกิดจากโค์รังการัค์วามร่ัวมม่อุ: โครงกำรสร้ำงสรรค์หลำย
โครงกำร เกดิขึน้จำกควำมรว่มมอืระหวำ่งบคุคล หรอืหนว่ยงำน กำรก�ำหนดและจดักำร
สิทธิใน IP ภำยใต้สถึำนกำรณ์เหล่ำนี้อำจเป็นเรื่องที่ซับซ้อน หรือน�ำไปสู่สถึำนกำรณ์ที่
ก่อให้เกิดควำมขัดแย้งได้  

ค์า่ใช้จ้า่ย์และค์วามซ่บัซ่อุ้นขอุงการัจดัการั IP: กำรขึน้ทะเบียนสิทธิบตัร กำรลงทะเบียน
เครือ่งหมำยกำรคำ้ กำรบังคบัใชล้ขิสิทธิ� กจิกรรมเหลำ่นีมี้ควำมซับซ้อนและเปน็ภำระคำ่
ใช้จำ่ยส�ำหรับผู้สร้ำงสรรค์รำยบุคคลและธุรกิจขนำดเล็ก ซ่ึงอำจไม่มตีน้ทุนในกำรด�ำเนิน
งำนที่มำกนัก หรือไม่มีควำมรู้ควำมเข้ำใจในระบบ IP

ค์วามไมส่ิมดลุกนัขอุงรัาย์ได ้(Value Gap): ตวัอย่ำงในอตุสำหกรรมดนตร ีผูใ้หบ้รกิำร
แพลตฟ้อร์มสตรีมมิ่งกลำยเป็นผู้ได้รับผลประโยชน์จำกรำยได้มำกกว่ำผู้ถืึอครอง
ลิขสิทธิ�ในผลงำน ช่องว่ำงที่เกิดจำกกำรใช้งำนเทคโนโลยีในกำรจัดเผยแพร่ IP ในรูป
แบบนี้ ถึือเป็นควำมท้ำยที่ควรได้รับกำรแก้ไข

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้

สิทธิใน IP ม่บทบาทสำาคัญในการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ การสร้างนวัตกรรม 
แลี่ะสนับสนุนการเติบโตทางเศรษฐ์กิจ อย่างไรก็ด่ในโลี่กยุคปัจจุบันท่�เต็มไปด้วยความ
ผันผวน แลี่ะการพัฒนาทางเทคโนโลี่ย่อย่างก้าวกระโดด ได้ก่อให้เกิดความท้าทายแลี่ะ
ความเส่�ยงหลี่ายประการในการจัดการแลี่ะบังคับใช้้สิทธิต่าง ๆ ด้วยเหตุน่� เพ่�อให ้
การดำาเนินงานเป็นไปอย่างม่ประสิทธิภาพ จำาเป็นต้องม่กลี่ยุทธ์แลี่ะกรอบกฎหมายท่� 
แข็งแรง แลี่ะกลี่ไกการบังคับใช้้ท่�ม่ประสิทธิภาพ
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AI-assisted Output

AI-generated Output

ท่ี่�มา: cmsimpact.org, www.forbes.com, www.gevers.eu, www.aisongcontest.com, www.nextrembrandt.com

เป็็นการผลิิตท่ี่�ได้้รับความช่่วยเหลืิอจาก AI แต่ยัง
อาศััยการกำากับหรอืกำาหนด้ทิี่ศัที่างโด้ยมนุษย์ ตัวอย่าง
เครื�องมือ เช่่น 

เป็็นการผลิิตช่ิ�นงานโด้ย AI ป็ราศัจากการแที่รกแซงของมนุษย์ ในกรณ่ีน่� AI สามารถเป็ล่ิ�ยนพฤติกรรม
ระหวา่งการด้ำาเนินการเพื�อตอบสนองต่อข้อมูลิหรอืเหตุการณ์ีท่ี่�ไม่คาด้คิด้ได้้ ตัวอย่างเครื�องมือ เช่่น

สิทธ์ใิน IP: ม่การพิจารณีาท่ี่�ซับซ้อนกวา่ AI-assisted Output ม่บางกรณ่ีเสนอวา่ผู้สรา้ง AI ควรได้้รบั
การพิจารณีาวา่เป็็นเจ้าของลิิขสิที่ธิ์ิ� ในขณีะท่ี่�บางคนแย้งวา่ผลิงานท่ี่�สรา้งโด้ย AI ควรเป็็นสาธิ์ารณีสมบัติ 
เนื�องจากไม่เก่�ยวข้องกับความคิด้สรา้งสรรค์ของมนุษย์ เกิด้เป็็นข้อถกเถ่ยงที่างกฎหมายท่ี่�ยังไม่ได้้ข้อสรุป็

พิัสจูน์ความเป็็นเจา้ของ: งานท่ี่�ผลิิตโด้ย AI ม่การแที่รกแซงของมนุษย์น้อย คำาถามเก่�ยวข้องกับความเป็็น
เจ้าของนั�นซับซ้อนมากข้�น แลิะกำาลัิงเป็็นหัวข้อถกเถ่ยงที่างกฎหมายแลิะที่างวชิ่าการ ทัี่�งน่�วธิิ์ก่ารท่ี่�เป็็นไป็
ได้้ในการพิสูจน์ความเป็็นเจ้าของอาจรวมถ้ง:

ภำพวำด 3 มิติ “The 
Next Rembrandt” 
พัฒนำขึ้นโดยบริษัท 
Microsoft บนพ้ืนฐำน
ของภำพวำดของ Rem-
brandt Van Rijn 

“AI Song Contest” 
เป็นกำรแข่งขันระดับ
นำนำชำติเพ่ือส�ำรวจว่ำ
มนุษย์สำมำรถึสร้ำงดนตรี
ร่วมกับปัญญำประดิษฐ์ได้
อย่ำงไร

สิทธ์ใิน IP: ในกรอบน่�มนุษย์ยังถือเป็็นผู้ช่่�นำากระบวนการสรา้งสรรค์แลิะการตัด้สินใจท่ี่�สำาคัญ อย่างไร
ก็ตามการต่ความที่างกฎหมายท่ี่�แน่ช่ัด้อาจแตกต่างกันไป็ข้�นอยู่กับกรณ่ีเฉพาะแลิะเขตอำานาจศัาลิ แต่
ยังม่ข้อกังวลิหน้�งท่ี่�อาจเกิด้ข้�นกับผลิลัิพธิ์ท่์ี่�ได้้รบัความช่่วยเหลืิอจาก AI คือเครื�องมือ AI อาจใช่้เนื�อหาท่ี่�
ม่ลิิขสิที่ธิ์ิ�เป็็นส่วนหน้�งของข้อมูลิป็ระมวลิผลิ ซ้�งอาจนำาไป็สู่การลิะเมิด้ลิิขสิที่ธิ์ิ�โด้ยไม่ตั�งใจ

พิัสูจน์ความเป็็นเจา้ของ: มนุษย์รว่มมือกับ AI เพื�อสรา้งผลิงาน โด้ยป็กติแล้ิวมนุษย์มักถูกมองวา่เป็็น 
ผู้สรา้งสรรค์ การพิสูจน์ความเป็็นเจ้าของจ้งม่หลัิกพิจารณีา ดั้งน่�:

เอุกสิารัปัรัะกอุบ: บันทึกเกี่ยวกับ
กระบวนกำรสร้ำง รวมถึึงเครื่อง
มือ AI ที่ใช้ วิธีกำรใช้ และกำร
ตัดสินใจที่ท�ำโดยมนุษย์

การัจดทะเบ่ย์นสิิทธิิบัตรัหรั่อุ
ลิขสิิทธิิ�: ในกรณีที่กฎหมำย
ในเขตอ�ำนำจศำลอนุญำตให้
พิจำรณำจดทะเบียน AI หรือ
ผลลัพธ์ของ AI โดยรับกำร
คุ้มครองเป็น IP ในกลุ่มสิทธิบัตร
หรือลิขสิทธิ� 

การัปัรัะทับเวลา: กำรประทับ
เวลำแบบดิจิทัลหรือกำรพิสูจน์
ตัวตนแบบดิจิทัลในรูปแบบต่ำงๆ 
เพ่ือแสดงวันเวลำที่งำนถูึก 
สร้ำงขึ้น

AI Documentation:  
บันทึกกำรออกแบบ กระบวนกำร 
Training ระบบ และ Coding ส่ิง
นี้สำมำรถึช่วยแสดงให้เห็นว่ำ
ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นเป็นของบุคคล
หรือธุรกิจ

ค์วามค์ิดรัิเรัิ�ม: แสดงให้เห็นว่ำ
งำนนั้นแตกต่ำงจำกข้อมูล AI 
tool’s training data ที่สร้ำงขึ้น
จำกผู้ใช้รำยอื่น

ค์วามค์ิดรัิเรัิ�ม: แสดงให้เห็นว่ำ
ผลลัพธ์ของ AI นั้นแตกต่ำง
อย่ำงมำกจำกข้อมูลกำรฝึึก
อบรมและจำกผลงำนอ่ืนๆ ใน
กลุ่มผลงำนที่ใกล้เคียงกัน

ChatGPT:
ใช้สร้ำงหรือแก้ไขงำน

ที่เป็นข้อควำม 

Dall-E/Midjourney: 
ใช้สร้ำงงำนศิลปะและ

ภำพดิจิทัล 

Copilot: 
ระบบ AI ช่วยเขียนโค้ด

การใช้้ AI สร้างสรรค์ผลี่งาน แบ่งออกเป็น 2 กรณ่ ตามวิธ่การแลี่ะผลี่ลี่ัพธ์ของงาน ได้แก่  
AI-assisted output แลี่ะ AI-generated output ความแตกต่างน่�ถิูกหาร่อกันในวงประชุ้มร่วม
ระหว่างองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลี่ก (WIPO), The European Commission แลี่ะรัฐ์สภา
ยุโรป โดยทั�ง 2 กลีุ่่มงานท่�สร้างสรรค์จาก AI ม่นัยท่�แตกต่างกันในแง่ของกระบวนการสร้างสรรค์ 
แลี่ะสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้



อน�คำตของกืลุ้่มีลิ้ขสิิทธิิ� เพีล้งในยุื่คำสิตร่มีมีิ�งดูเห้มี่อนจะ
เป็ล้่�ยื่นแป็ล้งไป็ต�มีคำว่�มีก้ื�ว่ห้น้�ท�งเทคำโนโล้ยื่่แล้ะกื�ร
เป็ล้่�ยื่นแป็ล้งพีฤติกืรรมีกื�รบัริโภคำเพีล้ง	 โดยื่เฉพี�ะกื�รเพิี�มี
ข่�นของเคำร่�องมี่อสิร้�งสิรรค์ำท่�ขับัเคำล่้�อนโดยื่ปั็ญญ�ป็ระดิษัฐ์	
(AI)	นำ�เสินอคำว่�มีท้�ท�ยื่ให้มี่สิำ�ห้รับักืฎห้มี�ยื่ท่�คำุ้มีคำรองเน่�อห้�
สิร้�งสิรรคำ์ท่�สิร้�งจ�กืเทคำโนโล้ยื่่ดังกืล้่�ว่	 สิำ�ห้รับัอน�คำตของ
ล้ขิสิิทธิิ�เพีล้ง	กื�รเพิี�มีข่�นอยื่�่งรว่ดเรว็่ของ	Generative	AI	กืำ�ล้งั
กือ่ให้เ้กิืดคำว่�มีท้�ท�ยื่ให้ม่ี	อุตสิ�ห้กืรรมีเพีล้งแบับัดั�งเดิมีดำ�เนิน
กื�รในระบับันิเว่ศท่�คำอ่นข้�งปิ็ด	ในขณะท่�นว่ตักืรรมีท�งเทคำโนโล้ยื่่
มีักืจะให้้คำว่�มีสิำ�คำัญกืับัคำว่�มีโป็ร่งใสิแล้ะโอเพ่ีนซึ่อร์สิ	สิิ�งน่�ทำ�ให้้
เกืิดจุดตัดท่�สิำ�คำัญ	 โดยื่เฉพี�ะอยื่่�งยื่ิ�งเมี่�อเป็็นเร่�องของกื�ร
คำุ้มีคำรองผู้ป็ระพัีนธิ์ผล้ง�นเพีล้ง	
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ตัว่อย่ื่�งเคำร่�องม่ีอ	AI	 เช่น	MusicLM	ซึ่่�งเป็็นโมีเดล้ท่�
พัีฒน�โดยื่	 Google	 สิร้�งเส่ิยื่งดนตร่จ�กืข้อคำว่�มี	
MusicLM	 ใช้กืระบัว่นกื�รสิร้�งเพีล้งแบับัมี่เง่�อนไขเป็็น
ง�นสิร้�งแบับัจำ�ล้องล้ำ�ดับัชั�นแล้ะสิร้�งเพีล้งคำุณภ�พี
สูิงท่�	 24	 kHz	MusicLM	สิ�มี�รถิกืำ�ห้นดเง่�อนไขให้้กืับั
ทั�งข้อคำว่�มีแล้ะเมีโล้ด่�ได้	 รว่มีไป็ถิ่งสิ�มี�รถิเป็ล้่�ยื่น
ท่ว่งทำ�นองผิว่ป็�กืแล้ะฮััมีเพีล้งต�มีสิไตล้์ท่�อธิิบั�ยื่ไว่้
ในข้อคำว่�มีได้

ปี 2022 ตลำดเพลงที่ขับเคลื่อนด้วย Generative AI มี
ขนำดรำว 229 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐ และกำรเติบโตเฉลี่ย
สะสมสูงถึงึ 28.6% คำดกำรณ์วำ่ภำยในปี 2032 จะมีขนำด
ตลำดไปแตะที่ 2.6 พันล้ำนดอลลำร์สหรัฐ 

Generative AI ในวงกำรเพลงอำศัยกำรฝึึกอบรม
และ วิเครำะห์ข้อมูลจ�ำนวนมำก ทั้งน้ีมีหลำยปัจจัยที่
สำมำรถึส่งผลต่อกำรเติบโตของ AI ในตลำดเพลง 
บำงส่วนของปัจจัยเหล่ำนี้ ได้แก่ กำรใช้เครื่องมือ AI 

AI กับลิขสทิธ์ิเ์พัลง
(MUSIC COPYRIGHT)
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Global Generetive AI in Music Market
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ส�ำหรับกำรประพันธ์เพลงและรีมิกซ์เพลงที่ ช่วยให้
ศิลปินสำมำรถึสร้ำงจังหวะและเนื้อเพลงได้โดยง่ำย  
ศิลปินในอุตสำหกรรมดนตรีเริ่มเห็นว่ำ Generative 
AI มีประสิทธิภำพมำกกว่ำกำรสร้ำงเพลงแบบดั้งเดิม 
เนื่องจำกประหยัดค่ำใช้จ่ำยและยังประหยัดเวลำ 

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้



CREATOR

Authentication

OK, Session
Digital Files

Token, Certificate of Proof

Add new block
Hash, Timestamp

Plagiarism Check

Registry/Search SMART CHAIN

CREATOR Registry/Search SMART CHAIN

1. การสร้างสรรค์ผลงาน: เ มื� อ
ศิัลิปิ็นหรอืผู้สรา้งสรรค์ผลิิตช่ิ�นงาน 
อาจเป็็นภาพถ่ายดิ้จิทัี่ลิของงาน
ศิัลิป็ะที่างกายภาพ ไฟล์ิเพลิง ไฟล์ิ
ซอรส์โค้ด้ของซอฟต์แวร ์ หรอืไฟล์ิ
ดิ้จิทัี่ลิอื�น ๆ นำาผลิงานเข้าสู่ระบบ

2. ระบบจะสรา้งแฮช (Hash) เพื�อ
เป็็นการเข้ารหัสกำากับไฟล์ิช่ิ�นงาน 
จากนั�นแฮช่จะถูกบันท้ี่กในบล็ิอก
เช่น ณี เวลิาป็ัจจุบัน โด้ยบันท้ี่กน่�ไม่
สามารถแก้ไขหรอืลิบได้้ ใช่้สำาหรบั
พิสูจน์ว่างานนั�นม่อยู่ในปั็จจุบัน ณี 
เวลิาใด้เวลิาหน้�ง

ข้ึ�นอยู่กับลักษณะสำาคัญข้องบล็อกเชี่น

เปลี่ยนแปลงไม่ได้: เมื่อเพ่ิมข้อมูลลงในบล็อกเชนแล้ว 
แทบจะเปน็ไปไมไ่ดเ้ลยทีจ่ะแกไ้ขหรอืลบ ส่ิงนีท้�ำใหม้ัน่ใจได้
วำ่เมือ่มกีำรบันทกึเวลำแล้ว จะไม่สำมำรถึเปลีย่นแปลงได้

การกระจายอำานาจ: โดยทัว่ไปบลอ็กเชนจะไดร้บักำรดแูล
โดยเครือข่ำยของโหนด ซึ่งแต่ละโหนดจะรักษำส�ำเนำ
ของไฟ้ล์ไว้ หมำยควำมว่ำแม้ว่ำโหนดหนึ่งจะถึูก Hack แต่ 
โหนดอื่น ๆ จะรักษำควำมสมบูรณ์ของข้อมูลไว้

ความปลอดภัย: เครอืขำ่ย Blockchain ใชอ้ลักอรธิมึกำร
เขำ้รหัสเพ่ือรกัษำควำมปลอดภัยของข้อมูล ส่ิงนีท้�ำให้เป็น
เรื่องยำกมำกส�ำหรับใครก็ตำมที่จะยุ่งเกี่ยวกับข้อมูลใน
บล็อกเชน รวมถึึงกำรประทับเวลำ

ความโปรง่ใส: ธรุกรรมทัง้หมดบนบลอ็กเชนจะปรำกฏแก่
ผู้เข้ำร่วมทุกคน ซึ่งสำมำรถึรับประกันควำมถึูกต้องของ
กำรประทับเวลำเพ่ิมเติมได้

อย่างไรก็ตาม มีข้้อควรพิจารณาบางประการ:

ความสมบูรณ์ข้องเครือข้่าย: ควำมน่ำเชื่อถึือของบล็อก
เชนขึ้นอยู่กับควำมสมบูรณ์ของเครือข่ำยที่ดูแลรักษำ 

ความแม่นยำาข้องเวลา: ควำมแม่นย�ำของกำรประทับ
เวลำขึน้อยูก่บัควำมแมน่ย�ำของนำฬิิกำในโหนดของเครอื
ข่ำยบล็อกเชน 

การยอมรับทางกฎหมาย: กำรยอมรับทำงกฎหมำยของ
กำรประทับเวลำบนบล็อกเชนอำจแตกต่ำงกันไปตำมเขต
อ�ำนำจศำล 

3. สัญญาอัจฉริยะ: บล็ิอกเช่นยัง
สามารถอำานวยความสะด้วกในการ
สร้างสัญญาอัจฉริยะ ซ้�งสามารถใช่้
เพื�อที่ำาข้อตกลิงสิที่ธิ์ิใช่้งาน IP หรือ
ช่ำาระค่าลิิขสิที่ธิ์ิ� 

อย่างไรก็ตุ้าม การบันทึกเวลานี�ไม่ได้็
ให้้การคุ้มครองสิทธิโด็ยตุ้รง แตุ่้ช่่วย
สร้างห้ลักฐานเพื�อยืนยันสิทธิ ช่่วย
ลด็กรณีพิพาทว่า ใครเป็นผู้ สร้าง  
ผลงานเป็นคนแรก
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การประยุกต์ใช้้บลี่็อกเช้นในงาน IP7.2

บลี่็อกเช้นม่ศักยภาพในการปฏิิวัติระบบนิเวศของงาน 
IP เน่�องจากคุณสมบัติพิเศษของเทคโนโลี่ย่ในเร่�อง
ความโปร่งใส ความปลี่อดภัย แลี่ะการกระจายอำานาจ

  1. Proof of Creation: 

ใช้บล็อกเชนในกำรประทับเวลำของงำน สำมำรถึใช้เป็นหลักฐำน
ยืนยันควำมเป็นต้นฉบับได้ 

  2. Rights Management: 

อ�ำนวยควำมสะดวกในกำรจัดกำรและติดตำมสิทธิใน IP สร้ำง 
Smart Contract ก�ำกับชิ้นงำนโดยอัตโนมัติ เนื่องจำกคุณสมบัติ
เรื่องกำรบนัทกึขอ้มลูทีเ่ปลี่ยนแปลงไมไ่ด ้ท�ำใหส้ำมำรถึตรวจสอบ
เส้นทำงกำรใช้สิทธิใน IP ได้

  3. Royalty Distribution: 

Smart Contract บนบล็อกเชนท�ำให้กำรจ่ำยค่ำลิขสิทธิ�เป็นไป
โดยอัตโนมัติ ซึ่งจะเป็นประโยชน์อย่ำงยิ่งในบำงอุตสำหกรรม เช่น 
ดนตรี ซึง่ระบบกำรกระจำยค่ำสิทธใินปัจจบัุนมกัถูึกมองว่ำซบัซอ้น
และไม่มีประสิทธิภำพ

  4. Anti-Counterfeiting: 

ใชบ้ล็อกเชนเพ่ือตรวจสอบควำมถึกูต้องของสินค้ำได ้ชว่ยต่อตำ้น
กำรปลอมแปลง เปน็ประโยชนอ์ยำ่งยิง่ส�ำหรบัสินค้ำฟุ้�มเฟ้อืยหรือ
งำนศิลปะ 

  5. Decentralized Marketplaces: 

บล็อกเชนสำมำรถึเปิดใช้งำนตลำดแบบ Peer-to-Peer ส�ำหรับ
ซื้อ-ขำยสินทรัพย์ดิจิทัล ช่วยให้นักสร้ำงสรรค์สำมำรถึขำยงำนสู่
ผู้บริโภคได้ไม่ต้องผ่ำนตัวกลำง

บลี่็อกเช้นสามารถิใช้้เพ่�อสร้างการประทับเวลี่าสำาหรับช้ิ�นงาน
สร้างสรรค์ โดยทำาหน้าท่�เป็นเสม่อนทนายความดิจิทัลี่ สิ�งน่�ม่
ประโยช้น์อย่างยิ�งในการโต้แย้งเร่�องลี่ิขสิทธิ�เน่�องจากเป็นหลี่ัก
ฐ์านการสร้างสรรค์ ณ เวลี่าใดเวลี่าหนึ�ง ม่ขั�นตอนดังน่�
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ความน่าเช้่�อถิ่อของการใช้้เทคโนโลี่ย่บลี่็อกเช้น
สำาหรับการประทับเวลี่า

การบันทึกเวลา
ในบล็อกเชน
(BLOCKCHAIN-BASED 
TIMESTAMP)
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88 กลย์ุทธิ์การัสิรั้าง
รัาย์ได้จาก IP

แนวทางการใช้้ประโยช้น์เช้ิงพาณิช้ย์

Internal (ใช้ภ้ัาย์ใน): ใช ้IP ภำยในเพ่ือประโยชนใ์นกำรสรำ้ง
โอกำสทำงธุรกิจ เพ่ิมรำยได้ ลดต้นทุน เพ่ิมประสิทธิภำพ
ภำยในกระบวนกำรผลิต ฯลฯ

Assignment (การัโอุน/ขาย์สิิทธิิ): กำรที่เจ้ำของ IP ขำย 
หรือโอนสิทธิใน IP บำงส่วนหรือทั้งหมดให้ผู้รับซ้ือหรือ 
รับโอนสำมำรถึน�ำไปใช้ประโยชน์ได้โดยเจ้ำของเดิมไม่
สำมำรถึใช้สิทธิดังกล่ำวได้อีกต่อไป

Licensing (การัอุนุญาตให้ใช้้สิิทธิิ): กำรที่เจ้ำของ IP 
(Licensor) อนุญำตให้ผู้ขอรับอนุญำตใช้สิทธิ (Licensee) 
สำมำรถึน�ำ IP ไปใช้ได้ตำมระยะเวลำขอบเขตและเงื่อนไข 
ที่ตกลงกัน

Franchising (การัอุนุญาตให้ใช้้รัะบบธิุรักิจเด่ย์วกัน): 
กำรที่เจ้ำของสิทธิ (Franchisor) อนุญำตให้ผู้รับสิทธิ  
(Franchisee) ด�ำเนินธุรกิจภำยใต้ IP ระบบกำรบริหำรของ 
เจำ้ของสิทธ ิซึง่เป็นผูพั้ฒนำขึน้ โดยผูรั้บสิทธจิะต้องด�ำเนิน
ธุรกิจตำมรูปแบบและระบบธุรทิจของเจ้ำของสิทธิ

Strategic Alliance (พันธิมิตรัทางธุิรักิจ): กำรร่วม
ประกอบธุรกิจของบุคคลหรือกิจกำรตั้งแต่ 2 คนขึ้นไป โดย
มีกำรร่วมลงทุนไม่ว่ำจะเป็น IP และทรัพสินต่ำงๆ ภำยใต้ 
ข้อตกลงหรือสัญญำร่วมค้ำเพ่ือประกอบกิจกำรร่วมกัน
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การออกแบบ
คาแรคเติอร ์
(CHARACTER DESIGN)

WALT 
DISNEY 
COMPANY 

1. Copyright Law: คำแรคเตอรไ์ดร้บักำรคุม้ครองโดยทัว่ไปภำย
ใตก้ฎหมำยลิขสิทธิ� ลขิสิทธิ�จะเกิดขึน้โดยอัตโนมัตเิมือ่มกีำรสร้ำง
ผลงำน และให้สิทธิแต่เพียงผู้เดียวในกำรท�ำซ�้ำผลงำน สร้ำงผล
งำนลอกเลยีนแบบ แจกจำ่ยส�ำเนำ และแสดงผลงำนตอ่สำธำรณะ 
กำรคุม้ครองลขิสิทธิ�มอีำยตุลอดอำยขุองผู้สรำ้งสรรคบ์วก 70 ปี

2. Trademark Law: หำกมีกำรใช้คำแรคเตอร์เป็นตัวแทนของ
แบรนด์หรือสินค้ำ/บริกำร เข้ำข่ำยได้รับควำมคุ้มครองภำยใต้
กฎหมำยเครื่องหมำยกำรค้ำ ซึ่งแตกต่ำงจำกลิขสิทธิ� สิทธิใน
เคร่ืองหมำยกำรค้ำอำจคงอยู่ตลอดไปตรำบเท่ำที่เครื่องหมำย
ยังคงถึูกใช้งำน

3. Design Patents: ในบำงเขตอ�ำนำจศำล สิทธิบัตรกำร
ออกแบบ สำมำรถึปกป้องรูปลักษณ์ภำยนอกของตัวละคร โดย
เฉพำะอย่ำงยิ่งหำกน�ำไปใช้กับกำรออกแบบผลิตภัณฑ์

4. Trade Secrets: หำกลักษณะบำงอย่ำงของตัวละครดิจิทัล
หรือมำสคอตถึูกเก็บเป็นควำมลับและก่อให้เกิดควำมได้เปรียบ
ในกำรแข่งขัน (เช่น กระบวนกำรเฉพำะส�ำหรับกำรสร้ำงตัวละคร
ให้เคลื่อนไหว) ส่ิงเหล่ำนั้นอำจได้รับกำรปกป้องในฐำนะควำมลับ
ทำงกำรค้ำ

เพ่�อปกป้องแลี่ะขายคาแรคเตอร์อย่างม่ประสิทธิภาพ 
ผู้สร้างมักใช้้เคร่�องม่อทางกฎหมายเหลี่่าน่�ร่วมกัน

1. ข้ายสินค้า (Merchandising): Disney จ�ำหน่ำยสินค้ำตำม 
ตัวละคร เช่น ของเล่น เส้ือผ้ำ ของใช้ในบ้ำน หนังสือ และอื่น ๆ

2. ข้ายส่ือ (Media Sales): Disney มีรำยได้จำกกำรขำย
ภำพยนตร์และเพลง รวมถึึงกำรให้ลิขสิทธิ�เนื้อหำกับเครือข่ำย
โทรทัศน์ บริกำรสตรีมมิ่ง และสตูดิโอภำพยนตร์

3. สวนสนุกและรีสอร์ท (Theme Parks and Resorts):  
สวนสนุกของ Disney เต็มไปด้วยสถึำนที่ท่องเที่ยวและ
ประสบกำรณ์ตำมเนือ้เรือ่งในกำร์ตนูแขก สำมำรถึพบกับตวัละคร 
ชมกำรแสดง และเครื่องเล่นที่อิงจำกผลงำนลิขสิทธิ�ได้

4. การออกใบอนุญาต (Licensing): Disney ใหสิ้ทธิตวัละครและ
เรือ่งรำวของตนกบับรษัิทอืน่ส�ำหรบักำรใชง้ำนทีห่ลำกหลำย เชน่ 
กำรสร้ำงวิดีโอเกม หรือร่วมมือกับแบรนด์แฟ้ชั่น

5. การพัฒนาแฟรนไชี่ส์ (Franchise Developmen): Disney 
เชี่ยวชำญในกำรเปลี่ยนผลงำนแต่ละชิ้นให้เป็นแฟ้รนไชส์ สร้ำง
ภำคต่อ ภำคก่อน ภำคแยก และซีรีส์จำกผลงำนต้นฉบับที่มี
ลิขสิทธิ� ส่ิงนี้ท�ำให้บริษัทสำมำรถึรับรำยได้จำกตัวละครและเรื่อง
รำวเดิมอย่ำงต่อเนื่องตำมช่วงเวลำที่ขยำยออกไป

ความสำาเร็จของกลี่ยุทธ์การค้าลิี่ขสิทธิ�ของ Disneyแสดง 
ให้เห็นถิึงผลี่ประโยช้น์ทางการเงินแลี่ะกระบวนการจัดการ
ลี่ิขสิทธิ�ท่�ม่ประสิทธิภาพ

Character Design เกีย่วข้้องกับกฏหมาย IP อะไรบ้าง ? วิธีการที่ Disney หารายได้จากลิข้สิทธิ�

การออกแบบคาแรคเตอร์เป็นการสร้าง IP เข้้าข้่ายได้รับ
การคุ้มครองสิทธิตามกฎหมาย เนื่องจากตัวละครเหล่านี�มัก
กลายเป็นทรัพย์สินที่มีค่าสำาหรับบริษัทและบุคคลทั่วไป โดยมี
ข้อบข้่ายข้องกฏหมายที่เกี่ยวข้้องดังนี�

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้

มีหลากหลายกลยุทธ์หรือวิธีการที่นักสร้างสรรค์เลือกใชี่้



ป็ี 2022 กลิุ่มธิ์ุรกิจ LVMH ม่มูลิค่า
สินที่รพัย์รวม (Total Assets) 134,646 
ล้ิานยโูร โด้ยในส่วนของ IA ม่มูลิค่าสงูถ้ง 
37.2% (50,213 ล้ิานยูโร) แสด้งให้เห็น
ถ้งความสำาคัญของ IA ท่ี่�ม่ต่อมูลิค่าแลิะ
แบรนด์้ของธิ์รุกิจได้้เป็น็อย่างด่้ เช่ื�อวา่ใน
อนาคตมลูิค่าของ IA ในแบรนด์้ช่ั�นนำาจะ
ม่สัด้ส่วนท่ี่�สงูข้�นอย่างต่อเนื�อง

13

99 มูลค์่าขอุง
ทรััพย์์สิินทางปััญญา

ท่ี่�มา: https://www.lvmh.com/shareholders/agenda/2022-full-year-results/

ทรัพย์สินทางปัญญาถิ่อเป็นสินทรัพย์ท่�ไม่ม่ตัวตน 
(Intangible Assets: IA) แต่ม่มูลี่ค่า

  สิรั้างค์วามได้เปัรั่ย์บ
  ทางการัแข่งขัน: 

IA  เ ช่น  สิทธิบัตร  ลิข สิทธิ�  และ
เคร่ืองหมำยกำรค้ำ เหล่ำนี้สำมำรถึ
ป้องกันไม่ให้คู่แข่งคัดลอกผลงำนของ
บริษัท ช่วยให้บริษัทสำมำรถึรักษำ
เอกลักษณ์ในตลำดได้

  สิรั้างมูลค์่า: 

IA เชน่ ชือ่เสียงของแบรนด ์เทคโนโลยี
ท่ีเป็นกรรมสิทธิ� และควำมสัมพันธ์กับ
ลูกค้ำ มีส่วนอย่ำงมำกต่อมูลค่ำของ
บริษัท 

  ดึงดูดการัลงทุน: 

บรษัิทท่ีมี IA ทีม่มีลูค่ำสูงมักจะสำมำรถึ
ดึงดูดกำรลงทุนได้มำกขึ้น เนื่องจำก
นั ก ล ง ทุ น รั บ รู้ ถึึ ง ศั ก ย ภ ำ พ ข อ ง
สินทรัพย์เหล่ำนี้ในกำรสร้ำงผลก�ำไร
ในอนำคต 

  ช้่วย์ปัรัะเมินมูลค์่าธิุรักิจ: 

IA มักได้รับกำรพิจำรณำเมื่อประเมินมูลค่ำ
ธุรกิจเพ่ือกำรขำย กำรควบรวมกิจกำร หรือ
กำรซื้อกิจกำร 

  เพิ�มการัรัับรัู้ขอุงลูกค์้า
  และค์ุณค์่าขอุงแบรันด์:

IA เช่น ชื่อเสียงของแบรนด์ ค่ำควำมนิยม
ของลูกค้ำ และเครื่องหมำยกำรค้ำสำมำรถึมี
อิทธิพลอย่ำงมำกต่อกำรรับรู้และพฤติกรรม
กำรบริโภคของลูกค้ำ 
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LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton 
เป็นกลีุ่่มบริษัทสินค้าฟุุ่�มเฟุ่อืย Louis Vuitton (LV) ซ่ึ�งเป็นหนึ�งใน
แบรนด์ภายใต้เคร่อ LVMH ม่ช้่�อเส่ยงด้านสินค้าแฟุ่ช้ั�นระดับไฮเอนด์ IA 
จำานวนมากม่บทบาทสำาคัญในธุรกิจของ LVMH แลี่ะ Louis Vuitton 
แลี่ะม่ส่วนสร้างมูลี่ค่ามหาศาลี่ให้กับแบรนด์

1. มูลค่าข้องแบรนด์: LV เป็นหนึ่งในแบรนด์ที่มีมูลค่ำ
มำกที่สุดในโลก โดยได้รับกำรยอมรับและชื่อเสียง กำร
จัดอันดับของ Brand Finance สินค้ำในกลุ่ม Luxury & 
Premium 2023 อยู่ในอันดับที่ 2 มีมูลค่ำรวม 26,290 
ล้ำนดอลลำร์สหรัฐ

2. เครื่องหมายการคา้: สัญลกัษณแ์ละเครื่องหมำยของ 
LV ท�ำให้ผลิตภัณฑ์โดดเด่นในตลำดและมีบทบำทส�ำคัญ
ในกำรป้องกันของกำรปลอมแปลง

3. สิทธิบัตรการออกแบบ: LV คิดค้นและสร้ำงกำร
ออกแบบใหม่ ๆ อย่ำงต่อเนื่องซ่ึงได้รับกำรคุ้มครอง
โดยสิทธิบัตร 

4. ความลับทางการค้า: LV รักษำควำมลับทำงกำร
ค้ำเกี่ยวกับกระบวนกำรผลิต กำรจัดหำวัสดุ และด้ำน
อื่นๆ ของธุรกิจเพ่ือให้แน่ใจว่ำผลิตภัณฑ์ของพวกเขำมี
เอกลักษณ์เฉพำะตัว

ใน 1 ธุรกิจสามารถืเกิด IA อะไรได้บ้าง

5. ลิข้สิทธิ�: ลิขสิทธิ�ที่เกี่ยวข้องกับเนื้อหำโฆษณำ เว็บไซต์ 
แคตตำล็อก และงำนสร้ำงสรรค์อื่น ๆ 

6. ลูกค้าสัมพันธ์: LVMH ได้สร้ำงฐำนลูกค้ำที่ภักดีและ
มีขนำดใหญ่ทั่วโลก คุณค่ำของควำมสัมพันธ์กับลูกค้ำ 
ข้อมูลลูกค้ำ และข้อมูลเชิงลึกเหล่ำนี้ล้วนเป็นสินทรัพย์ที่
จับต้องไม่ได้ที่ส�ำคัญเหนือคู่แข่ง

7. ทุนมนุษย์และความเช่ีี่ยวชี่าญ: ทักษะ ควำมรู้ และ
ควำมคิดสร้ำงสรรค์ของพนักงำนของ LVMH ตั้งแต่ 
นักออกแบบ ช่ำงฝึีมือ ไปจนถึึงพนักงำนสโตร์ถึือเป็น 
ทรัพย์สินที่ ไม่มีตัวตนที่ส�ำคัญ พวกเขำขับเคลื่อน
นวัตกรรมและกำรบริกำรลูกค้ำจนกลำยเป็นแบรนด์ที่
ครองใจของผู้คน

IA เหล่านี�เป็นหัวใจสำาคัญข้องความสำาเร็จข้อง Louis 
Vuitton และ LVMH ทำาให้สามารถืสร้างและรักษา
ตำาแหน่งผู้นำาในตลาดสินค้าหรูหราระดับโลกได้

ส่่องงบการเงินของ LVMH

PATENTS

INTANGIBLE ASSET
COPYRIGHT FRANCHISES CUSTOMER

DATA
SOFTWARE TRADEMARKS GOODWILL BRAND

The consolidated balance sheet of LVMH group

(EUR millions)

Intangible assets
Property, plant and equipment
Right-of-use assets
Other non-current assets

Non-current assets

Inventories
Cash and cash equivalents
Other current assets

Current assets

Assets

2022

50,213
23,055
14,615
7,022

94,906

20.319
7,300
12,121

39,740

134,646

2021

20,193
13,705
6,657
91,010

16.549

8.021
9,731

34,301

125,311

50,455

Change

(242)
2,862

910
365

3,771

(721)
2,389
5,439

9,335

3,895

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้



การประเมินมลูค่า IP ทำาได้็ห้ลากห้ลายวธิ ีตัุ้วอย่างเช่น่

1. Cost Method: ค�ำนวณ
ต้นทุนในกำรพัฒนำ IP ตั้งแต่
จุดเริ่มต้น โดยไม่ได้ค�ำนึงถึึง
ศักยภำพในกำรสร้ำงรำยได้
หรือควำมต้องกำรของตลำด

3. Income Method: ประเมิน
มูลค่ำตำมรำยได้ในอนำคตที่
คำดกำรณ์ว่ำจะได้รับ ถึือว่ำเป็น
วิธีกำรที่แม่นย�ำที่สุดส�ำหรับกำร
ประเมินมูลค่ำ IP แต่ต้องอำศัย
โมเดลกำรคำดกำรณ์รำยได้ใน
อนำคตที่เชื่อถึือได้ 

2 .  M a r ke t  M e t h o d : 
พิ จ ำ ร ณ ำ จ ำ ก สิ น ท รั พ ย์
ที่คล้ำยคลึงกันซ่ึงถึูกขำย
ในตลำด มักใช้ในกรณีที่ข้อ
ตกลงสิทธิ�กำรใช้ประโยชน์อยู่
ในสถึำนะปกติและทรำบอัตรำ
ค่ำใช้จ่ำยที่ชัดเจน

4. Monte Carlo Simulation: 
เป็นเทคนิคทำงสถึิติที่ ใช้ในกำร
จ�ำลองระบบควำมน่ำจะเป็นและ
สร้ำงช่วงส�ำหรับมูลค่ำของ IP 
มีประโยชน์ส�ำหรับทรัพย์สินที่
ซับซ้อนซึ่งมีตัวแปรหลำยตัวที่
สำมำรถึส่งผลกระทบต่อมูลค่ำของ
ทรัพย์สินนั้นได้

1. Nature of IP: กำรประเมินมูลค่ำ IP จ�ำเป็นต้องเข้ำใจ
แนวคิดเชิงนำมธรรม เช่น มลูค่ำแบรนด์ ควำมได้เปรียบทำง
เทคโนโลยี และควำมคิดสร้ำงสรรค์

2. Subjectivity: มูลค่ำส่วนใหญ่ของ IP ขึ้นอยู่กับปัจจัย
แยกเฉพำะตำมประเภท IP เช่นมลูคำ่ของสิทธบิตัรขึน้อยูก่บั
กำรรับรูศั้กยภำพของกำรประดษิฐ ์มลูค่ำของลขิสิทธิ�ขึน้อยู่
กับควำมวิริยะอุตสำหะในกำรสร้ำงสรรค์งำน ซึ่งน�ำไปสู่กำร
ประเมินมูลค่ำที่แตกต่ำงกัน

3. Dependence on Legal Protection: ควำมเข้มข้น
ของกำรคุ้มครองทำงกฎหมำยปัจจัยนี้อำจประเมินได้ยำก 
โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งเมื่อกฎหมำย IP แตกต่ำงกันไปในแต่ละ
เขตอ�ำนำจศำลและอำจมีกำรเปลี่ยนแปลงได้

การประเมินมูลี่ค่าทรัพย์สินทางปัญญา เป็น 
ประโยช้น์สำาหรับนักสร้างสรรค์ SMEs แลี่ะนักลี่งทุน  
ในหลี่ากหลี่ายด้าน ช้่วยปกป้องผลี่ประโยช้น์ แลี่ะ 
ปลี่ดลี่็อกศักยภาพ IP ท่�ถิ่อครองอยู่ 

เนื่องจากความซัับซ้ัอนเหล่านี� การประเมินมูลค่า IP จึงมัก
ตอ้งการความรูแ้ละประสบการณจ์ากผูเ้ชี่ีย่วชี่าญทีเ่ข้า้ใจความ
ซัับซั้อนข้อง IP ข้้อกฎหมาย กลยุทธ์ทางธุรกิจ และเงื่อนไข้
ข้องตลาด

กำรท�ำควำมเข้ำใจมูลค่ำของ IP สำมำรถึใช้เป็นแนวทำงในกำร
ตัดสินใจเชิงกลยุทธ์ทำงธุรกิจได้

ช่วยก�ำหนดรำคำที่ ยุติธรรมส�ำหรับธุรกรรมทำงธุรกิจท่ี
เกี่ยวข้องกับ IP เช่น กำรอนุญำตให้ใช้สิทธิ หรือกำรขำยสิทธิ

รำยงำนมูลค่ำของ IP ของบริษัทในงบดุล ช่วยให้เห็นภำพที่
ชัดเจนเกี่ยวกับสถึำนะทำงกำรเงินและผลกำรด�ำเนินงำนของ
บริษัท

ใช้ประกอบกำรตัดสินใจลงทุนหรือให้กู้ยืมส�ำหรับสถึำบันกำร
เงินหรือนักลงทุน โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งส�ำหรับบริษัทสตำร์ทอัพ
และบริษัทด้ำนเทคโนโลยีซึ่งมูลค่ำส่วนใหญ่เชื่อมโยงกับ IP

กำรฟ้อ้งร้องทีเ่กีย่วข้องกบั IP กำรประเมินคำ่ท่ีถึกูตอ้งสำมำรถึ
ช่วยระบุควำมเสียหำยและค่ำใช้จ่ำยที่อำจเกิดขึ้นได้

4. Market Dynamics: อิทธิพลจำกกำรเปลี่ยนแปลงของ
อุปสงค์และอุปทำนในตลำด ซึ่งอำจได้รับผลกระทบจำกปัจจัย
ตำ่ง ๆ  รวมถึงึแนวโนม้ทำงเทคโนโลยี ภำวะเศรษฐกจิ และควำม
ต้องกำรของผู้บริโภค

5. Future Income Projections: กำรคำดกำรณ์รำยไดท้ีอ่ำจ
จะเกิดขึ้นจำก IP มีควำมไม่แน่นอนสูงและต้องกำรสมมติฐำน
เกี่ยวกับปัจจัยต่ำง ๆ เช่น กำรเติบโตของตลำด กำรแข่งขัน 
และอำยุขัยของ IP

6. Useful Life: อำยุกำรให้ประโยชน์ของ IP ตัวอย่ำงเช่น 
เครื่องหมำยกำรค้ำอำจยังคงมีคุณค่ำตรำบเท่ำที่ผลิตภัณฑ์
หรือบริกำรที่เกี่ยวข้องยังเป็นที่ต้องกำรของตลำด เป็นต้น

ก่อนการประเมินมูลี่ค่า IP จำาเป็นต้องม่ความเข้าใจในประเด็นทางกฎหมาย เทคนิค 
แลี่ะธุรกิจ ตลี่อดจนความคุ้นเคยกับตลี่าด สรุปเป็นปัจจัยท่�เก่�ยวข้องดังน่�

14ท่ี่�มา: https://stockanalysis.com/term/intangible-assets/

ประเมินมูลี่ค่า IP ได้ประโยช้น์อะไร ?
ปัจจัยท่�ต้องคิดก่อนการประเมินมูลี่ค่า IP

วิธ่ประเมินมูลี่ค่า IP

อย่างไรก็ตุ้าม การเลือกวธิปีระเมินมลูค่าจะขึ�นอยู่กับบรบิทเฉพาะรวมถึึงประเภทของ IP ขั�นตุ้อนของการพัฒนา และลักษณะของอตุุ้สาห้กรรม

IP STORY เรือ่งเล่าของทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีนักสรา้งสรรค์ควรรู้
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