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การประชุมน าเสนอ
ร่างแผนพัฒนาอุตสาหกรรม
และการจัดท าฐานข้อมูล
สาขาการพิมพ์ (Publishing)

ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์
(Creative Economy Agency: CEA)



วาระการน าเสนอ
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• วัตถุประสงค์และขอบเขตการศกึษาของโครงการ

• ผลกำรวิเครำะห์กำรศึกษำแนวทำงกำรพัฒนำ

• ร่ำงแผนพัฒนำอตุสำหกรรมสร้ำงสรรค์ สำขำกำรพิมพ์

• แผนกำรจัดท ำฐำนข้อมลู อุตสำหกรรมสรำ้งสรรค์ สำขำกำรพิมพ์



สาขาของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย
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กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย

Creative Originals
Creative 

Content / Media 
Creative Services

Creative Goods / 
Products

• กลุ่มที่มลีักษณะของศลิปะต้นฉบับเชิง

สร้ำงสรรค์ (Core Creative Arts)

และมีมูลค่ำมำจำกคุณคำ่ทำงวัฒนธรรม

(Cultural Value)

• กลุ่มที่เน้นกระบวนกำรออกแบบที่ใช้

ควำมคิดสร้ำงสรรค์ อันน ำไปสู่กำรผลิต

สินค้ำและบริกำรสร้ำงสรรค์ที่สร้ำง

มูลค่ำเพิ่ม ค ำนึงถึงกำรใชง้ำน

(Functionality) และมีศักยภำพในกำรใช้

ประโยชน์เชิงพำณิชย์สูง

• กลุ่มที่มลีักษณะของกำรถ่ำยทอดหรือ

ส่ือสำรข้อมูลต่ำงๆ ที่อำศัยควำมคดิ

สร้ำงสรรค์ในรูปข้อควำมตัวอกัษร เสียง

หรือรูปภำพ ออกสู่สำธำรณชน

ทุนทางสังคม วัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาที่มีรากเหง้าความเป็นไทย

การถ่ายทอดข้อมูลผ่าน
การสื่อสารอย่างสร้างสรรค์

การใช้ความคิดสร้างสรรค์
ในกระบวนการการออกแบบ 

การออกแบบเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้แก่สินค้าและบริการ

• กลุ่มที่อำศัยควำมคิดสร้ำงสรรค์

(Creativity) และกำรออกแบบ ในกำร

แปลงสินทรัพย์ทำงวัฒนธรรมหรือ

อัตลักษณ์อื่นๆ ให้กลำยเป็นสินค้ำ/บริกำร

เชิงสร้ำงสรรค์

งำนฝีมือและหัตถกรรม (Crafts) 

ศิลปะกำรแสดง (Performing Arts)

ทัศนศิลป์ (Visual Arts)

ดนตรี (Music)

ภำพยนตร์ (Film)

กำรกระจำยเสียง (Broadcasting)

ซอฟต์แวร์ (Software)

กำรพิมพ์ (Publishing)

กำรโฆษณำ (Advertising)

สถำปัตยกรรม (Architecture)

กำรออกแบบ (Design)

แฟชั่น (Fashion)

ที่มำ: ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (CEA)



วัตถุประสงค์โครงการ
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เพื่อศึกษาและวิเคราะห์ขัอมูลการศึกษา สถานการณ์ ปัญหาอุปสรรค และปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจ
ของผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขาในกลุ่ม Creative Content/Media ประกอบด้วย กำรพิมพ์ 
(Publishing) และกำรกระจำยเสียง (Broadcasting) อย่ำงเป็นระบบและสำมำรถน ำไปปฏิบัติได้อย่ำงเป็นรูปธรรม

1

เพื่อจัดท าแนวทางการรวบรวมข้อมูลและสถิติท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา ในกลุ่ม
Creative Content/Media สำขำกำรพิมพ์ (Publishing) และสำขำกำรกระจำยเสียง (Broadcasting) ส ำหรับวำง
โครงสร้ำงฐำนข้อมูลของอุตสำหกรรมดังกล่ำว

2

เพื่อพัฒนายุทธศาสตร์และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในกำรส่งเสริมผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์
สำขำกำรพิมพ์ (Publishing) และสำขำกำรกระจำยเสียง (Broadcasting) ที่สอดคล้องกับกับนโยบำยรัฐบำลและ
ทิศทำงกำรปรับโครงสร้ำงเศรษฐกิจของประเทศไทยและแผนปฏิบัติกำรที่มีควำมเหมำะสม สำมำรถน ำไปปฏิบัติได้
อย่ำงเป็นรูปธรรม
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สรุปขอบเขตการศึกษาอุตสาหกรรมการพิมพ์ (Publishing)

หนังสือ

ส่ิงพิมพ์รายคาบ

ส่ิงพิมพ์
อิเล็กทรอนิกส์

หนังสือพิมพ์นิตยสำร/วำรสำร

Fiction Non-fiction กำร์ตูน หนังสือเรียน

E-book นิยำยออนไลน์
(dek-d, joylada)

บทควำม
ออนไลน์

ข่ำวออนไลน์

หนังสืออ้ำงอิง

ที่มำ: Plookpedia เว็บไซต์ทรูปลูกปัญญำ และกำรวิเครำะห์ของทีป่รึกษำ

ไม่รวมในขอบเขตการศึกษา

เน่ืองจำกเป็นเน้ือหำเชิง
กำรกระจำยข่ำวเหตุกำรณ์

ที่เกิดขึ้น หรือเป็นเน้ือหำแบบเรียน
ที่เป็นแบบแผน มำกกว่ำเปน็
กำรสร้ำงสรรค์เน้ือหำใหม่ๆ
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ที่ใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ใน

กำรแปลงแนวคิด ให้เกิดเป็น

เน้ือหำ ซึ่งเป็นกิจกรรมต้นน ้ำ

ของอุตสำหกรรม

การศึกษาในครั้งนี้ 
จะมุ่งเน้นกิจกรรมที่

เกี่ยวข้องกับ

การสร้างเนื้อหา 
(Content Creation)



วัตถุประสงค์ของการจัดประชุมในครั้งนี้

6

รับฟังความเห็น / ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม และ
ก าหนด Key Initiatives ส าคัญของ CEA

หารือกลไกการด าเนินการขบัเคลื่อน
แผนพัฒนาฯ ร่วมกันกับหน่วยงานที่เกี่ยวขอ้ง

น าเสนอร่างแผนพัฒนาอุตสาหกรรมฯ 
และแผนการจัดท าฐานขอ้มูล



วาระการน าเสนอ
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• วัตถุประสงค์และขอบเขตกำรศึกษำของโครงกำร

• ผลการวิเคราะห์การศกึษาแนวทางการพฒันา

• ร่ำงแผนพัฒนำอตุสำหกรรมสร้ำงสรรค์ สำขำกำรพิมพ์

• แผนกำรจัดท ำฐำนข้อมลู อุตสำหกรรมสรำ้งสรรค์ สำขำกำรพิมพ์



ทบทวนขั้นตอนและผลลัพธ์ของการศึกษาในการด าเนินการที่ผ่านมา

8

การรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์เชิงลึกและ
การก าหนดเป้าหมาย

• ข้อมูลทุติยภูมิ

• ข้อมูลปฐมภูมิ

การสัมภาษณ์หน่วยงำนรัฐและ
เอกชนกว่ำ 19 หน่วยงำน

Focus Group รอบที่ 1
(เมื่อวันที ่5 ก.ค. 2564) 
รวมผู้เข้ำร่วมกว่ำ 24 รำย

• Ecosystem ของอุตสำหกรรม

• ประเด็นปัญหาส าคัญ

• การก าหนดทิศทางร่วมกัน

ข้อมูลสถิติและแนวโน้ม
ของอุตสำหกรรม

กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

เยอรมนี เกาหลีใต้

บทบาทการด าเนินการของ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องของไทย การวิเคราะห์

ช่องว่างการพัฒนา 
และการออกแบบแผนฯ



Ecosystem ของอุตสาหกรรมการพมิพ์ (Publishing) ของไทย
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หน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง

ที่มำ: ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ และกำรวิเครำะห์ของที่ปรึกษำ

Content Origination Publishing Delivery

กระทรวง
ศึกษาธิการ

กระทรวง
วัฒนธรรม

อ่ืนๆ

นักเขียน

ผู้อ่าน

เจ้าของลิขสิทธิ์งานเขียน

ซ้ือลิขสิทธิ์ต่ำงประเทศ
ส ำนักพิมพ์บำงแห่งเป็นเจ้ำของธุรกิจปลำยน ้ำด้วย

นักเขียนท ำมือ 
(ไม่ผ่ำน สนพ.)

นักแปล

• ของ สนพ.
• ของรำยอื่น เช่น

Ookbee, MEB

เช่น Dek-D Joylada
ธัญวลัย Medium

ผ่านอุปกรณ์

เช่น มือถือ แท็บ
เล็ต หรือ 
Reading 
devices อื่นๆ

E-Book Platform

UGC Platform

Other SNS

นักวำด

• นักเขียนที่มีชื่อเสียง
• นักเขียนอำชีพ
• นักเขียนอิสระ

• นักเขียนรุ่นใหม่
• นักเขียนอิสระ
• เยำวชนทั่วไป

UGC *

E-Book

หนังสือ
เล่ม

ส านักพิมพ์

ประเภทของ
สิ่งพิมพ์

โรงพิมพ์

Website สนพ.

ร้านหนังสือ

Event

ร้านหนังสือ
รายย่อย

ห้องสมุด

* UGC : User Generated Content

หน่วยงำนอื่นๆ

สมาคมผู้จัดพิมพ์
และผู้จ าหน่าย

หนังสือ
แห่งประเทศไทย

DITP
กระทรวงพาณิชย์

กระทรวง
DES



เปรียบเทียบปัจจัยความส าเร็จของต่างประเทศ และประเด็นปัญหาการพัฒนาของไทย

ประเด็นปัญหาการพัฒนาของไทย

มีหน่วยงานหลักอย่างชัดเจน

มีการวิจัยและน าเสนอข้อมูล
อย่างสม ่าเสมอ

ให้ความส าคัญกับ
การส่งเสริมการอ่าน

มีการด าเนินการอย่างครอบคลุม
และบูรณาการ

ภาครัฐมีบทบาทส าคัญตอ่
การสนับสนุนอุตสาหกรรม

ปัจจัยความส าเร็จของต่างประเทศ

ไม่มีหน่วยงานรัฐ เป็นหน่วยงาน
หลักในการพัฒนาอุตสาหกรรม

ขาดการวิจัยและให้ข้อมูลที่เป็น
ประโยชน์ต่ออุตสาหกรรม

ระบบการศึกษาไม่ได้ส่งเสริม
การอ่านเท่าที่ควร

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
ขาดการบูรณาการร่วมกัน

เอกชนเป็นผู้ด าเนินการหลัก 
และขาดการสนับสนุนจากภาครัฐ

มีหน่วยงำนรัฐสนับสนุนกำรด ำเนินกำร
เฉพำะส่วน เช่น กระทรวงวัฒนธรรม 
กระทรวงศึกษำธิกำร หรือกระทรวงพำณิชย์ 
แต่ขาดหน่วยงานเจ้าภาพหลัก

สมาคมฯ / เอกชนด ำเนินกำรพัฒนำ
อุตสำหกรรมหลัก โดยไม่ได้รับ
การสนับสนุนจากภาครฐัเท่าที่ควร
เมื่อเทียบกับต่ำงประเทศ

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง ด ำเนินกำรสนับสนุน
แยกส่วนกัน ขำดกำรบูรณำกำรเนื่องจำก
ระเบียบของภาครัฐ ไม่เอื้อให้เกิด
การบูรณาการรว่มกัน

ระบบกำรศึกษำของไทย ไม่ได้กระตุ้นให้เป็น 
Active Learner เท่ำที่ควร รวมถึงขาดการ
ส่งเสริมการเข้าถึงห้องสมุด / องค์ควำมรู้ 
โดยเฉพำะในต่ำงจังหวัด

ขำดฐำนข้อมูลกลำงรวบรวมข้อมูลของ
อุตสำหกรรม ขาดการวิจัยและพัฒนา 
โดยเฉพาะข้อมูลที่เอกชนไม่สามารถ
รวบรวมได้ เช่น ข้อมูลตลำดต่ำงประเทศ

ที่มำ : กำรวิเครำะห์ของที่ปรึกษำ
10



ช่องว่างการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์ (Publishing) ของไทย
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นักเขียน ธุรกิจสนับสนุน ช่องทางการตลาด นักอ่าน โครงสร้างพ้ืนฐาน

TO BE

นักเขียนมีเส้นทางอาชีพ
ที่ชัดเจนและมัน่คง 

เกิดกำรสร้ำงงำนเขียนที่
หลำกหลำย และมีกำรต่อ
ยอดงำนเขียนในรูปแบบ

ต่ำงๆ มำกขึ้น

ธุรกิจต่างๆ สามารถ
ปรับตัวให้เข้ากับความ
เปลี่ยนแปลงของ

อุตสำหกรรมได้อย่ำง
เข้มแข็ง

ตลาดส่ือสิ่งพิมพ์ใน
ประเทศเติบโตขึน้ 

มีช่องทำงกำรเข้ำถึงสื่อ
สิ่งพิมพ์ที่หลำกหลำย และ
เข้ำถึงตลำดในต่ำงประเทศ

คนไทยขวนขวายเรียนรู้
และรักการอ่าน รวมถึง
สำมำรถเข้ำถึงสื่อสิ่งพิมพ์
ในรูปแบบต่ำงๆ ได้มำกขึ้น

ภาครัฐมีการบูรณาการ
ควำมร่วมมือ และ

สนับสนุน
การพัฒนาของ

อุตสาหกรรมอย่างมี
ประสิทธิภาพ

AS IS สถานภาพของอุตสาหกรรมการพิมพใ์นปัจจุบัน

ช่องว่าง
การพัฒนา
อุตสาหกรรม
การพิมพ์
ของไทย

• พัฒนาทักษะของ
นักเขียน โดยเฉพำะด้ำน
เทคโนโลยี กำรประกอบ
อำชีพ ลิขสิทธิ์ เป็นต้น

• พัฒนาเส้นทางอาชีพ
นักเขียน ให้มีควำมมัน่คง

• สนับสนุนการเขียน
ที่หลำกหลำยและทั่วถึง
ทั้งด้ำนเงินทุน รำงวัล
และอื่นๆ

• เชื่อมโยงนักเขียนกับ
หน่วยงำนสนับสนุนอื่นๆ

• สนับสนุนกำรด ำเนินกำร
ของเอกชน และสมำคม
PUBAT โดยเฉพำะด้ำน
เงินทุน / ภาษี

• พัฒนาทักษะและให้
ข้อมูล ที่เป็นประโยชน์
ต่อกำรประกอบธุรกิจ

• พัฒนาศักยภาพ
การผลิต หรือเทคโนโลยี
กำรพิมพ์

• เชื่อมโยงระหว่ำง
หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง

• สนับสนุนกิจกรรม
ส่งเสริมการตลาด
ภายในประเทศ
เช่น สัปดำห์หนังสือ
ช่องทำงออนไลน์

• สนับสนุนกำรเข้ำถึง
ตลาดต่างประเทศ
อย่ำงต่อเนื่อง

• เก็บข้อมูลและให้ข้อมูล
ด้ำนผู้อ่ำน กำรตลำดและ
กำรส่งออก

• ส่งเสริมการอ่านผ่ำน
กิจกรรมรูปแบบใหม่ๆ

• พัฒนาระบบการศึกษา
และเสริมสร้ำงทรัพยำกร
มนุษย์ของประเทศ

• พัฒนาการเข้าถึง
แหล่งข้อมูลและห้องสมุด

• จัดหาหน่วยงานหลัก
ในกำรพัฒนำและ
บูรณำกำรกับหน่วยงำน
ที่เกี่ยวข้อง

• ส่งเสริมความเข้าใจใน
Soft Power

• จัดท าฐานข้อมูลกลาง
ของอุตสำหกรรม

• ปรับปรุงระเบียบและ
กฎหมายที่เกี่ยวขอ้ง

ที่มำ : กำรวิเครำะห์ของที่ปรึกษำ



วาระการน าเสนอ
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• วัตถุประสงค์และขอบเขตกำรศึกษำของโครงกำร

• ผลกำรวิเครำะห์กำรศึกษำแนวทำงกำรพัฒนำ

• ร่างแผนพัฒนาอตุสาหกรรมสร้างสรรค ์สาขาการพิมพ์

• แผนกำรจัดท ำฐำนข้อมลู อุตสำหกรรมสรำ้งสรรค์ สำขำกำรพิมพ์



วิสัยทัศน์: ระบบนิเวศของอุตสาหกรรมการพิมพ์ของไทยมีความเข้มแข็ง 
เป็นบ่อเกิดเนื้อหาที่หลากหลาย รองรับการต่อยอดและส่งออกเนื้อหาในรูปแบบอื่น

(ร่าง) แผนพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์ (Publishing)

พัฒนาให้มีเนื้อหาที่มีคุณภาพและหลากหลาย

1

ยกระดับปัจจัยเชิงโครงสร้างของอุตสาหกรรมการพิมพ์ภายในประเทศ

4

Content Bloom

Infrastructure Reinforcement

พัฒนาทักษะของบุคลำกรในอุตสำหกรรม 
ทั้งนักเขียนและบุคลำกรสนับสนุน

สนับสนุนการสร้างโอกาส
ในการสร้างงานเขียนใหม่ๆ 

ส่งเสริมและพัฒนำความมั่นคง
ในอาชีพนักเขียน

13
: แนวทำงกำรพัฒนำที่ CEA สำมำรถด ำเนินกำรเองได้

ตัวช้ีวัด
(KPI)

อัตราการเติบโตของมลูคา่
อุตสาหกรรมสร้างสรรคส์าขาการพิมพ ์

เติบโตเฉลี่ยอย่างน้อย 1% ต่อปี

จ านวนคอนเทนต์ที่ไดร้บัการต่อยอด
เป็นส่ืออื่นอย่างน้อย XX ผลงานต่อปี

สัดส่วนประชากรที่อ่าน 
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า +1.1%

(ตลอดระยะเวลา 5 ปี)

ส่งเสริมด้านตลาดและผู้อ่าน

2 Market Development

ส่งเสริมการอ่านในรูปแบบใหม่ๆ และน่ำสนใจ

สนับสนุนช่องทางการขายภายในประเทศ

สร้างการเข้าถึงตลาดตา่งประเทศ
ผ่ำนกำรสนับสนุนกำรออกงำนต่ำงๆ

เพิ่มมูลค่าและคุณภาพของสื่อสิ่งพิมพ์

3 Value Enhancement

สนับสนุนกำรแลกเปลี่ยนองค์ควำมรู้ 
และเทคโนโลยีการผลิตทีม่คีุณภำพ

เชื่อมโยงงำนเขียนกับการต่อยอด
ในอุตสาหกรรมอื่น

พัฒนำระบบการศึกษา และ
การเข้าถึงห้องสมุดทีม่คีุณภำพ

จัดหาหน่วยงานหลัก เพื่อขับเคลื่อน
กำรพัฒนำ และบูรณำกำรระหว่ำง

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง

พัฒนาระบบฐานข้อมูล และ
กำรรวบรวม / วิจัยข้อมูลที่ส ำคัญ

ของอุตสำหกรรม

ปรับปรุงระเบียบ / กฎหมาย / ภาษี 
ที่เป็นอุปสรรค เพื่อสนับสนุน
กำรเติบโตของอุตสำหกรรม



ยุทธศาสตร์ที่ 1: พัฒนาให้เกิดงานเขียนที่หลากหลาย
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มีกำรสนับสนุนกำรสร้ำงงำนเขียน / เนื้อหำอย่ำงครอบคลุม เกิดงำนเขียน / เนื้อหำ ที่หลำกหลำยและมีคุณภำพเป้าประสงค์

1. พัฒนาทักษะของบุคลากรในอุตสำหกรรม ทั้งนักเขียนและบุคลำกรสนับสนุน

2. สนับสนุนการสร้างโอกาสในการสร้างงานเขียนใหม่ๆ

3. ส่งเสริมและพัฒนำความม่ันคงในอาชีพนักเขียน

กลยุทธ์

Flagship Projects

โครงการพัฒนาทักษะ

เส้นทาง Content Creator

โครงการ ‘Writer 

Knowledge Sharing’

พัฒนำหลักสูตรในแพลตฟอร์มออนไลน์ 

เพื่อส่งเสริมทักษะและองค์ควำมรู้ของนักเขียน 

/ ผู้สร้ำงอย่ำงเป็นระบบ 

กิจกรรมแลกเปลีย่นองค์ควำมรู้และ

ประสบกำรณ์ ระหว่ำงนักเขียนที่ประสบ

ควำมส ำเร็จและนักเขียนรุ่นใหม่

โครงการสนับสนุนการเขียน

ในสถาบันการศึกษา

จัดหำแหล่งทุนจำกเอกชน เพื่อใช้สนับสนุน

กำรประกวด / แข่งขันงำนเขียนในเยำวชน



ตัวอย่าง: โครงการพัฒนาทักษะ เส้นทาง Content Creator
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แนวทางการด าเนินงาน

ตัวอย่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ผลที่คาดว่าจะไดร้ับ

• ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจ

สร้ำงสรรค์ (CEA)

• ส ำนักงำนนวัตกรรมแห่งชำติ

(NIA)

• สถำบันคุณวุฒิวิชำชีพ

• หน่วยงำนเอกชนที่เกี่ยวข้อง

เส้นทำงอำชีพนักเขียนมีควำมชัดเจน

และมั่นคงมำกยิ่งขึ้น นักเขียนทุกช่วงวัย

สำมำรถพัฒนำทักษะ และสำมำรถ

ประกอบอำชีพเป็นนักเขียนได้อย่ำง

ยั่งยืน เกิดจ ำนวนนักเขียนที่หลำกหลำย 

รวมถึงเกิดงำนเขียนที่แตกต่ำง

หลำกหลำยในที่สุด

CEA สามารถสนับสนุน
การด าเนินการได้

ProfessionalBeginner Intermediate

ส่งเสริมการเขียนให้หลากหลาย 

เชื่อมโยงกับหน่วยงำนสนับสนุน 

ส ำนักพิมพ์ และหน่วยงำนอื่นๆ

เน้นการฝึกฝนการเขียนใน 

UGC Platform สนับสนุน

กำรอบรมและพัฒนำทักษะ

ต่อยอดงานเขียนในรูปแบบอื่น 

หรือระดับโลก สนับสนุนการให้

ความรู้แก่นักเขียนรุ่นใหม่

ตัวอย่างหลักสูตรที่ควรเพิม่
ใน CEA Online Academy

• รูปแบบกำรเขียนเชิงสร้ำงสรรค์

• การเขียนส าหรับผู้เชี่ยวชาญในสาขาอาชีพอ่ืน *

• กำรเป็นนักเขียนบทละครในระดับโลก

กิจกรรมเพิ่มเติม

• สัมภำษณ์นักเขียน
หลำกหลำยอำย/ุอำชพี

• กิจกรรมแลกเปลีย่น
ประสบกำรณ์



ยุทธศาสตร์ที่ 2: ส่งเสริมด้านตลาดและผู้อ่าน
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ตลำดผู้อ่ำนในประเทศมีควำมเข้มแข็งมำกขึ้น งำนเขียนไทยที่มีศักยภำพสำมำรถเข้ำถึงตลำดในต่ำงประเทศได้มำกขึ้นเป้าประสงค์

1. ส่งเสริมการอ่าน ในรูปแบบแปลกใหม่

2. สนับสนุนช่องทางขายภายในประเทศ

3. สนับสนุนการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ ผ่ำนกำรสนับสนุนกำรออกงำนต่ำงๆ

กลยุทธ์

Flagship Projects

โครงการพัฒนา

ชุมชนนักอ่านออนไลน์

โครงการสนับสนุนการเข้าร่วมงาน 

Book Fair ในระดับโลก

ร่วมมือกับหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง พัฒนำชุมชน

นักอ่ำน และจัดกิจกรรมสนับสนุนกำรอ่ำนที่

หลำกหลำยและน่ำสนใจ

สนับสนุนกำรเข้ำร่วม Book Fair 
ในต่ำงประเทศอย่ำงต่อเนื่อง 

(ทั้ง Offline / Online)

โครงการส่งเสริมการอ่าน

ผ่านการใช้ Influencer

จัดท ำ Campaign กำรส่งเสริมกำรอ่ำน ผ่ำน 

Influencer เพื่อสนับสนุนกำรรักกำรอ่ำน 

โดยเฉพำะในกลุ่มเยำวชน



ตัวอย่าง: โครงการพัฒนาชุมชนนักอ่านออนไลน์ 
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แนวทางการด าเนินงาน

ตัวอย่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ผลที่คาดว่าจะไดร้ับ

• PUBAT

• OKMD / TK Park

• CEA

• NIA

• หน่วยงำนเอกชนที่เกี่ยวข้อง

เกิดควำมร่วมมอืในกำรพัฒนำ
แพลตฟอร์ม หรือชุมชนนักอ่ำนออนไลน์ 

สำมำรถด ำเนินโครงกำรสนับสนุน
กำรอ่ำนที่แตกต่ำง หลำกหลำย และ

มีควำมน่ำสนใจ ท ำให้เกิดจ ำนวนนักอ่ำน
มำกขึ้น โดยเฉพำะนักอ่ำนรุ่นใหม่

CEA สามารถสนับสนุน
การด าเนินการได้ค าอธิบาย: ต่อยอดกำรส่งเสริมกำรอ่ำน ‘No กองดอง’ 

ของสมำคม PUBAT

Function ที่มีอยู่แล้ว

• เว็บไซต์ชุมชนนักอ่ำน
(ต้องสร้ำงบัญชีผู้ใช)้

• สำมำรถบันทึกกำรอ่ำนของผู้ใช้
รวมถึงสร้ำงชุมชนนักอ่ำน
ในหนังสือบำงเล่ม

Add-on Function

กิจกรรมแข่งขันกำรอ่ำนรำยปี

กำรสะสมคะแนนกำรอ่ำน
เพื่อแลกรับของรำงวัล

Reading Trip

ฐำนข้อมูลกำรอ่ำน

Reading streaming

nogongdong.com

No กองดอง

การสนับสนุนจาก CEA

• กำรออกแบบโครงกำร
สนับสนุนกำรอ่ำนใหม่ๆ

• สร้ำงควำมร่วมมือกับ
หน่วยงำนสนับสนุนอื่น

• ประชำสัมพันธ์โครงกำร
(เช่น ผ่ำน Influencer)



ยุทธศาสตร์ที่ 3: เพิ่มมูลค่าและคุณภาพของสื่อสิ่งพิมพ์
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ส่ือส่ิงพิมพ์ของไทยมีมูลค่ำมำกขึ้น จำกกำรพัฒนำคุณภำพเทคโนโลยีกำรผลิต รวมถึงกำรต่อยอดในอุตสำหกรรมอื่นเป้าประสงค์

1. สนับสนุนกำรแลกเปลี่ยนองค์ควำมรู้ และเทคโนโลยีการผลิตที่มีคุณภำพ

2. เชื่อมโยงงำนเขียน กับการต่อยอดในอุตสาหกรรมอื่น
กลยุทธ์

Flagship Projects

โครงการ ‘Content Pitching’ โครงการ Printing Tech Expo

กิจกรรมกำรคัดเลือกเนื้อหำ / งำนเขียนที่มี

คุณภำพ เพื่อต่อยอดงำนเขียนเป็นส่ืออื่น

กิจกรรมแลกเปลีย่นเรียนรู้ องค์ควำมรู้และ

เทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับกำรผลิต / กำรพิมพ์ 

โครงการระดมทนุเพื่อสนับสนุน

การเขียนจากภาคเอกชน

ค้นหำเงินทุนของเอกชนจำกหลำกหลำย

อุตสำหกรรม เพื่อสนับสนุนกำรสร้ำงงำนเขียน

ที่ตอบโจทย์เอกชน (เช่น กำร PR)



ตัวอย่าง: โครงการ ‘Content Pitching’ เพื่อการต่อยอดงานเขียน
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แนวทางการด าเนินงาน

ตัวอย่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ผลที่คาดว่าจะไดร้ับ

• CEA

• สมำคมนักเขียน และสมำคมอื่นๆ

ที่เกี่ยวข้อง

• ธุรกิจจำกหลำกหลำยอุตสำหกรรม

• แหล่งเงินทุนที่เก่ียวขอ้ง

งำนเขียนเกิดกำรต่อยอดไปเป็นส่ืออื่น 

รวมถึงสำมำรถใช้งำนเขียน ในกำรสร้ำง

มูลค่ำกับอุตสำหกรรมอื่นๆ ได้อย่ำง

หลำกหลำย เพื่อเป็นกำรสร้ำงคุณค่ำ

ให้กับงำนเขียน เป็นกำรสร้ำงโอกำส

ให้กับนักเขียน รวมถึงเป็นประโยชน์กับ

ธุรกิจผู้สนับสนุนในหลำกหลำย

อุตสำหกรรม

สามารถด าเนินการ
ภายใต้บทบาทของ CEA

Content 
Pitching

เจ้าของคอนเทนต์
ต่อยอดเป็น 

Video Content

ต่อยอดกับธุรกิจอื่น

• นักเขียนหรือส ำนักพิมพ์
สำมำรถน ำงำนเขียนที่มี 
หรือไอเดียในกำรเขียนมำ
น ำเสนอ

งำนเขียน
ที่มีอยู่แล้ว

ไอเดีย

นักเขียน

ส ำนักพิมพ์

ผู้เข้ำร่วม:

• Pitching เพื่อจับคู่หรือ
คัดเลือกคอนเทนต์

• จัดท ำเป็น Content
Catalogue

• Connect กับ Producer หรือ
กับคอนเทนต์แพลตฟอร์ม

• ใช้งำนเขียนเป็นเคร่ืองมือใน
กำรโปรโมทธุรกิจอื่นๆ

Content 
Catalogue



ยุทธศาสตร์ที่ 4: ยกระดับปัจจัยเชิงโครงสร้างของอุตสาหกรรมการพิมพภ์ายในประเทศ
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อุตสำหกรรมกำรพิมพ์ของไทย มีระบบ / โครงสร้ำงสนับสนุนกำรพัฒนำของอุตสำหกรรมอย่ำงมีประสิทธิภำพเป้าประสงค์

1. จัดหาหน่วยงานหลัก เพื่อขับเคลื่อนกำรพัฒนำ และบูรณำกำรระหว่ำงหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง

2. พัฒนาระบบฐานข้อมูล และกำรรวบรวม / วิจัยข้อมูลที่ส ำคัญของอุตสำหกรรม

3. ปรับปรุงระเบียบ / กฎหมาย / ภาษี ที่เป็นอุปสรรค เพื่อสนับสนุนกำรเติบโตของอุตสำหกรรม

4. พัฒนำระบบการศึกษา และการเข้าถึงห้องสมุดที่มีคุณภำพ

กลยุทธ์

Flagship Projects

การจัดท าฐานข้อมูลกลาง

ของอุตสาหกรรม

โครงการจัดสร้าง Creative Library

(Creative Space)

พัฒนำฐำนข้อมูลกลำง และเชื่อมข้อมูลกับ

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้องทั้งหมด 

ร่วมกับหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง ในกำรสร้ำง

ห้องสมุดที่มีคุณภำพ ในพื้นที่ต่ำงๆ โดยเฉพำะ

ในภูมิภำคอื่นๆ ของประเทศ

การศึกษาและพัฒนากลไก

การสนับสนุนด้านกฎหมายหรือภาษี

ศึกษำและปรับลดข้อจ ำกัดด้ำนกฎหมำย 

รวมถึงแนวทำงกำรใช้มำตรกำรทำงภำษี

เพื่อสนับสนุนกำรเติบโตของอุตสำหกรรม



ตัวอย่าง: โครงการพัฒนาฐานข้อมูลของอุตสาหกรรมการพิมพ์
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แนวทางการด าเนินงาน

ตัวอย่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ผลที่คาดว่าจะไดร้ับ

• CEA

• PUBAT

• หน่วยงำนที่มีข้อมูลอื่นๆ

• แพลตฟอร์มออนไลน์ต่ำงๆ

เกิดฐำนข้อมูลกลำงที่บูรณำกำรข้อมูล
กับฐำนข้อมูลของหน่วยงำนต่ำงๆ เพื่อ
เผยแพร่ข้อมูลทีเ่ป็นประโยชน์กับผู้มสี่วน
เกี่ยวข้องของอุตสำหกรรม โดยให้ข้อมูล
ที่เป็นปัจจุบัน และเป็นประโยชน์กับผู้ใช้
อย่ำงสม ่ำเสมอ และสำมำรถพัฒนำเป็น

เป็นชุมชนออนไลน์ได้ในอนำคต

สามารถด าเนินการ
ภายใต้บทบาทของ CEA

แนวทางการต่อยอดฐานข้อมูลในอนาคต

Creator Portfolio
รวบรวมผลงำนของ
ผู้สร้ำงสรรค์

CEA รวบรวมและน ำเสนอข้อมูล
พื้นฐานของอุตสำหกรรม

ใช้ข้อมูลจำกฐำนข้อมูล
ที่มีกำรจัดเก็บโดยหน่วยงำนอื่น

CEA จัดเก็บข้อมูลที่ยังไมม่ี
หน่วยงำนใดรับผิดชอบ

เป็นตลาดหางาน
ของผู้สร้ำงสรรค์

ด ำเนินกิจกรรมออนไลน์
กับแพลตฟอร์มอื่นๆ



Timeline แนวทางการด าเนินการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์
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ระยะสั้น (ปีที่ 1) ระยะกลาง (ปีที่ 2-3) ระยะยาว (ปีที่ 4-5)

1: 
Content 
Bloom

2: 
Market 

Dev.

3: 
Value

Enhance.

4: 
Infra.

Reinforce.

แพลตฟอร์มพัฒนาทกัษะ 
(รวมถึงเพิ่มจ ำนวนหลักสูตร)

กำรสนับสนุนโอกำสการสร้างงานเขียนใหม่ๆ

ส่งเสริมและพัฒนำความมั่นคงในอาชีพนักเขียน

กำรแลกเปลี่ยนเทคโนโลยีการพิมพ์

สนับสนุนงานเขียนกับการต่อยอดในธุรกิจอื่นๆ
การคัดเลือกงานเขียนที่มศีักยภาพ 
เพื่อต่อยอดเป็น Video Content

ส่งเสริมการอ่านในรูปแบบใหม่ๆ และน่ำสนใจ สร้างการเข้าถึงตลาดตา่งประเทศ

พัฒนาช่องทางการตลาดในประเทศ
โดยเฉพำะใน E-Market

พัฒนาช่องทางการตลาดในประเทศ ในรูปแบบอื่นๆ

CEA เป็นหน่วยงานบูรณาการ พัฒนาระบบฐานข้อมูล

พัฒนาระบบการศึกษา 
และการเข้าถึงห้องสมุดทีม่คีุณภำพ

: CEA ด ำเนินกำรหลัก : CEA เป็นส่วนสนับสนุน : แนวทำงกำรด ำเนินกำรของหน่วยงำนอื่น

ปรับปรุงระเบียบ / กฎหมาย / ภาษี 
ที่เป็นอุปสรรคต่อกำรพัฒนำ



วิสัยทัศน์: ระบบนิเวศของอุตสาหกรรมการพิมพ์ของไทยมีความเข้มแข็ง 
เป็นบ่อเกิดเนื้อหาที่หลากหลาย รองรับการต่อยอดและส่งออกเนื้อหาในรูปแบบอื่น

(ร่าง) แผนพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์ (Publishing)

พัฒนาให้มีเนื้อหาที่มีคุณภาพและหลากหลาย

1

ยกระดับปัจจัยเชิงโครงสร้างของอุตสาหกรรมการพิมพ์ภายในประเทศ

4

Content Bloom

Infrastructure Reinforcement

พัฒนาทักษะของบุคลำกรในอุตสำหกรรม 
ทั้งนักเขียนและบุคลำกรสนับสนุน

สนับสนุนการสร้างโอกาส
ในการสร้างงานเขียนใหม่ๆ 

ส่งเสริมและพัฒนำความมั่นคง
ในอาชีพนักเขียน

23
: แนวทำงกำรพัฒนำที่ CEA สำมำรถด ำเนินกำรเองได้

ตัวช้ีวัด
(KPI)

อัตราการเติบโตของมลูคา่
อุตสาหกรรมสร้างสรรคส์าขาการพิมพ ์

เติบโตเฉลี่ยอย่างน้อย 1% ต่อปี

จ านวนคอนเทนต์ที่ไดร้บัการต่อยอด
เป็นส่ืออื่นอย่างน้อย XX ผลงานต่อปี

สัดส่วนประชากรที่อ่าน 
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า +1.1%

(ตลอดระยะเวลา 5 ปี)

ส่งเสริมด้านตลาดและผู้อ่าน

2 Market Development

ส่งเสริมการอ่านในรูปแบบใหม่ๆ และน่ำสนใจ

สนับสนุนช่องทางการขายภายในประเทศ

สร้างการเข้าถึงตลาดตา่งประเทศ
ผ่ำนกำรสนับสนุนกำรออกงำนต่ำงๆ

เพิ่มมูลค่าและคุณภาพของสื่อสิ่งพิมพ์

3 Value Enhancement

สนับสนุนกำรแลกเปลี่ยนองค์ควำมรู้ 
และเทคโนโลยีการผลิตทีม่คีุณภำพ

เชื่อมโยงงำนเขียนกับการต่อยอด
ในอุตสาหกรรมอื่น

พัฒนำระบบการศึกษา และ
การเข้าถึงห้องสมุดทีม่คีุณภำพ

จัดหาหน่วยงานหลัก เพื่อขับเคลื่อน
กำรพัฒนำ และบูรณำกำรระหว่ำง

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง

พัฒนาระบบฐานข้อมูล และ
กำรรวบรวม / วิจัยข้อมูลที่ส ำคัญ

ของอุตสำหกรรม

ปรับปรุงระเบียบ / กฎหมาย / ภาษี 
ที่เป็นอุปสรรค เพื่อสนับสนุน
กำรเติบโตของอุตสำหกรรม



การเชื่อมโยงระหว่างยุทธศาสตร์และความส าเร็จของตัวชี้วัดของแผนฯ 
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KPI1: อัตราการเติบโตมูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์ เติบโตเฉลี่ยอย่างน้อย 1% ต่อปี

KPI2: จ านวนงานเขียน
ที่น าไปต่อยอดเป็นสื่ออ่ืนหรือ
ต่อยอดกับอุตสาหกรรมอ่ืน
อย่างน้อย XX ผลงานต่อปี

KPI3: สัดส่วนประชากรท่ีอ่าน 
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า +1.1%

1. พัฒนาให้มีเนื้อหา
ที่มีคุณภาพและหลากหลาย

2. พัฒนาให้มีเนื้อหา
ส่งเสริมด้านตลาดและผู้อ่าน

4. ยกระดับปัจจัยเชิงโครงสรา้ง
ของอุตสาหกรรม

กำรพัฒนำทักษะ

กำรสร้ำงงำนเขียนใหม่ๆ

กำรส่งเสริมอำชีพนักเขียน

กำรส่งเสริมกำรอ่ำน

กำรตลำดในประเทศ

กำรส่งออกไปต่ำงประเทศ

กำรจัดหำหน่วยงำนบูรณำกำร

กำรพัฒนำฐำนข้อมูล

กำรพัฒนำด้ำนระเบียบกฎหมำย

กำรพัฒนำระบบกำรศึกษำ

ที่มำ: ข้อมูลสถิติมูลค่ำรำยอุตสำหกรรม โดยส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ ข้อมูลกำรส ำรวจกำรอ่ำนของประชำกรปี 2561 โดยส ำนักงำนสถิติแห่งชำติ 
และกำรวิเครำะห์ของที่ปรึกษำ

3. เพิ่มมูลค่าและคณุภาพ
ของส่ือสิ่งพิมพ์

กำรต่อยอดงำนเขียน

กำรพัฒนำเทคโนโลยีกำรผลิต

อ้ำงอิงข้อมูลกำรรวบรวมจำกระบบ TSIC โดย CEA 
ค่ำเฉลี่ยอัตรำกำรเติบโตปีพ.ศ. 2557 – 2561 = 0.45 %CAGR

รวบรวมจำก PUBAT / 
Online Platform

อัตรำกำรเติบโตของสัดส่วนประชำกรอำยุ
มำกกว่ำ 6 ปี ที่อ่ำน (ข้อมูลระหว่ำงปี
พ.ศ. 2558 และ 2561) = +1.1%

อ้ำงอิงจำก
ระบบ TSIC

ผลกระทบจำก 
COVID-19

เป็นตัวชี้วัดใหม่ ยังไม่มี
หน่วยงำนใดเก็บข้อมูล



ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย (Policy Recommendations)
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CEA เป็นหน่วยงานเจ้าภาพการขับเคลื่อน และการสร้างความเข้าใจต่อ Soft Power1

จัดหากองทุนสร้างสรรค์ (Creative Fund)3

• CEA เป็นหน่วยงานเจ้าภาพหลักใน
กำรขับเคลื่อน และควรสนับสนุนแบบ
องค์รวมมากกว่าแยกรายสาขา

• CEA จะต้องด าเนินการบูรณาการ
กำรด ำเนินกำรกับหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง

• CEA ต้องโปรโมทบทบาทของ
หน่วยงานให้เป็นที่เข้ำใจต่อสำธำรณะ
และหน่วยงำนผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง

• CEA ต้องเป็นหน่วยงานหลักในกำรส่งเสริม
ควำมเข้ำใจต่อความส าคัญของ Soft Power

• เร่งสร้าง Success Case ในการส่งออก
วัฒนธรรมที่ประสบควำมส ำเร็จ และเป็นที่
ประจักษ์

Creative Fund

กองทุนส่ือฯ TMF

งบประมาณที่กระจำย
ตำมหน่วยงำนต่ำงๆ

อื่นๆ

• พิจารณาการรวบรวมทุน หรือ
เชื่อมโยงงบประมาณทีเ่ก่ียวขอ้ง

• พัฒนาการวางกรอบทุน / เกณฑ์
การให้ทุน เพื่อให้เกิดกำรสนับสนุน
อย่ำงครอบคลุม และสนับสนุน
กำรสร้ำงงำนที่หลำกหลำยและ
สร้ำงสรรค์อย่ำงแท้จริง

ศึกษากลไกหรือการจัดตั้ง RRO / CMO2

• ในอนาคต ควรมีการศึกษาการด าเนินการ
จัดตั้งหน่วยงานกลาง ในการด าเนินการ
ด้านการจัดเก็บและการกระจายรายได้
จากลิขสิทธิ์ เช่น CMO (Collective 
Management Organization) หรือ RRO 
(Reproduction Rights Organization)



บทบาทของ CEA และขั้นตอนการขับเคล่ือนแผนฯ ในระยะถัดไป

26

คณะกรรมการ
ของ CEA

คณะกรรมการ
นโยบาย

ผลลัพธ์ของ
โครงกำร

เขียนของบประมาณในปีถัดไป (งบประมำณปี พ.ศ. 2566)

ด าเนินการตำมแนวทำงพัฒนำของแผนฯ 
ในส่วนที่ CEA ด าเนินการได้เอง

บูรณาการการด าเนินการอ่ืนๆ กับหน่วยงำนที่รับผิดชอบ
ในส่วนที่เหลือ หรือกับเอกชนที่เกี่ยวข้อง

ติดตามความคืบหน้ากำรด ำเนินกำร

การด าเนินการหลังจากท่ีแผนฯ ได้รับการอนุมัติแล้ว

1

2

3

4

บทบาท / หน้าที่
ของ CEA

ที่มำ: เว็บไซต์ของ CEA ข้อมูลจำกผู้บริหำร และกำรวิเครำะห์ของที่ปรึกษำ

ส่งเสริมและพัฒนำศักยภาพ
ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ส่งเสริมกำรพัฒนำความคิดสร้างสรรค์

พัฒนำพื้นที่ / ย่านสร้างสรรค์

พัฒนำผู้ประกอบการ และ
ขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน

เป็นศูนย์กลางข้อมูลและสถิติ
ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์

ประสานความร่วมมอื
หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง



แนวทางการสนับสนุนอุตสาหกรรมการพิมพ์โดย CEA
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เป็นหน่วยงานเจ้าภาพในการขับเคลื่อนการพัฒนา

เป็น Platform Agency ใน
การเชื่อมโยงหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

CEA

เชื่อมโยงกับ
หน่วยงำนภำครัฐ

แผนพัฒนาฯ
สาขาการพิมพ์

ภาคเอกชน

สมาคม 
PUBAT

อุตสาหกรรม
อื่นๆ

2) ประสานขับเคลื่อนการด าเนินการ
กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

Database EventPR

1

2

Training

1) ด าเนินการพัฒนาบางการด าเนินการภายใต้ขอบเขตของ CEA

เชื่อมโยงและ
เข้ำถึงภำคเอกชน



วัตถุประสงค์ของการจัดประชุมในครั้งนี้
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รับฟังความเห็น / ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม และ
ก าหนด Key Initiatives ส าคัญของ CEA

หารือกลไกการด าเนินการขบัเคลื่อน
แผนพัฒนาฯ ร่วมกันกับหน่วยงานที่เกี่ยวขอ้ง

น าเสนอร่างแผนพัฒนาอุตสาหกรรมฯ 
และแผนการจัดท าฐานขอ้มูล



วาระการน าเสนอ
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• วัตถุประสงค์และขอบเขตกำรศึกษำของโครงกำร

• ผลกำรวิเครำะห์กำรศึกษำแนวทำงกำรพัฒนำ

• ร่ำงแผนพัฒนำอตุสำหกรรมสร้ำงสรรค์ สำขำกำรพิมพ์

• แผนการจัดท าฐานขอ้มูล อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพมิพ์



แนวคิดการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์ (Publishing)

ฐำนข้อมูลนักเขียนรุ่นใหม่

ฐำนข้อมูลวรรณกรรมในอดีต

ฐำนข้อมูลวรรณกรรมที่ได้รำงวัล

ฐำนข้อมูลนิทำนพื้นบ้ำน

กลุ่มฐานข้อมูล (แฟ้มข้อมูล) ที่เกี่ยวข้องกับ

อุตสาหกรรมเป้าหมายในปัจจุบัน
Database Design

As Is To be

ส
ร
้าง
ร
ะบ
บ
จ
ัด
ก
าร
ฐ
าน
ข
้อ
ม
ูล
 (

D
B

M
S

)

ตัวอย่าง

Database Master Plan

A B C D E F G …

ฐานข้อมูล A

# บุคลำกร

ฐานข้อมูล B

# ท้องถิ่น/ชุมชน

ฐานข้อมูล C

# ข้อมูลกำรค้ำ

ฐำนข้อมูลโรงพิมพ์

ฐำนข้อมูล Online Publisher

ฐำนข้อมูลงำนวิจัย

ฐำนข้อมูลบุคลำกร

ฐำนข้อมูลธุรกิจกำรพิมพ์

ฐำนข้อมูลสถิติ

ฐำนข้อมูลยอดขำยส่ิงพิมพ์

ฐำนข้อมูลทรัพยำกรด้ำนวัฒนธรรมไทย
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ขั้นตอนการด าเนินการพัฒนาแผนการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรม
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การรวบรวมและวิเคราะห์ขอ้มูล

การวิเคราะห์
ช่องว่างของขอ้มูล

และการออกแบบแนวทาง
การจัดท าฐานขอ้มูล

การจัดเก็บข้อมูลของต่างประเทศ 
(กรณีศึกษำต้นแบบ)

เยอรมนี เกาหลีใต้

รายละเอียดข้อมูล

การน าเสนอข้อมูล

ความต้องการในการใชข้้อมลู จำกกำรสัมภำษณ์
หน่วยงำนรัฐและเอกชนกว่ำ 19 หน่วยงำน

การจัดเก็บข้อมูลของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในปัจจุบัน



ผลวิเคราะห์เปรียบเทียบการจัดเก็บข้อมูลของไทยกับของต่างประเทศ

ประเภทของข้อมลู เยอรมัน เกาหลีใต้ ไทย

ส
ถ
ิต
ิ

มูลค่ารายสาขา ✓ ✓ ✓

จ านวนบุคลากร ✓ ✓ ✓

มูลค่าการส่งออกสิ่งพิมพ์ ✓ ✓

จ านวนหนังสือ ✓ ✓ ✓ จ ำนวน audio book

สถิติการอ่านของคนในประเทศ ✓ ✓ ✓

สถิติงานหนังสือ ✓ ✓

สถิติการใช้ห้องสมุด ✓

จ านวนส านักพิมพ์ ร้านหนังสือ ✓ ✓

จ านวนหนังสือที่ได้รับการแปล ✓

จ านวนหลักสูตร/อบรม ✓ ✓

ข
้อ
ม
ูล

ส
ิ่ง
พ
ิม
พ
์ รายละเอียดหนังสือ (ผู้แต่ง รหัส ISBN) ✓ ✓ ✓

สิ่งพิมพ์แนะน า ✓ จ ำแนกตำมช่วงอำยุ

จ านวนหน้า / รูปร่างของสิ่งพิมพ์ ✓ ✓

บ
ุค
ล
าก
ร
 /

 
ห
น่
ว
ย
ง
าน

นักเขียนพร้อมประวัติ/ผลงาน ✓ ✓ ✓ มีแค่ในท ำเนียบศิลปิน สำขำวรรณศิลป์

ช่องทางการติดต่อนักเขียน ✓ ✓ มีแค่ในท ำเนียบศิลปิน สำขำวรรณศิลป์

ข้อมูลส านักพิมพ์ ร้านหนังสือ ✓ ✓ ✓ สมำชิกของสมำคม PUBAT

หน่วยงานที่เก่ียวข้อง ✓ ✓

อ
ง
ค
์ค
ว
าม
ร
ู้

งานวิจัยที่เก่ียวข้อง ✓ ✓ ✓

ความเคล่ือนไหวของอุตสาหกรรม ✓ ✓ ✓

ข้อมูลตลาดทั้งในและต่างประเทศ ✓ ✓

ความรู้การบริหารธุรกิจ ✓ ✓

อื่นๆ กฎหมำยเกี่ยวกับกำรพิมพ์ กระบวนกำรผลิตสิ่งพิมพ์ กำรอนุรักษ์สิ่งพิมพ์ บทสัมภำษณ์บุคคลส ำคัญ

หมำยเหตุ: คือ รำยกำรข้อมูลที่ยังไม่มีหน่วยงำนไทยจัดเก็บที่มำ: กำรวิเครำะห์ของทีป่รึกษำ
32



แผนผังการเชื่อมโยงฐานข้อมูล และข้อเสนอแนะการจัดเก็บข้อมูลเพิ่มเติม
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สถิติ หน่วยงานที่จัดเก็บ / ควรจัดเก็บ

มูลค่าอุตสาหกรรม CEA, PUBAT, DBD

การจ้างงาน CEA

มูลค่าการส่งออก พณ. / สมำคมกำรพิมพ์ไทย

สถิติการอ่าน ส ำนักงำนสถิติ / TK Park

จ านวนส่ือส่ิงพิมพ์ ส ำนักหอสมุดแห่งชำติ / PUBAT

จ านวนธุรกิจที่เกี่ยวข้อง PUBAT, สสว. , DBD

จ านวนหลักสูตร CEA

องค์ความรู้ หน่วยงานที่จัดเก็บ / ควรจัดเก็บ

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ส ำนักหอสมุดแห่งชำติ

Industry Trend สมำคมกำรพิมพ์, CEA, TK Park

ทรัพย์สินทางปัญญา DIP

การอบรม CEA, หน่วยงำนต่ำงๆ

องค์ความรู้อื่นๆ ส ำนักหอสมุดแห่งชำติ

ตลาดในประเทศ PUBAT, พณ.

ตลาดต่างประเทศ PUBAT, พณ.

บุคคลากร / หน่วยงาน หน่วยงานที่จัดเก็บ / ควรจัดเก็บ

รายชื่อส านักพิมพ์ PUBAT

รายชื่อธุรกิจที่เกี่ยวข้อง PUBAT

รายนามนักเขียน วธ. , แพลตฟอร์ม, PUBAT

Contact หน่วยงาน CEA

Online Portfolio CEA

* ส่วนมำกไม่ได้ให้ข้อมลู “ช่องทำงกำรติดต่อ”

ส่ือสิ่งพิมพ์ หน่วยงานที่จัดเก็บ / ควรจัดเก็บ

ตามรหัส ISBN ส ำนักหอสมุดแห่งชำติ

จัดอันดับสิ่งพิมพ์ Online Platform

การแนะน าหนังสือ ศธ. , PUBAT, CEA

ที่มำ: กำรวิเครำะห์ของทีป่รึกษำ หมำยเหตุ: คือ รำยกำรข้อมูลที่ยังไม่มีกำรจัดเก็บ / ยังสำมำรถพัฒนำได้



ข้อเสนอแนะการด าเนินการจัดท าฐานข้อมูล และการต่อยอดฐานข้อมูล
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• CEA มีแผนโครงสร้างฐานข้อมลูอุตสาหกรรมรายสาขา
และจะด าเนินการจัดท าฐานข้อมูลกลางของอุตสำหกรรม
สร้ำงสรรค์รำยสำขำ

• รวบรวมและน าเสนอข้อมูลส าคัญจำกหน่วยงำนต่ำงๆ
• ด าเนินการจัดเก็บข้อมูลบางส่วน ที่ CEA สำมำรถ
ด ำเนินกำรจัดเก็บและน ำเสนอได้เอง

• ให้ข้อมูลเชื่อมโยงไปยังหน่วยงานทีเ่กี่ยวข้อง ส ำหรับ
กำรสืบค้นข้อมูลในรำยละเอียดอื่นๆ

CEA เป็นผู้บริหารจัดการภาพรวม
การจัดเก็บข้อมูลของรำยอุตสำหกรรม

การด าเนินการกับหน่วยงานอืน่แนวทางการจัดท าฐานขอ้มูลส าหรับ CEA

ผลักดันการจัดเก็บข้อมูลเพิ่มเติม 
ในส่วนที่ยังขำด / ข้อมูลที่ต้องกำรกำรอัปเดต

สนับสนุนให้หน่วยงานต่างๆ เผยแพร่ข้อมูล
เพื่อเป็นประโยชน์แก่สำธำรณะมำกขึ้น

ข้อเสนอแนะการต่อยอดฐานขอ้มูล

เผยแพร่ข้อมูลทัง้ทาง offline และ online
เพื่อให้เข้ำถึงคนจ ำนวนมำก

พัฒนำระบบฐำนข้อมูล ในรูปแบบ 
Subscription Model

ต่อยอดฐำนข้อมูลให้เป็น Virtual Community

ที่มำ: กำรวิเครำะห์ของทีป่รึกษำ



APPENDIX



การก าหนดตัวชี้วัดและการค านวณค่าเป้าหมายของแผนฯ
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อัตราการเติบโตของมลูคา่
อุตสาหกรรมสร้างสรรค ์
สาขาการพิมพ์ เติบโตเฉลี่ย

อย่างน้อย 1% ต่อปี

มูลค่าของอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์

2557 2558 2559 2560 2561
%CAGR 

(2557 - 2561)

มูลค่ำของอุตสำหกรรม
(หน่วยล้ำนบำท) 14,315 16,234 17,258 15,801 14,576 0.45 %CAGR

อัตรำกำรเติบโต
เมื่อเทยีบกับปีก่อนหน้ำ 0.3% 13.4% 6.3% - 8.5% - 7.8%

KPI 1: อัตราการเติบโตของมูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาการพิมพ์ ตัวชี้วัดของแผนฯ

*หมายเหตุ: ตัวเลขดังกลำ่ว ควรพิจำรณำถึงผลกระทบ
ที่เกิดจำกสถำนกำรณ์กำรระบำดของ COVID-19

รวมถึงแนวโน้มของอุตสำหกรรมด้วย

จ านวนคอนเทนต์ที่ไดร้บั
การต่อยอดเป็นส่ืออื่น

อย่างน้อย XX ผลงานต่อปี

KPI 2: จ านวนคอนเทนต์ที่ได้รับการต่อยอดเป็นส่ืออ่ืน ตัวชี้วัดของแผนฯ

เนื่องจำกเป็นตัวชี้วัดที่ยังไมม่กีำรเก็บข้อมลูมำก่อน จึงต้องขอควำมเห็นกำรเก็บข้อมูล และ
กำรก ำหนดตัวชี้วัดร่วมกันในที่ประชุม โดยกำรเก็บข้อมูล สำมำรถรวบรวมจำกกระบวนกำรดังนี้

รวบรวมจำกเครือข่ำย
สมำคม PUBAT

รวบรวมจำก
Online Platform

รวบรวมจำก
หน่วยงำนอื่นๆ

สัดส่วนประชากรที่อ่าน 
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า +1.1%

(ตลอดระยะเวลา 5 ปี)

KPI 3: สัดส่วนประชากรที่อ่าน (ทั้งหนังสือเล่มและส่ิงพิมพ์ดิจิทัล) ตัวชี้วัดของแผนฯ

สัดส่วนประชากรที่อ่าน 2551 2554 2556 2558 2561

สัดส่วนประชำกรที่อ่ำน จำกจ ำนวนประชำกร
ไทยอำยุมำกกว่ำ 6 ปีทั้งหมด

66.3% 68.6% 87.8% 77.7% 78.8%

อัตรำกำรเติบโตเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้ำ +2.3% +13.2% -4.1% +1.1%




