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แผนพัฒนาอุตสาหกรรม
สินค้าแฟชั่น

ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ร่วมกับ สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย



กรอบการคิด

ทิศทาง

เปา้หมายแผนพัฒนา

ทิศทางโลก สถานะไทย
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ความส าคัญของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นไทย
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2 แสนล้านบาท 
(1.3% ของ GDP)

มูลค่าเพิ่ม
ปี 2564

มูลค่าส่งออก
ปี 2564

2.2 แสนล้านบาท

7.5 แสนคน 

การจ้างงาน
ปี 2564

3.9 แสนล้านบาท

รายได้
ปี 2564



โลกใหม่หลังโควิด-19 ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น

คนเปลี่ยนพฤติกรรมมาใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลมากขึ้น ท างานจากที่บ้านมาก
ขึ้น และท าธุรกรรมออนไลน์มากขึ้น

คนตื่นตัวด้านสิ่งแวดล้อมมากขึ้น 
เพราะสิ่งแวดล้อมส่งผลกระทบต่อ
สุขภาพ

คนตระหนักถึงความส าคัญของ
สุขภาพกายและใจมากขึ้น
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เศรษฐกิจสีเขียว
(Green Economy)

เศรษฐกิจดิจิทัล
(Digital Economy)

เศรษฐกิจใส่ใจ
(Care Economy)



เศรษฐกิจดิจิทัลส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมแฟชั่น: 
AI ในอุตสาหกรรมแฟชั่น

• AI เข้ามามีบทบาทต่ออุตสาหกรรมแฟช่ัน ตั้งแต่กระบวนการออกแบบ การค้นหาสินค้า การทดลองสินค้า
การวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคในการวางแผนการผลิตสินค้าและการท าการตลาด

• ธุรกิจแฟช่ันโลกมีการลงทุนใน AI ประมาณ 7.3 พันล้านเหรียญ ในปี 2022 (Juniper Research)

• AI ช่วยออกแบบเสื้อผ้า
แบรนด์ Stitch Fix น ำ AI และ Big Data
จำกข้อมูลของควำมพึงพอใจของผู้บริโภค
มำช่วยในกำรออกแบบ

ที่มา: Stitch Fix, https://www.kleinerperkins.com/ ที่มา: https://thetechfashionista.com/virtual-clothing-try-on/

• AR/VR ช่วยลดช่องว่าง
ระหว่างการซื้อออนไลน์และ
ประสบการณ์การซื้อในร้าน
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เศรษฐกิจดิจิทัลส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมแฟชั่น:
e-commerce โตอย่างก้าวกระโดดท่ัวโลก รวมทั้งไทย

ท่ีมำ: Euromonitor International

• ช่องทางจ าหน่ายสินค้าแฟช่ันในตลาดโลก ผ่าน e-commerce
กลายเป็นช่องทางหลัก และเติบโตอย่างรวดเร็ว
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ที่มา: คณะผู้วิจัย ประมวลผลจากข้อมลู Euromonitor International
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ท่ีมำ: Euromonitor International

• e-commerce เติบโตสูงมากในประเทศไทย แม้ว่าการขาย
แบบมีหน้าร้านยังเป็นช่องทางหลัก



เศรษฐกิจใส่ใจส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมแฟชั่น:
กระแส ”รักสุขภาพ” ทั้งกายและใจ ในอุตสาหกรรมแฟชั่น

• เสื้อผ้ากีฬา • เสื้อผ้าส าหรับผู้ป่วย
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มูลค่าตลาดเสื้อผ้ากีฬาในตลาดโลก

ท่ีมำ: Works That Workท่ีมำ: Euromonitor International

Under Armour’s
Athlete Recovery Sleepwear

ที่มำ: Under Armour

• เติบโตสูงจากความต้องการที่มากขึ้น และการออกแบบเสื้อผ้า
กีฬาเพื่อเพิ่มประสบการณ์ที่ดีของผู้สวมใส่

• การออกแบบที่ค านึงถึงจิตใจผู้ป่วย
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เศรษฐกิจสีเขียวส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมแฟชั่น:
”ความยั่งยืน” ในอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น

• ร้าน Uniqlo แสดงการน าขวดพลาสติกมาใช้ผลิตเส้ือผ้า

ที่มา: https://asia.nikkei.com/Business/Business-Spotlight/From-China-to-India-Asia-braces-for-EU-plan-to-kill-fast-fashion

ยุทธศาสตร์ด้านสิ่งทอที่ย่ังยืนและหมุนเวียน ของสหภาพยุโรป 
(EU Strategy for Sustainable and Circular Textiles) 

• ป้ายกางเกงยีนส์ที่บอกถึงการผลิตจากขวดพลาสติกใช้แล้ว
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สถานการณ์สินค้าแฟชั่นใน
โลกและประเทศไทย
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การพัฒนาและออกแบบ การผลิต การสร้างแบรนด์และการตลาด การจัดจ าหน่าย

ผู้รับจ้างผลิต (OEM)*

ผู้รับจ้างผลิตและออกแบบ (ODM)*

แบ
รน
ด์ ช่องทางการตลาด 

• งานแฟช่ันโชว์/งานแสดงสินค้า เช่น
Bangkok International Fashion
Week, ELLE Fashion week, Bangkok
Gems & Jewelry Fair

• สื่อสังคมออนไลน์ (Social media)
• นิตยสารแฟช่ัน เช่น Vogue, ELLE
• ผู้มีช่ือเสียง

ผู้ผลิตที่มีแบรนดส์ินคา้ของตนเอง (OBM)*

ส านักส่งเสริมเศรษฐกจิสร้างสรรค,์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, ส านักงานคณะกรรมการสง่เสรมิการลงทนุ, 
ส านักงานส่งเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม, กรมส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ, กรมทรัพย์สนิทางปัญญาภาครัฐ

สมาคมแฟชั่นดไีซน์เนอร์กรงุเทพฯ  สมาคมอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งหม่ไทย กลุ่มคลัสเตอร์แฟชัน่และไลฟ์สไตล ์สภาอุตสาหกรรม สมาคมผู้สง่ออกเครื่องประดบัเงินสมาคม
สถาบันอุดมศึกษา (จ านวนบัณฑิตจบใหม่ในสาขาทีเ่กีย่วข้องกับการออกแบบเครื่องแตง่กาย หรือ เครื่องประดบั ราว 6-8 ร้อยคนต่อปี)ภาคการศึกษา

แบรนด์ (Brand)*

นักออกแบบ (Designer)

ห่วงโซ่มูลค่าและระบบนิเวศของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น

ผู้ผลิต/จ าหนา่ย
สินค้าแฟชั่น

Su
pp
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tin

g
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y P
lay

er

ผู้ผลิต (Manufacturer)

วัตถดุบิ (Raw material)

1,460 3.7 แสนลา้น
ผู้ผลิต/จ าหน่าย เช่น สิ่งทอ, หนัง, อัญมณี

* ไม่สามารถจ าแนกจ านวนผู้ประกอบการในแต่ละประเภท
ได้ และผู้ประกอบการบางส่วนเป็นทั้งผู้ผลิตและจ าหน่าย
สินค้าด้วยตนเอง

ธุรกิจสนบัสนนุ
• ธุรกิจนิตยสาร
• ธุรกิจจัดอีเว้นท์/แฟช่ันโชว์ 
• ธุรกิจกลุ่มสื่อ เช่น ผู้มีช่ือเสียง ช่างภาพ

ช่องทางการจ าหนา่ยสนิคา้
แบบมหีนา้รา้น : ห้างสรรพสินค้า (ราว 80 แห่ง),ร้านขาย
สินค้าหลายแบรนด์, ร้านขายสินค้าแบรนด์เฉพาะ

แบบไมม่หีนา้รา้น: อีคอมเมิรซ,์ สื่อสังคมออนไลน์

ผู้จ าหนา่ยสนิคา้ (Distributor)*

• ธุรกิจการขายปลีกและขายส่งสินค้าแฟชั่น
• จ าหน่ายสินค้าแฟชั่นแบรนด์ของไทย และแบรนด์จาก
ต่างประเทศ (โดยผู้น าเข้าและจ าหน่ายภายใต้เครื่องหมาย
การค้าของแบรนด์สินค้าแฟชั่นต่างประเทศ)

ที่มำ: ข้อมูลสถำนประกอบกำรณ์และรำยได้จำกกรมพัฒนำธุรกิจกำรค้ำ และ ตัวอย่ำงมูลค่ำเพ่ิมจำก OECDจ ำนวนนิติบุคคล (รำย) รำยได้รวม (บำท) ในปี 2563หมำยเหตุ: 

9,304 3.7 แสนล้าน

การออกแบบ 11%, 
แบรนด์ก าไร 13.5%

การผลิต 12% (วัตถุดิบ 8%, ค่าแรง 0.4%,
ก าไรผู้ผลิต 2%, ค่าใช้จ่ายอื่นๆ 1.6%) การสร้างแบรนด์และการตลาด 8.5%

การจัดจ าหน่าย 55% (ก าไรค้าปลีก 32.6%,
ค่าขนส่งและภาษี 5%, ภาษีมูลค่าเพ่ิม 17.4%

มูล
ค่า
เพิ่
ม ตัวอย่างสัดส่วน
ของแบรนด์รองเท้า



สินค้าแฟชั่นในตลาดโลกมีแนวโน้มเติบโตเฉล่ีย 5.5% ใน 5 ปีข้างหน้า
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หมำยเหตุ: ขนำดตลำดวัดจำกมูลค่ำกำรขำยปลีกในประเทศ  (Retail Value RSP)  และมูลค่ำในปี 2565 – 2569 เป็นตัวเลขคำดกำรณ์
ท่ีมำ: Euromonitor International
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มูลค่าตลาดโลกของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น

CAGR = 5.5%

CAGR = 3.6%

• อุตสาหกรรมแฟช่ันมีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง แม้ชะลอ
ตัวในช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19
• มูลค่าตลาดประมาณ 3 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ
ในช่วงก่อนโควิด-19

• แต่ลดลงเหลือ 2.5 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี
2563

• อัตราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (CAGR) คาดการณ์
อยู่ที่ร้อยละ 5.5 ในช่วงปี 2564-2569



การส่งออกและการน าเข้าสินค้าแฟชั่นในตลาดโลกมีแนวโน้มขยายตัว
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• มูลค่าส่งออกสินค้าแฟช่ันทั่วโลก 7-8 แสนล้านดอลลาร์
ต่อปี และขยายตัวเฉลี่ย 3.7% ต่อปีในช่วงก่อนโควิด-19

• มูลค่าน าเข้า 6-7 แสนล้านดอลลาร์ต่อปี และขยายตัว
เฉลี่ย 5% ต่อปี ในช่วงก่อนโควิด-19

ท่ีมำ: Euromonitor International
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TOP 10 ประเทศส่งออกสินค้าแฟช่ัน

• จีนเป็นประเทศที่ส่งออกสินค้าแฟช่ันมากที่สุดในโลก และ
มีส่วนแบ่งตลาด 30% ของมูลค่าการส่งออกสินค้าแฟช่ัน
ทั่วโลก

• ไทยอยู่ในอันดับที่ 19 โดยมีส่วนแบ่งตลาด 0.9%

ปี 2563CAGR 3.7%

CAGR 4.9%



รายได้และมูลค่าเพิ่มของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นของไทย
เติบโตอย่างช้าๆ 

13ที่มำ: กรมพัฒนำธุรกิจกำรค้ำ ที่มำ: ส ำนักงำนสภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ

• รายได้ของธุรกิจในอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ันของไทยเติบโต
ด้วยอัตราการเติบโตเฉลี่ยสะสม (CAGR) 1% ในช่วงปี 
2559-2562 แต่ปรับตัวลดลงมากในช่วงโควิด-19

• เกือบ 60% ของรายได้ในอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ันมาจาก
สินค้าเส้ือผ้า
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รายได้ของธุรกิจในอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ัน 

เสื้อผ้า เครื่องหนังและรองเท้า อัญมณีและเครือ่งประดับ
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อัญมณีและเครือ่งประดับ เสื้อผ้า เครื่องหนังและรองเท้า
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• มูลค่าเพิ่มของอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ันของไทยมี
แนวโน้มเพิ่มขึ้นเล็กน้อย ด้วยอัตราการเติบโตเฉลี่ย
สะสม (CAGR) 1% ในช่วงปี 2559-2564

• มูลค่าเพิ่มขับเคลื่อนหลักโดยการเติบโตของ
อุตสาหกรรมสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ



การส่งออกสินค้าแฟชั่นของไทยมีแนวโน้มลดลง...
แต่การน าเข้ามีแนวโน้มเพิ่มขึ้น

• การส่งออกสินค้าแฟช่ันของไทยมีแนวโน้มลดลง
• สัดส่วนประมาณครึ่งหนึ่งเป็นการส่งออก

เครื่องประดับ
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แรงงานในอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นของไทยมีแนวโน้มลดลง

• แรงงานในอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ันมีมากกว่า 9 แสนคน
ในช่วงก่อนโควิด-19 และล่าสุด ปรับตัวลดลงเหลือ 7.5 แสนคน
• > 70% ของแรงงานทั้งหมด ท างานในอุตสาหกรรมเสื้อผา้
• แรงงานส่วนใหญ่มีอายุมากกว่า 35 ปี และมีการศึกษาไม่
สูงนัก เน่ืองจากส่วนใหญ่ท างานในสายการผลิต

หมำยเหตุ: ข้อมูลแรงงำนในไตรมำส 3
ที่มำ: คณะผู้วิจัย ประมวลผลจำกข้อมูลกำรส ำรวจภำวะกำรท ำงำนของประชำกร ส ำนักงำนสถิติแห่งชำติ และส ำนักงำนปลัดกระทรวงกำรอดุมศึกษำ วิทยำศำสตร์ วิจัยและนวัตกรรม

27% อยู่ในวัยหนุ่มสาว 
(อายุ 15-34 ปี)

13% จบป.ตรีข้ึนไป

ปี 2564 41% เจ้าของร้านค้าและพนักงานขาย
14% เสมยีน/นักบัญชี
13% ผจก.การผลิต/ควบคุมเครื่องจักร/ช่างเย็บ
5% ผจก. การขายและตลาด/นักโฆษณา/การตลาด
1% นักออกแบบผลิตภัณฑ์และเครื่องแต่งกาย

อาชีพของแรงงานทั้งหมด
ที่จบ ป.ตรีขึ้นไปแรงงานทั้งหมด แรงงานทั้งหมด
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เสื้อผ้า อัญมณีและเครือ่งประดบั รองเท้าและเครือ่งหนัง
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การวิเคราะห์ SWOT
จุดแขง็ (Strengths) จุดออ่น (Weakness)

S1. สินค้ามีการควบคุมการผลิตและมาตรฐานสูง และการให้บริการทีม่ีมลูค่าเพิ่ม 
เช่น การจัดการห่วงโซอ่ปุทาน
S2. คนรุ่นใหมท่ี่มคีวามรูด้้านการออกแบบและสร้าง
แบรนด์เข้าสู่วงการมากข้ึน
S3. แหล่งผลิตอัญมณีทีส่ าคัญ เนื่องจาก มีความรู้ด้านเผา/หุงพลอย และการ
เจียระไนเพชร

W1. คนไทยจ านวนมากนิยมสินค้าแฟชัน่แบรนด์ต่างประเทศ มากกว่าแบรนด์ไทย
W2, ประเทศไทยไม่มภีาพลักษณ์ที่โดดเด่นเกี่ยวกบัแฟชัน่ (Nation Branding) 
W3. ขาดพื้นที่ในการจัดแสดงผลงาน 
W4. นักออกแบบส่วนหนึ่งขาดความรูค้วามเข้าใจด้านธรุกจิ
W5. ผู้ประกอบการไทยสว่นใหญ่มขีนาดเล็ก ขาดเงินทุนในการขยายธุรกจิ และมี
การใช้เทคโนโลยีทีจ่ ากัด
W6. บัณฑิตจบใหมส่่วนหนึ่งมปีัญหาด้านคุณภาพ และขาดทักษะที่ตรงตามความ
ต้องการของตลาด
W7. ช่างฝีมือดีส่วนใหญ่อายุมาก และแรงงานรุ่นใหม่เข้ามาท างานน้อย
W8. การด าเนินงานของภาครัฐขาดการบูรณาการและไม่ตอ่เนือ่ง
W8. โครงสร้างภาษีวัตถุดิบที่ซบัซอ้น

โอกาส (Opportunities) ภัยคกุคาม (Threats)
O1. ธุรกิจค้าปลีกไทยขยายไปตลาดต่างประเทศ 
O2. นักท่องเที่ยวต่างชาติจ านวนมากเข้ามาในไทย
O3. ประเทศในอาเซยีน โดยเฉพาะ CLMV มีการเติบโตสูง
O4. ความก้าวหนา้ของเทคโนโลยีดจิิทัล

T1. เศรษฐกิจไทยเติบโตต่ า 
T2. ประเทศ/เขตเศรษฐกิจทีเ่ป็นคู่แข่งมีกฎระเบียบทีเ่อือ้ตอ่การค้าระหวา่งประเทศ 
เช่น ฮ่องกง



อุปสรรคในการเติบโตของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นไทย

• สินค้าแฟช่ันไทยเจาะกลุ่มลูกค้าทั้งในและต่างประเทศได้ยาก

• คนไทยไม่นิยมใช้สินค้าแฟช่ันแบรนด์ของไทย

• ประเทศไทยไม่มีภาพลักษณ์ที่โดดเด่นเกี่ยวกับแฟช่ัน (Nation Branding)

• ขาดพื้นท่ีในการจัดแสดงผลงาน

• นักออกแบบส่วนหนึ่งขาดความรู้ความเข้าใจดา้นธรุกิจ

• ผู้ประกอบการไทยส่วนใหญ่มีขนาดเล็ก และขาดเงินทุนในการขยายธุรกิจ

• บัณฑิตจบใหม่ส่วนหนึ่งมีปัญหาด้านคุณภาพ และขาดทักษะท่ีตรงตามความตอ้งการของตลาด

• การด าเนินงานของภาครัฐขาดการบูรณาการและไม่ต่อเนื่อง

• ปัญหาอื่นๆ เช่น โครงสร้างภาษีท่ีซับซ้อน แรงงานอายุมาก แรงงานรุ่นใหม่เข้ามาท างานน้อย
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TOP 10 แบรนด์ที่มี
ยอดขายสูงสุดในไทย

ที่มำ: Euromonitor International (2020)

(1) สินค้าแฟชั่นไทยเจาะกลุ่มลูกค้าทั้งในและต่างประเทศได้ยาก
คนไทยไม่นิยมใช้สินค้าแบรนด์ไทย
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(1) สินค้าแฟชั่นไทยเจาะกลุ่มลูกค้าทั้งในและต่างประเทศได้ยาก
ภาพลักษณ์ด้านแฟชั่นของไทยยังไม่โดดเด่น

• TOP 3 Brands Countries คือ ฝรั่งเศส อิตาลี
อเมริกา

• ประเทศไทยไม่ติด TOP 20 ในการจัดอันดับประเทศ
ชั้นน าด้านแฟชั่นของโลก โดย Brands Countries
IPX (Index)

ที่มำ: Statista

TOP 20 Brands Countries IPX (Index)
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หมำยเหตุ: ดัชนีวัดควำมส ำคัญและกำรครอบง ำตลำดของประเทศในอตุสำหกรรมแฟชั่น โดยพิจำรณำจำกควำมแข็งแกรง่ในตลำดแฟชั่นของประเทศ 
มูลค่ำตลำด อิทธิพลต่ออุตสำหกรรมแฟชั่น มูลค่ำของชื่อเสียง กิจกรรมทำงกำรตลำด และผลกำรด ำเนินงำนในตลำดสินคำ้ระดับรำคำเดยีวกัน



(1) สินค้าแฟชั่นไทยเจาะกลุ่มลูกค้าทั้งในและต่างประเทศได้ยาก
ขาดพื้นที่ในการแสดงผลงานสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่น โดยเฉพาะอย่างยิ่ง แบรนด์หน้าใหม่

2545 256525632548 2549 2550 2562

Bangkok International Fashion Week

ELLE Fashion Week ในรูปแบบ digital

Bangkok Fashion Week
“โครงการกรุงเทพฯเมืองแฟชั่น”

Bangkok Gems & Jewelry Fair 
7 แบรนด์25 แบรนด์

14 แบรนด์
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ศึกษา วิจัย ระบบ
แฟชั่นต่างประเทศ 
วางกลยุทธ์ใหต้รง

กลุ่มเป้าหมาย
สร้างสมประสบการณ ์สรา้งชือ่ สร้างแบรนด ์

เตรียมความพรอ้มผ่านตลาดในประเทศ

3-5 ปี เงินทุนเริ่มต้น
10-20 ล้านบาท

1-2 ปี ค่าใช้จ่ายเดินทาง
3 แสน- 5 ล้านบาท

1-3 ปี ผลิตสินค้าตัวอย่าง ออกงาน
แฟร์ รับค าสั่งซื้อ ผลิตและจัดส่ง
พัฒนาระบบ 5-10 ล้านบาท/ปี

01

02

03

เปิดตัวดว้ย
การทดลอง
ออก trade 

fair

04

จัดจ้าง 
Showroom

, Agent. 

03

ขยาย
ธุรกิจ 
สร้าง

เครือข่าย
ร้านค้า

จัดจ้าง 
Press 
Agent 
ด้าน PR

3-4 ปี ค่าใช้จ่ายเพิ่ม
0.5- 1ล้านบาทต่อปี05

06

เปิดiร้าน/ มี 
Franchaise

07

04

1-3 ปี ค่าใช้จ่ายเพิ่ม
3-5 แสนบาทต่อปี

08
เป็นแบรนด์ท่ีรู้จักระดับโลก 

ขาย license ลิขสิทธ์ิ

4-6 ปี เงินทุนเปิดร้านและค่า
สินค้า 30-50 ล้านบาท/ป/ีร้าน

3-4 ปี ค่าใช้จ่ายเพิ่ม
0.5- 1ล้านบาทต่อปี

(3) ผู้ประกอบการไทยส่วนใหญ่มี
ขนาดเล็ก และเงินทุนจ ากัด

• การเติบโตของแฟชั่นแบรนด์ไทยในตลาดโลก
ต้องอาศัยเงินทุนในการท าการตลาด และการ
ประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักและได้รับการ
ยอมรับ

• แต่ผู้ประกอบการของไทยส่วนใหญ่เป็นธุรกิจ
ขนาดเล็ก มีเงินทุนที่จ ากัด จึงเป็นอุปสรรคใน
การการขยายธุรกิจในประเทศ และ
ต่างประเทศ

ที่มำ: ข้อมูลจากผู้ประกอบการ



(4) บัณฑิตจบใหม่ด้านออกแบบแฟชั่นส่วนหนึ่งมีปัญหาด้านคุณภาพ

• บัณฑิตจบใหม่ส่วนหน่ึงมีรายได้ต่ ากว่าค่าเฉลี่ย
โดยรวม

• ผู้ประกอบการบางส่วนสะท้อนว่า บัณฑิตจบใหม่
มีความสามารถในการออกแบบ แต่ไม่ตอบโจทย์
ตลาดจริง

หมำยเหต:ุ ในปี 2559-2560 ไม่มีข้อมูลกำรส ำรวจของมหำวิทยำลัยวิจัย
ที่มำ: คณะผู้วิจัย ประมวลผลจำกข้อมูลภำวะกำรมงีำนท ำของบัณฑิต สป.อว.
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2559 2560 2561 2562 2563

รายได้มัธยฐานต่อเดือนของบัณฑิตจบใหม่ (บาท) 
จ าแนกตามประเภทมหาวิทยาลัย

วิจัย ไม่วิจัย ราชภัฎ/ราชมงคล เอกชน รวม
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...หลักสูตรออกแบบแฟชั่นที่สอนต่างกัน ส่งผลต่อทักษะของบัณฑิต

• การให้ความส าคัญกับศิลปนิพนธ์และการท าผลงานเพื่อสร้าง Portfolio
• หลักสูตร A เน้นการท าศิลปนิพนธ์ที่สร้างผลงานที่ใช้ได้จริง และให้บัณฑิตได้ท ากิจกรรม เช่น การจัดงาน

แฟชั่นโชว์ ช่วยให้มีบัณฑิตมีประสบการณ์ก่อนออกไปท างานจริง
• การควบคุมคุณภาพของการฝึกงาน

• หลักสูตร A ก าหนดเงื่อนไขว่า สถานทีฝ่ึกงานต้องได้รับการอนุมัติจากภาควิชา ซึ่งส่วนมากเป็นบริษัทที่มี
ช่ือเสียง ท าให้บัณฑิตได้รับความรู้และทักษะจากการฝึกงานที่มีคุณภาพตรงตามมาตรฐานของหลักสูตร

• การมีอาจารย์พิเศษที่เน้นสอนประสบการณ์ในการท างาน
• หลักสูตร A ให้ค าแนะน า และถ่ายทอดประสบการณ์ จนถึงคัดเลือกสถานประกอบการในการฝึกงานที่

ตรงตามเป้าหมายทางอาชีพของนักศึกษาแต่ละคน
• การสอนความรู้ที่ทันสมัยและหลากหลาย

• หลักสูตร A สอนวิชาการออกแบบที่ทันสมัย เช่น แฟชั่นและวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล นวัตกรรมกับการ
ออกแบบแฟช่ัน ท าให้บัณฑิตมีทักษะที่สอดคล้องกับการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี รวมถึงการสอน
ความรู้ในการเป็นผู้ประกอบการและการท าธุรกิจแฟชั่น ซึ่งเป็นทักษะที่ส าคัญในการประกอบอาชีพ

2.1 หมื่นบาทต่อเดือน

1.1 หมื่นบาทต่อเดือน
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(5) การด าเนินงานของภาครัฐขาดการบูรณาการและความต่อเนื่อง

• การสนับสนุนของภาครัฐมีความซ้ าซ้อน ไม่ต่อเนื่อง มีลักษณะเป็นรายโครงการ
• ขาดการบูรณาการระหว่างหน่วยงาน
• ขาดกลไกในการติดตามและประเมินผลการด าเนินการส่งเสริมอย่างจริงจังและต่อเนื่อง

24

การพัฒนาและออกแบบสินค้า การผลิต
การสร้างแบรนด์ การตลาด

การจัดจ าหน่าย

- การบริการข้อมูลด้านการออกแบบและวสัดุ
- แพลตฟอรม์รวบรวมรายชื่อนกัออกแบบ

- การประกวดออกแบบสินค้าแฟชั่น
- การพัฒนาและออกแบบสินคา้

- การพัฒนาแบรนด์และวางแผนทางการตลาด
- งานแสดงสินค้าทั้งในและต่างประเทศ
- สนับสนุนค่าใชจ้่ายในการออกงานแสดงสินค้า

- การประกวดออกแบบสินค้าแฟชั่น - การพัฒนาการผลิตสินค้าและโรงงาน -งานแสดงสินค้าทั้งในและต่างประเทศ

- การยกระดับมาตรฐานสนิคา้ - งานแสดงสินค้าและการเจรจาทางธุรกจิ

- การคุ้มครองทรพัย์สนิทางปัญญา

หน่วยงาน



• สนับสนุนพื้นที่แสดงผลงานผ่านการจัดงาน
LONDON Fashion Week

• ส่งเสริมการส่งออกผ่านการจัด LONDON show
ROOMS เพื่อแสดงสินค้าในต่างประเทศ

• สนับสนุนความรู้ในการท าธุรกิจและเงินทุนแก่นัก
ออกแบบหน้าใหม่

• ปลูกฝังความสนใจเรื่องแฟชั่นในเยาวชน เช่น
Business & Fashion Saturday Clubs

• สนับสนุนการจัด Tokyo Fashion Week และ
Shibuya Harajuki Fashion Festival

• จัดต้ัง Cool Japan Fund ซึ่งร่วมลงทุนในธุรกิจที่
เกี่ยวข้องกับแฟชั่น เช่น แบรนด์เส้ือผ้า 45R เพื่อ
สนับสนุนการขยายตลาดต่างประเทศ

• สนับสนุนช่องทางการจ าหน่ายในต่างประเทศ ส าหรับ
แบรนด์ขนาดกลางและเล็ก เช่น “Harajuku Street
Style’ e-commerce site และการจ าหน่ายในห้าง
TANGS ที่สิงคโปร์

• พัฒนาหลักสูตรที่บูรณาการทักษะทางวิทยาศาสตร์และ
การบริหาร เช่น IFI Business School ของญี่ปุ่น

ญ่ีปุ่น

ปัจจัยสนับสนุนอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น เช่น Soft Power 
ที่น่าดึงดูดและความเป็นนวัตกรด้านวัตถุดิบ

สหราชอาณาจักร

มีสมาคม British Fashion Council และ UK Fashion 
and Textile Association ที่ท าหน้าที่สนับสนุน
อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น ซึ่งส่งเสริมทั้งด้านการฝึกทักษะ
เยาวชนและนักศึกษา การส่งออกไปต่างประเทศ

แนวปฏิบัติที่ดีจากต่างประเทศ



• จัด Italian High Fashion Show คร้ังแรกในปี 1950 ที่
เมืองฟลอเรนซ์

• สรา้งอัตลักษณ์ของแฟชั่นด้วยนโยบาย Nation branding
เช่น Renaissance ของอิตาลี
• ก าหนดยุทธศาสตร์ในการสร้างแบรนด์ที่เป็น

เอกลักษณ์ให้กับแฟชั่นของอิตาลีอย่างชัดเจน
• ก าหนดให้ผู้ขายที่น าสินค้าแฟชั่นมาจัดแสดงเลือก

เฉพาะสินค้าที่แตกต่างจากสินค้าของฝร่ังเศสอย่าง
ชัดเจน และเชื่อมโยงแฟชั่นของอิตาลีเข้ากับยุค
เรเนซองส์และชนชั้นสูงของอิตาลี เพื่อยกระดับแบรนด์
ของประเทศให้น่าดึงดูดมากขึ้น

• ร่วมมือกันระหว่างอุตสาหกรรมแฟชั่นและอุตสาหกรรมสิ่งทอ

• สนับสนุนการจัด Seoul Fashion Week (SFW) และดึง
ผู้ที่มีชื่อเสียงมาร่วมโปรโมทงาน

• พัฒนาย่านแฟชั่น เช่น การพัฒนาย่าน Dongdaemun
• Dongdaemun Design Plaza เป็นสถานที่จัด

สัมมนาและนิทรรศการระดับโลกเกี่ยวกับการ
ออกแบบและแฟชั่น เช่น Seoul Fashion Week

• ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และการร่วมมือกัน
ของนักออกแบบ ผู้ผลิต และผู้จ าหน่าย

• ส่งเสริมการส่งออกผ่านการตั้งโชว์รูม 'The Selects’
เพื่อแสดงสินค้าใน ใน New York และ Paris Fashion
Week

• พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานที่สามารถใช้ร่วมกัน เช่น
Content Korea Lab ของ KOCCA

เกาหลีใต้

แนวปฏิบัติที่ดีจากต่างประเทศ

อิตาลี
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วิสัยทัศน์และเป้าหมาย
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นของไทย

“ประเทศไทยเป็นศูนย์กลาง (Hub) ด้านแฟชั่นในภูมิภาคเอเชีย”

• รายได้เพ่ิมขึ้นเฉลี่ยต่อปี 4.4 %

เป้าหมาย 
(ปี 2566-2570) 

วิสัยทัศน์ 
(ปี 2566-2570) 

• แบรนด์สินค้าแฟช่ันไทยทีต่ิด
อันดับใน ”TOP 10 แบรนด์สินค้า
แฟช่ันที่มียอดขายสูงสุดในไทย”
มีจ านวนเพ่ิมขึ้นทุกปี
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รายได้ของธุรกิจในอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ัน 

รายได้ธุรกิจเสื้อผ้า รายได้ธุรกิจเครื่องหนังและรองเท้า

รายได้ธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับ ประมาณการรายได้รวม

อัตราการเติบโต

CAGR 4.45 5
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ผลลัพธ์
ส าคัญ

พัฒนาบุคลากร

สัดส่วนนักการตลาดและ
นักออกแบบใน

อุตสาหกรรมแฟช่ัน
เพิ่มขึ้นเท่าตัว ภายในปี 

2570
(ปี 2564 สัดส่วนนักการตลาด 

5% และนักออกแบบ 1%)

แผน

ขยายตลาดในประเทศ

อัตราการเติบโตเฉลี่ย
ต่อปีของรายได้เพิ่มขึ้น 

4.4% ต่อปี
(ปี 2559-2562 CAGR 1%)

สรา้งแบรนด์ประเทศด้านแฟช่ัน

แบรนด์สินค้าแฟช่ันไทยที่
ติดอันดับใน ”TOP 10 
แบรนด์สินค้าแฟช่ันที่มี
ยอดขายสูงสุดในไทย” มี
จ านวนเพิ่มขึ้นทุกปี

(ปี 2563 แบรนด์เส้ือผ้า (3)
เคร่ืองหนัง (0) รองเท้า (4) 

เคร่ืองประดับ (3)

ขยายตลาดต่างประเทศ

ไทยติดอันดับ TOP 15 
ประเทศที่ส่งออกสินค้า
แฟช่ันมากที่สุด ภายในปี 

2570 
(ปี 2563 ไทยอันดับที่ 19)
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• รายได้เพิ่มขึ้นเฉลี่ยต่อปี 4.4 %
• แบรนด์สินค้าแฟชั่นไทยทีต่ิดอันดับใน ”TOP 10 แบรนด์สินค้า

แฟช่ันที่มียอดขายสูงสุดในไทย” มีจ านวนเพิ่มขึ้นทุกปี
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แผนปฏิบัติการภายใต้แผนพัฒนาอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นของไทย
ระยะเวลาด าเนนิการ

ยุทธศาสตรท์ี ่1 การขยาย
ตลาดในประเทศ

ยุทธศาสตรท์ี ่2 การขยายตลาด
ต่างประเทศ

ยุทธศาสตรท์ี ่3 การสรา้งแบรนดป์ระเทศ
ไทยดา้นแฟชัน่

ยุทธศาสตรท์ี ่4 การพฒันาบคุลากร

6-12 เดือน
(ด าเนนิการตอ่เนือ่ง
ตลอด 5 ป)ี

• สร้างค่านิยมการใช้สนิค้า
แฟชั่นไทย

• จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด
และการสนับสนนุในลักษณะเชิง
รุก

• ต่อยอดโครงการเกี่ยวกับการสร้าง
ภาพลักษณ์และแบรนด์ประเทศด้าน
สินค้าแฟชั่น

• ประชาสัมพันธ์สินค้าแฟชั่นไทยและ
จัดท ากรณีศึกษาสินค้ าแฟชั่นของ
ผู้ประกอบการไทยที่มีเอกลักษณ์โดด
เด่น และการตลาดสินค้าแฟชั่นไทยผ่าน
เครือข่ายธุรกิจไทย

• คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาเชิงรุก

• ส่งเสริมความรู้ด้านการบริหาร
การตลาด เทคโนโลยีและ
ภาษาอังกฤษส าหรับวิชาชีพ

• ทบทวนและปลดล็อกกฎระเบยีบทีเ่ป็นอปุสรรค

• การพัฒนาฐานข้อมูลของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น โดยเฉพาะการจัดเก็บข้อมลูส าคัญ และข้อมูลทีใ่ช้วดัผลลัพธข์องการด าเนินงานได้จริง

1-2 ปี (ด าเนนิการ
ต่อเนือ่งตลอด 5 ป)ี

• ส่งเสริมผู้ประกอบการทีม่ศีกัยภาพ
ออกตลาดต่างประเทศ

3-5 ปี • ปรับโครงสร้างองค์กรส่งเสริมสนิค้าแฟชั่นของไทยใหเ้ป็นเอกภาพ • ปรับปรุงคุณภาพหลกัสูตรให้
ทันสมัยและสอนทกัษะที่ตลาด
ต้องการ



ขยายตลาดในประเทศ

• จัดท าแผนประชาสัมพันธ์เพื่อสร้าง
ค่านิยมให้คนไทยใช้สินค้าแฟชั่น
แบรนด์ไทย

CEA?

• ผลการส ารวจการรับรู้สินค้าแฟช่ันแบรนด์ไทย ดีขึ้น x%
• การพูดถึงใน social media ดีขึ้น x%

30

สร้างค่านิยมการใช้สินค้าแฟชั่นไทย



(1) ทบทวนและปลดล็อกกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรค
• โครงสร้างภาษีมูลค่าเพิ่มของวัตถุดิบ

กรมสรรพากร +สมาคมที่เกี่ยวข้อง ผลการศึกษามูลค่าผลประโยชน์สุทธิที่ประเทศได้รับ

กระบวนการกิโยตินกฎหมาย

กลั่นกรองทางกฎหมาย

กลั่นกรองทางเศรษฐศาสตร์

31

ขยายตลาดในประเทศและต่างประเทศ



• (2) ปรับโครงสร้างองค์กรส่งเสริมธุรกิจแฟชั่นของไทยให้เป็นเอกภาพ โดย
ก าหนดกลไกในการประสานงานกัน หรือเอื้อต่อการส่งเสริมผู้ประกอบการใน
ลักษณะที่หนุนเสริมกัน
• พบปะกันอย่างสม่ าเสมอร่วมกับภาคเอกชนเพื่อปรับปรุงการด าเนินงาน
• จัดท าแพลตฟอร์มกลางในการสนับสนุนข้อมูลเกี่ยวกบัมาตรการส่งเสริมผู้ประกอบการ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง • การร้องเรียนจากผู้ประกอบการลดลง  x%
32

ขยายตลาดในประเทศและต่างประเทศ
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ขยายตลาดต่างประเทศ 

• จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดในเมืองท่ีส าคัญ โดยมีจุดประสงค์ท่ีชัดเจนในแตล่ะกจิกรรม
ว่าเป็นไปเพื่อให้เกิดการจับคู่ทางพันธมิตรธุรกิจ (business matching) หรือเพื่อ
ประชาสัมพันธ์งานออกแบบของไทย

DITP • จ านวนผู้ประกอบการที่ได้คู่ค้าทางธุรกิจ
• มูลค่าการส่งออกของผู้ประกอบการไทย

(1) จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด และการสนับสนุนในลักษณะเชิงรุก



ขยายตลาดต่างประเทศ

(2) ส่งเสริมผู้ประกอบการที่มี
ศักยภาพออกตลาดต่างประเทศ

DITP • จ านวนผู้ประกอบการที่เข้าร่วม และรายได้ที่เพิ่มขึ้น x%
34

• วินิจฉัยความพร้อมและสนับสนุน
ตามความต้องการแต่ละราย



สร้างภาพลักษณ์สินค้าแฟชั่นแบรนด์ไทย

(1) ต่อยอดโครงการเกี่ยวกับการสร้างภาพลักษณ์และแบรนด์ประเทศด้าน
สินค้าแฟชั่น
• จัดงาน Bangkok Fashion week เพื่อเป็นพื้นที่แสดงผลงาน
• สนับสนุนการจัดงาน Fashion week ที่จัดโดยภาคเอกชน

DITP • จ านวนผู้เข้าร่วมงานอย่างน้อย x คน และเพิ่มขึ้นร้อยละ x ต่อปี
• ความถี่ในการพูดถึงงานในสื่อสังคมออนไลน์ x ครั้ง
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สร้างภาพลักษณ์สินค้าแฟชั่นแบรนด์ไทย

DITP • ความถี่ในการพูดถึงสินค้าแฟช่ันไทยในสื่อสังคมออนไลน์ใน
ทางบวกเพิ่มขึ้นร้อยละ x สร้างแบรนด์

36

(2) ประชาสัมพันธ์สินค้าแฟชั่นไทยและจัดท ากรณีศึกษาสินค้าแฟชั่นของ
ผู้ประกอบการไทยที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น และการตลาดสินค้าแฟชั่นไทย
ผ่านเครือข่ายธุรกิจไทย



British Fashion Council (BFC) ซึ่งได้รับเงิน
สนับสนุนจากภาครัฐ
• จัดงาน London fashion week โดยได้รับเงินทุน

สนับสนุนจากภาครัฐ
• จัดงาน Graduate Preview เพื่อแสดงผลงานของ

นักศึกษาในหลักสูตรออกแบบแฟชั่น

Seoul Metropolitan Government ร่วมกับ 
The Korean Fashion and Culture 
Association
• จัด Seoul Fashion Week โดยดึง

ผู้ที่มีช่ือเสียงมาร่วมโปรโมทงาน

• Rakuten Fashion Week ได้รับการ
สนับสนุนจากกระทรวง METI ในการเชิญสื่อ
จากต่างประเทศมาร่วมงาน

• Shibuya Harajuki Fashion Festival
ได้รับการสนับสนุนโดยเมืองชิบูย่า

แต่งตั้ง ไค วง EXO (ไอดอลช่ือดัง) 
เป็น Global Ambassador ของ

งาน Seoul Fashion Week ปี 2022
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สร้างภาพลักษณ์สินค้าแฟชั่นแบรนด์ไทย

(2) คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาเชิงรุก

• ส่งเสริมการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา   โดยเฉพาะเคร่ืองหมาย
การค้าของสินค้าแบรนด์ไทย เพื่อป้องกันและลดความเสียหายจาก
การลอกเลียนสินค้าแฟชั่นไทย ตลอดจนการปราบปรามการละเมิด

ส านักงานต ารวจแห่งชาติ 
กรมทรัพย์สินทางปัญญา

• สถิติการละเมิดเครื่องหมายทางการค้าสินค้าแฟช่ันและ
จ านวนการร้องเรียนการละเมิดเครื่องหมายทางการค้าสินค้า
แฟช่ันที่ลดลงร้อยละ x
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(1) สนับสนุนและเสริมทักษะด้านการบริหาร การตลาด รวมถึงเทคโนโลยี และ
ภาษาอังกฤษส าหรับวิชาชีพ

British Fashion Council จัดท าคู่มือเบ้ืองต้นในการประกอบ
ธุรกิจแฟช่ัน และข้อมูลเชิงลึกของอุตสาหกรรมแฟช่ัน

CEA/ DITP? จ านวนผู้เข้าร่วมโครงการ และผลิตภาพที่เพิ่มขึ้น

• ระดับพื้นฐาน: Checklist ในการท าธุรกิจ โดยอาจต่อ
ยอดจากกิจกรรมพี่สอนน้องของสมาคม BFS

• ระดับสูง: เฉพาะเจาะจงตามความต้องการของแต่ละราย
• จัดหาผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับธุรกิจแฟชั่นจากต่างประเทศ มาให้

ความรู้อย่างสม่ าเสมอ
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พัฒนาบุคลากร

(2) ปรับปรุงการเรียนการสอนในหลักสูตรออกแบบแฟชั่น โดยเฉพาะ
มหาวิทยาลัยที่บัณฑิตมีผลสัมฤทธิ์ทางการศึกษาที่ต่ า

กระทรวง อว. + สถาบันการศึกษา รายได้เฉลี่ยบัณฑิตจบใหม่เพิ่มขึ้น x%
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• มุ่งเน้นการสอนเชิงปฏิบัติ และให้อาจารย์ท่ีปฏิบัติงานจริงได้เข้าไปสอน
• ให้ผู้ประกอบการมีส่วนร่วมในการจัดท าหลักสูตรมากขึน้
• เชื่อมโยงกับภาครัฐและภาคเอกชนในการท าผลงานหรือฝึกอบรม
• เปิดโอกาสให้นักศึกษามีโอกาสฝึกงานตั้งแต่ในช่วงปีแรกๆ และให้นับเป็นเครดิตได้
• ควบคุมคุณภาพการฝึกงาน
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การพัฒนาฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น
• ข้อมูลอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ันของไทยที่ควรมีการรวบรวมและจัดเก็บ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ

• ข้อมูลเกี่ยวกับสภาพปัจจุบันของอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ันของไทย ประกอบด้วย ข้อมูลสถานการณ์ของอุตสาหกรรม และข้อมูล
องค์ความรู้ของอุตสาหกรรม

• ข้อมูลตามผลลัพธ์ส าคัญของแผนพัฒนาอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ันของไทยในแต่ละด้าน
• บางข้อมูลควรมีการเก็บรวบรวมเพิ่มเติม เช่น แนวโน้มของอุตสาหกรรม กิจกรรมฝึกอบรม/สัมมนา และมาตรการสนับสนุนผู้ประกอบการ

ประเภทข้อมูล หน่วยงานท่ีจัดเก็บข้อมูลในปัจจุบัน ช่ือฐานข้อมูล

รายได้ของสถานประกอบการ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ข้อมูลนิติบุคคลกรมพัฒนาธุรกิจการค้า
รายชื่อสถานประกอบการ กรมพัฒนาธุ รกิ จการค้ า ,  สมาคมที่

เกี่ยวข้อง
ข้อมูลนิติบุคคลกรมพัฒนาธุรกิจการค้า

มูลค่าเพิ่ม สภาพัฒน์ สถิติบัญชีประชาชาติ

การน าเข้า-ส่งออกสินค้าแฟช่ันของไทย กรมศุลกากร ข้อมูลสถิติน าเข้า-ส่งออก

การน าเข้า-ส่งออกสินค้าแฟชั่นของโลก สหประชาชาติ ฐ านข้อมูลการค้ า ร ะห ว่ างปร ะ เทศ  (UN 
comtrade)

การค้าปลีกสินค้าแฟชั่นในไทย Euromonitor ข้อมูลการค้าปลีกของสินค้าแฟช่ัน

การจ้างงาน ส านักงานสถิติแห่งชาติ การส ารวจภาวะการท างานของประชากร
การผลิตก าลังคนสู่อุตสาหกรรม ส านักงานปลัดกระทรวง อว. ข้อมูลผู้ส าเร็จการศึกษา

เงินเดือนของบัณฑิตจบใหม่ ส านักงานปลัดกระทรวง อว. ข้อมูลภาวะการมีงานท าของบัณฑิต

ประเภทข้อมูล หน่วยงานท่ีจัดเก็บข้อมูลในปัจจุบัน
แนวโน้มของอุตสาหกรรม ยังไม่พบหน่วยงานที่จัดเก็บรวบรวม
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สมาคมที่เกี่ยวข้อง
กิจกรรมฝึกอบรม/สัมมนา ยังไม่พบหน่วยงานที่รวบรวม
มาตรการสนับสนุนผู้ประกอบการ ยังไม่พบหน่วยงานที่รวบรวม
กฎระเบียบที่เกี่ยวข้อง ยังไม่พบหน่วยงานที่รวบรวม

ข้อมูลองค์ความรู้ของอุตสาหกรรมข้อมูลสถานการณ์ของอุตสาหกรรม



การประชุมการประชุมสัมมนาสาธารณะ แผนพัฒนาอุตสาหกรรม
สินค้าแฟชั่น ในยุคหลังโควิด-19

• การประชุมการประชุมสัมมนาสาธารณะ เรื่อง “สร้าง Soft
Power ผ่านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย”: ตอนที่ 3
แผนพัฒนาอุตสาหกรรมสินค้าแฟช่ัน ในยุคหลังโควิด-19

• จัดขึ้นในวันที่ 24 สิงหาคม 2565 เวลา 13.30-16.00 น. ใน
รูปแบบออนไลน์ผ่าน Facebook Live และ YouTube
ของสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย

• โดยมีผู้เข้าชมรวมทั้งสองช่องทางจ านวน 789 ครั้ง (ข้อมูล
ณ วันที่ 30 สิงหาคม 2565)




