
โครงการจัดท าแผนพัฒนาและฐานข้อมูล
อุตสาหกรรมสร้างสรรคร์ายสาขา:

ทัศนศิลป์ (Visual Arts)

13 สิงหาคม 2563เสนอ ณ ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์



วาระการน าเสนอ

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์การพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย

• แผนพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวทางการจัดท าฐานข้อมูล อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์
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สาขาของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย

กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย

Creative Originals
Creative 

Content / Media 
Creative Services

Creative Goods / 
Products

• กลุ่มที่มลีักษณะของศลิปะต้นฉบับเชิง

สร้างสรรค์ (Core Creative Arts)

และมีมูลค่ามาจากคุณคา่ทางวัฒนธรรม

(Cultural Value)

• กลุ่มที่เน้นกระบวนการออกแบบที่ใช้

ความคิดสร้างสรรค์ อันน าไปสู่การผลิต

สินค้าและบริการสร้างสรรค์ที่สร้าง

มูลค่าเพิ่ม ค านึงถึงการใชง้าน

(Functionality) และมีศักยภาพในการใช้

ประโยชน์เชิงพาณิชย์สูง

• กลุ่มที่มลีักษณะของการถ่ายทอดหรือ

ส่ือสารข้อมูลต่างๆ ที่อาศัยความคดิ

สร้างสรรค์ในรูปข้อความตัวอกัษร เสียง

หรือรูปภาพ ออกสู่สาธารณชน

ทุนทางสังคม วัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาที่มีรากเหง้าความเป็นไทย

การถ่ายทอดข้อมูลผ่าน
การสื่อสารอย่างสร้างสรรค์

การใช้ความคิดสร้างสรรค์
ในกระบวนการการออกแบบ 

การออกแบบเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้แก่สินค้าและบริการ

• กลุ่มที่อาศัยความคิดสร้างสรรค์

(Creativity) และการออกแบบ ในการ

แปลงสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมหรือ

อัตลักษณอ์ื่นๆ ให้กลายเป็นสินค้า/บริการ

เชิงสร้างสรรค์

งานฝีมือและหัตถกรรม (Crafts) 

ศิลปะการแสดง (Performing Arts)

ทัศนศิลป์ (Visual Arts)

ดนตรี (Music)

ภาพยนตร์ (Film)

การกระจายเสียง (Broadcasting)

ซอฟต์แวร์ (Software)

การพิมพ์ (Publishing)

การโฆษณา (Advertising)

สถาปัตยกรรม (Architecture)

การออกแบบ (Design)

แฟชั่น (Fashion)
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วัตถุประสงค์โครงการ

เพื่อศึกษาและวิเคราะห์ถึงภาพรวม สถานการณ์ ศักยภาพ พร้อมทั้งวางทิศทางและ
จัดท าแผนพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา: ดนตรี ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์ 
ที่มีความเหมาะสมและสามารถน าไปปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม

1

เพื่อจัดท าแนวทางการรวบรวมข้อมูลและสถิติที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
รายสาขา: ดนตรี ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์ เช่น จ านวนผู้ประกอบการ 
จ านวนแรงงาน เป็นต้น ส าหรับวางโครงสร้างฐานข้อมูลของอุตสาหกรรมดังกล่าว

2
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กรอบแนวทางและวิธีการด าเนินโครงการ (Methodology & Approach)

แนวทางการจดัท าฐานข้อมลู

1

แนวทางการศึกษา

• ศึกษาจากข้อมูลทุติยภูมิ (Desk Research)

ก าหนดนิยามศัพท์เพ่ือ

เป็นขอบเขต 

ของการศึกษา 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

สาขาดนตรี 

ศิลปะการแสดง และ

ทัศนศิลป์

ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย

ในการด าเนินงาน โดย

การทบทวนข้อมูลต่างๆ 

ที่เก่ียวข้องกับ

อุตสาหกรรม

ศึกษากรอบแนวคิดและทฤษฎีที่

เกี่ยวข้อง ส าหรับการพัฒนา

ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ สาขาดนตรี 

ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์

ศึกษานโยบายและแผนการพัฒนา

(Policy and Direction) ที่

เกี่ยวข้องกับการพัฒนาอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ สาขาดนตรี 

ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์ และ

การจัดท าฐานข้อมูล

ศึกษาเชิงเปรียบเทียบกรณีศึกษา

ต้นแบบที่ดี (Best Practice) หรือ

แนวทางการพัฒนาระบบฐานข้อมูล

ในต่างประเทศ เพื่อประยุกต์ใช้ใน

การจัดท าแผนฯ และฐานข้อมูล

ศึกษาสถานภาพใน

ปัจจุบัน แนวโน้มและทิศ

ทางการเปลี่ยนแปลงใน

อนาคต เพื่อทราบถึง

ภาพรวมสถานการณ์และ

การพัฒนาของ

อุตสาหกรรม

2.1

รวบรวมข้อมูลที่ส าคัญ

และเกี่ยวข้องต่อการ

จัดท าฐานข้อมูล เพื่อให้

ทราบถึงข้อมูลภาพรวม

ของอุตสาหกรรม

3.1

สัมภาษณ์เชิงลึกผู้มีส่วน

เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม 

เพื่อให้ทราบถึงข้อมูล

เบื้องต้น

3.2

ก าหนดเป้าหมายและทิศ

ทางการพัฒนาเชิง

ยุทธศาสตร์ (Strategic 

Direction)

วิเคราะห์สภาพแวดล้อม 

ศักยภาพ ปัจจัยที่มีผลต่อ

การด าเนินธุรกิจ

2.2

2.3

ออกแบบโครงสร้างของ

ฐานข้อมูล (Database 

Design)

วิเคราะห์ Gap Analysis เพื่อ

จ าแนกชุดข้อมูลที่เก่ียวข้อง

ต่างๆ ให้ทราบถึงชุดข้อมูลที่

ต้องเก็บหรือปรับปรุงเพิ่มเติม

3.3

3.4

แผนพัฒนา

อุตสาหกรรม

สร้างสรรค์รายสาขา: 

ดนตรี ศิลปะการแสดง 

และทัศนศิลป์ พร้อมทั้ง

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

2.4

แผนการจัดท า

ฐานข้อมูลอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์รายสาขา:

ดนตรี ศิลปะการแสดง 

และทัศนศิลป์ 

แผนผังฐานข้อมูลและ

การเชื่อมโยงข้อมูล

ระหว่างหน่วยงาน 

3.5

3.6

จัดประชุมเพ่ือ

น าเสนอร่าง

แผนพัฒนา

อุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ และ

แผนการจัดท า

ฐานข้อมูล แต่

ละอุตสาหกรรม

(อุตสาหกรรม

ละ 1 คร้ัง รวม 3 

คร้ัง)

4.2

แนวทางการจดัท าแผนฯ

ทบทวนนิยามและก าหนดขอบเขตของการศึกษา รวมถึง

รวบรวมข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับการจดัท าแผนฯ และแนวทาง

การจัดท าฐานข้อมลู

2 รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือจัดท าแผนพฒันาอตุสาหกรรม

สร้างสรรค์สาขาดนตรี ศิลปะการแสดง และทัศนศลิป์

รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือจัดท าแนวทาง

การจัดท าฐานข้อมลูรายสาขา

3

จัดประชุมระดมความคิดเห็นและ

ประชุมเพ่ือน าเสนอร่างแผนฯ

4

จัดประชุมเชิง

ปฏิบัติการและ

ระดมความ

คิดเห็นต่อการ

จัดท า

แผนพัฒนา

อุตสาหกรรม

และฐานข้อมูล

ของแต่ละ

อุตสาหกรรม

(อุตสาหกรรม

ละ 1 คร้ัง รวม 3 

คร้ัง)

4.1

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5

แนวทางการศึกษา

• ศึกษาจากข้อมูลทุติยภูมิ (Desk Research) และการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม

• วิเคราะห์สถานการณ์ของแต่ละอุตสาหกรรม รวมถึงการเก็บข้อมูลของแต่ละอุตสาหกรรมในปัจจุบัน

แนวทางการศึกษา

• น าเสนอผลการศึกษาและระดม

ความคิดเห็นจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องต่างๆ
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ขั้นตอนการด าเนินงานของโครงการ

ขั้นตอน มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค.

1. ศึกษาข้อมูลเบื้องต้น นโยบาย และกรณีศึกษาต้นแบบ

1.1 ก าหนดขอบเขตของการศึกษาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 3 อุตสาหกรรมเป้าหมาย

1.2 ศึกษานโยบายและแผนการพัฒนา (Policy and Direction) ที่เก่ียวข้อง

1.3 ศึกษาเชิงเปรียบเทยีบกรณีศึกษาต้นแบบทีด่ี (Best Practice) ในต่างประเทศ 

2.การด าเนินงานจัดท าแผนพัฒนาและฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
สาขาดนตรี ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์

2.1 อุตสาหกรรมศิลปะการแสดง

• การจัดท าแผนพัฒนาอุตสาหกรรม

• การจัดท าฐานข้อมูล

2.2 อุตสาหกรรมดนตรี

• การจัดท าแผนพัฒนาอุตสาหกรรม

• การจัดท าฐานข้อมูล

2.3 อุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• การจัดท าแผนพัฒนาอุตสาหกรรม

• การจัดท าฐานข้อมูล

Inception report
(26 มี.ค. 63)

Progress report
(31 พ.ค. 63)

Final report
(31 ส.ค. 63)

FG น าเสนอแผนศึกษาสถานการณ์ สัมภาษณ์
และจัดท าร่างแผนฯ

สรุปแผนฯ

Gap Analysis สรุปแผนผัง DB

FG น าเสนอแผนศึกษาสถานการณ์ สัมภาษณ์
และจัดท าร่างแผนฯ

สรุปแผนฯ

Gap Analysis สรุปแผนผัง DB

ศึกษาสถานการณ์ สัมภาษณ์
และจัดท าร่างแผนฯ

สรุปแผนฯ

รวบรวมข้อมูล Gap Analysis สรุปแผนผัง DB

รวบรวมข้อมูล

รวบรวมข้อมูล

6
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วาระการน าเสนอ: ช่วงเช้า

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• ขอบเขตการด าเนินการของโครงการ

• ขอบเขตเชิงนิยาม

• กรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์การพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย
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หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และ Focus Area ของแต่ละแผนพัฒนา

แผนปฏิบัติราชการ ๔ ปี 
กรมส่งเสริมวัฒนธรรม 

(พ.ศ. ๒๕๖๑-๒๕๖๔)

นโยบายและยุทธศาสตร์
ส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย

(พ.ศ. ๒๕๖๐ – ๒๕๖๔) 

ร่างแผนการด าเนินการของ
ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) 

ร่างกรอบยุทธศาสตร์ ๒o ปี 
ด้านวัฒนธรรม ตามกรอบทิศทาง

ยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ ๒o ปี

ศิลปวัฒนธรรมร่วมสมยั อุตสาหกรรมสร้างสรรค์

วัฒนธรรมไทย

ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์

Applied Art

ปลูกฝัง พัฒนา อนุรักษ์ และสืบ
สานทุนทางวัฒนธรรมไทยทั้งใน
ระดับประเทศและนานาชาติ

เผยแพร่งานศิลปวัฒนธรรมร่วม
สมัยไทยและใช้เป็นส่ือในการสร้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ

ขับเคลื่อนค่านิยมของคนไทย 
สร้างมูลค่าจากทุนทางวัฒนธรรม 
และมุ่งเน้นการพัฒนาพ้ืนที่แหล่ง
เรียนรู้

ต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมจาก
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมด้วย
ความคิดสร้างสรรค์ 

Focus Area ของแต่ละแผนพัฒนา

• ดนตรี
• ทัศนศิลป์
• ศิลปะการแสดง
• ภาพยนตร์
• สถาปัตยกรรม
• แฟชั่น

• วรรณศิลป์
• มัณฑนศิลป์
• เรขศิลป์
• และอื่นๆ

• งานฝีมือและหัตถกรรม
• การโฆษณา
• การออกแบบ
• การพิมพ์
• การกระจายเสียง
• ซอฟต์แวร์

• สร้างและจัดการองคค์วามรู้
• ยกระดับความสามารถในการ

ด าเนินธุรกิจสร้างสรรค์
• พัฒนาเมืองและระบบนิเวศ

สร้างสรรค์

• ส่งเสริมการเผยแพร่องคค์วามรู้
• พัฒนาพื้นที่การแสดงและแหลง่

เรียนรู้
• สร้างคุณค่าทางจิตใจ สังคม

และมูลค่าทางเศรษฐกจิ

• ต่อยอดเพื่อสร้างคณุค่าและ
มูลค่าทางสังคม

• พัฒนาเพิ่มศักยภาพพืน้ที่แหล่ง
เรียนรู้ทางวัฒนธรรม

• ถ่ายทอดสู่สังคมไทยและโลก

• ปลูกฝังค่านิยมที่เหมาะสม
• พัฒนาคุณภาพในการอนุรักษ์

และสืบทอด
• ส่งเสริมการบริหารจัดการ

ความรู้และสร้างนวัตกรรม

ก าหนดแนวทาง
การพัฒนา

ก าหนดแนวทาง
การปฏิบัติ
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สรุปขอบเขตการด าเนินการของโครงการแบ่งตามวัตถุประสงค์ของการด าเนินงาน

ขอบเขตงานจัดท าฐานข้อมูล

การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ

ส่วนมากเป็นงานร่วมสมัยหรืองานศิลปะประยุกต์ 
ซึ่งมีการใช้งานที่หลากหลาย ซึ่งมีการ น าไป
ต่อยอดทางธุรกิจเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
เศรษฐกิจในภาพรวมได้

2

ขอบเขตงานจัดท าแผน

การเก็บรักษา

ส่วนมากเป็นงานศิลปะแบบด้ังเดิม เน้นการจัดเก็บ
หรือรักษาไว้เป็นต้นทุนทางวัฒนธรรม มากกว่าน าไป
ต่อยอดในรูปแบบอื่น

1
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วาระการน าเสนอ: ช่วงเช้า

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• ขอบเขตการด าเนินการของโครงการ

• ขอบเขตเชิงนิยาม

• กรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์การพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย
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ความหมายของทัศนศิลป์ (Visual Arts)

ศิลปกรรมประเภทหนึ่งซึ่งแสดงออกด้วยลกัษณะทีเ่ป็นรูปภาพหรือรปูทรง รับรู้ได้ด้วยการเห็นและสัมผัสได้
ด้วยการจับต้อง เช่น ภาพจิตรกรรม ภาพพิมพ์ งานประติมากรรม งานสถาปัตยกรรม.

ราชบัณฑิตยสถาน

A visual object or experience consciously created through an expression of skill or imagination. 
The term art encompasses diverse media such as painting, sculpture, printmaking, drawing, 
decorative arts, photography, and installation.

The Visual Arts gives a way to express feeling, emotion, opinion, or taste through visual means, 
for instance, photography, painting, sculpting and drawing.

… an artist use paint, canvas and various materials to create art objects.

The Old Jail 
Art Centre

ผลงานที่มนุษย์สร้างขึ้นให้เหน็ถึงรูปทรง 2 มิติและ 3 มิติ มีเนื้อที่ของปริมาตรและเนื้อทีบ่ริเวณว่างตามปริมาตร
ของการรับรู้ที่มีลักษณะเป็น 2 มิติและ 3 มิติ และที่ส าคัญ คือ ต้องสามารถมองเห็นได้

ทัศนศิลป์ปริทัศน์
(ศุภชัย สิงห์ยะบุศย์)

Encyclopedia 
Britannica
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สรุปความหมายของทัศนศิลป์ (Visual Arts)

ค าที่เกี่ยวข้อง
Encyclopedia 

Britannica
The Old Jail 
Art Centre

ทัศนศิลป์ปริทัศน์
(ศุภชัย สิงห์ยะ

บุศย์)
ราชบัณฑิตยสถาน

ผลงานที่มนุษย์สร้างข้ึนในรูปทรง 2 มิติ หรือ 
3 มิติ 

เป็นวิธีในการถ่ายทอดอารมณ์ ความรู้สึก 
ความคิด หรือรสนิยม 

เป็นการแสดงออกถึงทักษะหรือจินตนาการ 

โดยผ่านตัวกลางคือสิ่งของ หรือ 
art objects   

ผู้ชมจะต้องใช้สายตา หรือการมองเห็น 
ในการรับสาร  



(ผ่านการมองเห็นและสัมผัส)

ทัศนศิลป์ (Visual Arts) คือ ศิลปะสาขาหนึ่งที่ผู้สร้างจะถ่ายทอดอารมณ์ ความรู้สึก 

ความคิด รสนิยม หรือทักษะ ผ่านการสรา้งสิ่งของทางศิลปะ (art object)

และผู้ชมสามารถรับสารผา่นสายตา หรือการมองเหน็ (หรือสัมผสั)
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Categories of Visual Arts

ที่มา: คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

ศิลปะ
(Art)

วิจิตรศิลป์
(Fine art)

ประยุกต์ศิลป์
(Applied art)

สถาปัตยกรรม
(Architecture)

เพื่อความสวยงาม

งานศิลปะที่มี
ประโยชน์ใช้สอย 
เช่น งานฝีมือและ
หัตถกรรม

ศิลปะใน
สิ่งปลูกสร้าง

แ
บ่
ง
ต
าม
ป
ร
ะส
าท
สั
ม
ผ
ัส

โสตศิลป์
(Auditory art)

ทัศนศิลป์
(Visual art)

พจนศิลป์
(Verbal art)

ศิลปะผสม
(Mixed art)

จิตรกรรม
(Painting)

ประติมากรรม
(Sculpture)

ภาพพิมพ์
(Printmaking)

ศิลปะเทคนิคผสม
(Mixed media)

ภาพถ่าย
และภาพยนตร์

(Film-based art)

• ภาพเขียน (Drawing)
• ภาพวาด (Painting)

• งานปั้น (Casting)
• งานแกะสลัก (Carving)
• งานหล่อ (Molding)
• งานประกอบข้ึนรูป (Construction)

✓ ใช้แม่พิมพ์
✓ สามารถผลิตซ ้าได้
✓ ไม่รวมงานพิมพ์เพื่อ
ประโยชน์ใช้สอย

✓ ประกอบจากการใช้หลายๆ
ส่ือในงานเดียวกัน

✓ ใช้ส่ือสมัยใหม่

• ภาพถ่าย (Photography)
• การสร้างภาพยนตร์ 

(Filmmaking)

รับรู้ผ่านการมองเห็น

รับรู้ผ่านการฟัง

รับรู้ผ่านการเข้าใจในถ้อยค า 
เฉพาะในกลุ่มที่รู้ภาษาเดียวกัน

รับรู้ผ่านหลายประสาทสัมผัส
พร้อมๆ กัน เช่น ละคร

ตัวอย่าง
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สรุปองค์ประกอบของขอบเขตการศึกษาสาขาทัศนศิลป์ ดังนี้

14

ในการศึกษาครั้งนี้ จะเน้นการศึกษารูปแบบงานทัศนศิลป์แบบ
วิจิตรศิลป์ (Fine art) ที่เน้นวัตถุประสงค์เพื่อศิลปะ 

มากกว่าเป็นศิลปะประยุกต์ (Applied art) ที่เน้นประโยชน์ใช้สอย

Visual Arts

Painting Sculpture Printmaking
Mixed 
media

Photo-
graphy



วาระการน าเสนอ: ช่วงเช้า

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• ขอบเขตการด าเนินการของโครงการ

• ขอบเขตเชิงนิยาม

• กรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์การพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย
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การศึกษาครั้งนี้ จะใช้ 2 กรอบแนวคดิการศึกษาในการเก็บและวิเคราะห์รายละเอียดสถานการณ์
และประเด็นปัญหาของอุตสาหกรรม มาใช้ในการออกแบบแผนพฒันาอุตสาหกรรมต่อไป

6 Key Elements in the Creative Ecosystem1

Porter’s Value Chain Analysis2

Inbound
logistics

Operations
Outbound
logistics

Marketing 
& Sales

Service

Firm Infrastructure

Human resource management

Technology development

Procurement

V
a

lu
e

Cultural Asset

Human Capital

Technological 
Enablers

Creative 
Environment

Networking 
& Connectivity

Role of 
Government

ในการศึกษา จะใช้ 2 กรอบแนวคิด
ดังกล่าว ในการออกแบบแผนพัฒนา

อุตสาหกรรมทัศนศิลป์ต่อไป
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วาระการน าเสนอ: ช่วงเช้า

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• สถานการณ์ในภาพรวม

• สถานการณ์อุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์อุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย
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ความเข้าใจเบื้องต้นต่ออุตสาหกรรมทัศนศิลป์

Core activities

• Paintings
• Sculpture
• Works on paper
• Other fine art (ex. tapestries)

Related industries

Fairs & 
Exhibitions Restoration

Shipping Printing

Photography

Insurance

Banking

ที่มา: Creative Industries Mapping Documents 2001, GOV.UK 18

• Furniture
• Collectibles (ex. Mass

produced ceramics and
glassware, dolls and
dollhouses etc.)

• Couture (including jewellery)

• Textile
• Antiquities
• Arms and armour
• Metalwork
• Books, bindings, signatures

and maps

Related activities

Law

Tourism



สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ในบริบทโลก

ที่มา: The Art Basel and UBS Global Art Market Report 2019

Value and Volume of transactions in the Global Art market

หน่วย: billion USD

ตัวเลขมูลค่าดังกล่าว ใช้ข้อมูลจาก 2 sectors คือ
1. Auction sector: ประกอบด้วย public และ private auction

house (รวมทั้งออนไลน์และออฟไลน์)
2. Dealer sector: ประกอบด้วย ตัวแทน (dealer) แกลเลอรี่ และ

ตัวกลางการขายออนไลน์

68.2

63.8

56.9

63.7

67.4

34
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70

2557 2558 2559 2560 2561

หน่วย: ล้านครั้ง

US, 44%

UK, 21%

China, 19%

France, 6%

Switzerland, 2%
Germany, 1%

Spain, 1%
Others, 6%

• ยอดขายจากประเทศ Top 3 คือ US UK และจีน รวมกันเป็น
สัดส่วนสูงถึง 84% ของยอดขายทั้งโลก

• US มีสัดส่วนตลาดเป็นอันดบั 1 มากกว่า 7 ปีติดกัน
• แม้ UK จะเจอกับเหตุการณ์ Brexit แต่ยอดขายยังเติบโต
มากกว่าปี 2560 ถึง 8%
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5 Key Global trends: จาก ‘The Art Basel and UBS Global Art Market Report 2019’

ที่มา: The Art Basel and UBS Global Art Market Report 2019

US ยังเป็นตลาดที่ใหญ่ท่ีสุด
Millennials มีบทบาท
ในตลาดศิลปะมากขึ้น

ตลาดออนไลน์เติบโตขึ้น
อย่างต่อเนื่อง

• US เป็นตลาดที่ใหญ่ที่สุดติดกันถึง
5 ปี นับตั้งแต่ปี 2557 เป็นต้นมา

• มูลค่าตลาดศิลปะของ US ปี 2561
นับเป็น 44% ของมูลค่าตลาดศิลปะ
ทั้งหมด

• จากข้อมูลผลส ารวจพบว่ามีนัก
สะสม (collector) ที่เป็นรุ่น
Millennials มีจ านวนมากขึ้น

• โดยเฉพาะในทวีปเอเชีย: 46% ของ
collector ในสิงคโปร์จากการ
ส ารวจคือ Millennials

• ยอดขาย (Sales) งานศิลปะผ่าน
ตลาดออนไลน์ของปี 2561 สูงขึ้น
ถึง 11% เมื่อเทยีบกับปี 2560

Art Fairs มีบทบาทในตลาด
ศิลปะมากขึ้น

• นอกจากช่องทางการประมูลแล้ว
นั้น ยอดขายงานศิลปะผ่าน Art
Fairs โตขึ้นถึง 6% ในปี 2561 เมื่อ
เทียบกับปี 2560

• สัดส่วนยอดขายของ dealer
เกิดขึ้นผ่าน art fairs ถึง 46%

การประมูล (Auction) ก็ยัง
เป็นช่องทางซื้อขายที่ส าคัญ

• การประมูลยังถูกมองว่าเป็นการซื้อ
ขายที่มีความเสี่ยงต ่าที่สุด

• ยอดขายของ fine and decorative
art and antiques ผ่านการประมูล
สาธารณะในปี 2561 สูงขึ้นถึง
30% เมื่อเทียบกับปี 2559
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วาระการน าเสนอ: ช่วงเช้า

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• สถานการณ์ในภาพรวม

• สถานการณ์อุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์อุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย
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สถานการณ์ทัศนศิลป์ของไทย จะแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ

ภาพรวมและ
ข้อมูลเชิงสถิติ

ข้อมูลสถานการณ์
จากการสัมภาษณ์

การด าเนินการของ
หน่วยงานที่เก่ียวขอ้ง
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แผนภาพเปรียบเทียบการเติบโตและขนาดของแต่ละอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

หมายเหตุ: ใช้ข้อมูลมูลค่าอุตสาหกรรม TSIC 4 หลัก

ขนาดของวงกลมแปรผันตาม
ขนาดมูลค่า

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 15 อุตสาหกรรม

งานฝีมือและหัตถกรรม

ดนตรี

ศิลปะการแสดง

ทัศนศิลป์ภาพยนตร์

การกระจายเสียง

การพิมพ์

ซอฟต์แวร์
การโฆษณา

การออกแบบ

สถาปัตยกรรม

แฟชั่น อาหารไทย

การแพทย์แผนไทย

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
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มูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ณ ปี 2560 (ล้านบาท)

ที่มา: รายงานประมวลผลมูลค่าทางเศรษฐกิจของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์จ าแนกตามสาขาการผลิต และข้อมูลจ านวนแรงงานทีอ่ยู่ในกลุม่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
โดย ศูนย์บริการวิชาการเศรษฐศาสตร์คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

เปรียบเทียบขนาดและการเติบโตของแต่ละอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
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มูลค่าและอัตราการเติบโตของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

ที่มา: รายงานประมวลผลมูลค่าทางเศรษฐกิจของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์จ าแนกตามสาขาการผลิต และข้อมูลจ านวนแรงงานทีอ่ยู่ในกลุม่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
โดย ศูนย์บริการวิชาการเศรษฐศาสตร์คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

จะเห็นได้ว่า การใช้ตัวเลข
จาก TSIC ในข้างต้น 

อาจไม่สะท้อนมูลค่าของ
อุตสาหกรรมได้อย่าง

ครบถ้วนสมบูรณม์ากนัก

24

ตัวเลขมูลค่าของอุตสาหกรรมทศันศิลป์มีองคป์ระกอบตาม TSIC Code ดังนี้มูลค่าของอุตสาหกรรมศิลปะการแสดง

หน่วย: ล้านบาท

16,521 

21,150 

2556 2560

TSIC 4 หลัก

1629 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ที่ท าจากไม้ การผลิต
ส่ิงของจากไม้ก๊อก ฟาง และวัสดุถักสาน

2221 การผลิตผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในการก่อสร้าง/
ประกอบอาคารที่ท าจากพลาสติก

2393 การผลิตผลิตภัณฑ์เคร่ืองเคลอืบปอร์ซเลน
และเซรามิกชนิดอื่นๆ

2594 การผลิตถัง กระป๋อง ถังกลมขนาดใหญ่และ
ภาชนะบรรจุที่คล้ายกันที่ท าจากโลหะ

4773 การขายปลีกสินค้าใหม่อื่นๆ ในร้านค้าเฉพาะ

4774 การขายปลีกสินค้ามือสองในร้านค้าเฉพาะ

5310 กิจกรรมไปรษณีย์

5819 การจัดพิมพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่งานอื่นๆ

7420 กิจกรรมการถ่ายภาพ

9000 กิจกรรมการสร้างสรรค์ศิลปะและความ
บันเทิง

9102 กิจกรรมทางพิพิธภัณฑ์และการด าเนินงาน
เกี่ยวข้องกับแหล่งโบราณสถานและอาคาร
ทางประวัติศาสตร์

TSIC 5 หลัก

85423 กิจกรรมการเรียนการสอน
ด้านศิลปะ

85429 การศึกษาด้านวัฒนธรรม
อื่นๆ ซ่ึงมิได้จัดไว้ในที่อื่น

90001 กิจกรรมการสร้างศิลปะ



41.1%
36.4%

22.9%

24.6%

8.8%

7.8%

7.5%

8.4%

7.2%

8.3%

5.3%

6.3%

4.0%

5.0%

1.9%

1.7%

1.2%

1.7%

924,527

826,026

สัดส่วนแรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์แบ่งตามลักษณะอาชีพ ณ ปี 2560

2559 2560

งานฝีมือและหัตถกรรม

ซอฟต์แวร์

โทรทัศน์และวิทยุ

ดนตรี การเสดง
และทัศนศิลป์

การออกแบบ

การโฆษณา

แกลเลอรี่ และพิพิธภัณฑ์

การพิมพ์

สถาปัตยกรรม

รายได้เฉลี่ยแรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ณ ปี 2560

8,619 

12,873 

19,720 

23,902 24,103 24,406 

26,844 

29,000 

42,340 

งานฝีมือ
และ

หัตถกรรม

โฆษณาสถาปัตย-
กรรม

ดนตรี
การแสดง

และ
ทัศนศิลป์

การ
ออกแบบ

การพิมพ์ ซอฟต์แวร์โทรทัศน์
และวิทยุ

แกลเลอรี่ 
และ

พิพิธภัณฑ์

หน่วย: บาท/คน/เดือน

Average wage: 23,534 

หน่วย: คน

ข้อมูลแรงงาน จะรวมทั้งสาขาดนตรี ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์

ที่มา: รายงานประมวลผลมูลค่าทางเศรษฐกิจของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์จ าแนกตามสาขาการผลิต และข้อมูลจ านวนแรงงานทีอ่ยู่ในกลุม่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
โดย ศูนย์บริการวิชาการเศรษฐศาสตร์คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
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• แรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในปี 2560 ลดลงถึง 98,501 คน
• ในขณะที่แรงงานกลุ่มดนตรี ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์ลดลงเพียง 58 คน

(ปี 2560 เหลือแรงงานรวม 69,250 คน)



เทศกาลที่เกี่ยวข้องกับงานทัศนศิลป์ในไทย

Bangkok Art Biennale (BAB)

เทศกาลงานศิลปะร่วมสมยันานาชาติ ที่จัดแสดงกระจายทั่วกรุงเทพฯ 
เพื่อสร้างให้กรุงเทพฯ กลายเป็นมหานครแห่งศิลปะ 

• ปีที่เริ่ม (อายุของเทศกาล): 2561 (2 ปี)
• ระยะเวลาของเทศกาล: ประมาณ 5 เดือน
• จ านวนครั้งที่จัด: ปี 2563 เป็นคร้ังที่ 2 (จัดทุก 2 ปี)
• สถานที่จัด: กระจายทั่วกรุงเทพฯ
• ผู้จัด: มูลนิธิ บางกอก อาร์ต เบียนนาเล่ ภายใต้การน าของ
บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด (มหาชน)

ที่มา: จากเว็บไซต์และ Facebook หลักของแต่ละเทศกาล 26

Thailand Biennale

นิทรรศการการแสดงศิลปกรรมร่วมสมัยนานาชาติของประเทศไทย 
ที่จัดขึ้นในจังหวัดทั่วประเทศไทย แตกต่างกันออกไปทุก 2 ปี

• ปีที่เริ่ม (อายุของเทศกาล): 2561 (2 ปี)
• ระยะเวลาของเทศกาล: ประมาณ 4 เดือน
• จ านวนครั้งที่จัด: ปี 2564 เป็นคร้ังที่ 2 (จัดทุก 2 ปี)
• สถานที่จัด:

o คร้ังที่ 1 ปี 2561: จังหวัดภูเก็ต
o (คร้ังที่ 2 ปี 2564: จังหวัดโคราช)

• ผู้จัด: ส านักงานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมยั กระทรวงวัฒนธรรม



สรุปผู้ให้สัมภาษณ์จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย

สถาบันการศึกษา/
โรงเรียนศิลปะ2 ศิลปิน/ผู้ผลิต8 Gallery / 

Online gallery5 หน่วยงานเอกชน2

ได้แก่:
• ผศ. สรรเสริญ มิลินทสูต
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

• โรงเรียนสังเคราะห์แสง

ได้แก่:
• คุณมานิต ศรีวานิชภูมิ
• คุณยุรี เกนสาคู
• คุณนที เกวลกุล
• Suntur
• Gongkan
• Oat Montien
• ทีมงานภาคี
ศิลปวัฒนธรรมร่วมสมยั

• ยิ้มเสมอ

ได้แก่:
• ATTA Gallery
• Serindia Gallery
• JWD Art space
• HoF Art
• DoseArt

ได้แก่:
• ธนาคารกรุงเทพ
จ ากัด (มหาชน)

• ONE BKK

จ านวนตัวแทนทั้งหมดจาก

19 หน่วยงาน

แบ่งออกเป็น

27

Art magazine1
ได้แก่:
• คุณธวัชชัย สมคง

(Fine art magazine)

หน่วยงานภาครัฐ1
ได้แก่:
• ส านักงานศิลปวัฒนธรรม
ร่วมสมัย



Value Chain ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย

Art Residence
/ Institution

Art production Promotion and sales Consumer / Art resale

Online gallery

P
ri

m
a

ry
 m

a
rk

e
t

Auction house

Artist

• New artist
• Recognized artist
• Famous artist

ที่มา: KPMG in India’s analysis; Industry discussions conducted by KPMG in India จากการสัมภาษณ์ และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

Private 
art gallery

Public museum

Art fairs / festivals

28

Direct sale to Consumer

IndividualCorporate Collector

Consumer

Secondary market

Other Art management agency
ขนาดบอกจ านวน
โดยประมาณการ

:



กลุ่มเป้าหมายการพัฒนาในอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

ศิลปินที่มีชื่อเสียง

ศิลปินที่เริ่มมีคนรู้จัก

ศิลปินรุ่นใหม่

แกลเลอรี่

ศิลปิน ธุรกิจสนับสนุน

Curator 

ธุรกิจสนับสนุนศิลปะด้านต่างๆ
เช่น Art logistics, ธุรกิจสร้างงานศิลปะ
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ประเภทการสร้างงานของศิลปิน

บริการออกแบบ

เช่น

ขายงานศิลปะ

ขาย Service
(Design)

30

ออกแบบผลิตภณัฑ์
แบรนด์ของตัวเอง

• อยู่ใน Media agency
• ฝ่าย PR & marketing
• Co-collaboration
กับแบรนด์อื่นๆ

เช่น

ศิลปิน

High Value Art 

Recognized Art

Unrecognized Art

Licensing: นอกจากขายเป็นตัวงานแล้ว ศิลปินสามารถ
ขายสิทธิ์ในการน างานไปผลิตซ ้าได้อีกด้วย

งานศิลปะที่มีชื่อเสียงแล้ว

งานศิลปะที่เริ่มมคีนรู้จัก เริ่มมี identity

งานที่ยังไม่ค่อยมีคนรู้จัก

ศิลปินจบใหม่ส่วนใหญ่จะ
ท างานเชิง design
เนื่องจากเป็นอาชีพที่
พอจะเลี้ยงดูตัวเองได้

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา



ศิลปิน

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

จ านวนศิลปิน

ประเด็นปัญหาของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ สามารถจัดกลุ่มเป็น 4 กลุ่ม ดังนี้

• ทัศนคติ ‘ศิลปินไส้แห้ง’
• ค่านิยมว่าห้ามขายงานผ่านแกลเลอรี่
• ขาดทักษะในด้านการบริหาร การน าเสนอ การ
ขาย ช่องทางหารายได้ การใช้เทคโนโลยี เป็นต้น

• หลักสูตรไม่หลากหลาย ไม่ทันสมัย
• ค่าเรียนด้านศิลปะมีราคาแพง
• เอกชนอยากถ่ายทอดองค์ความรู้
แต่ไม่มีช่องทาง

ทัศนคติ / ทักษะ

• ศิลปินต่างจังหวัดไม่ได้รับการสนับสนุนเท่า
ศิลปินในเมือง

• ศิลปินไทยไม่ค่อยเห็นงานต่างประเทศ ท าให้ไม่
เห็นงานหลากหลาย

การสนับสนุน

Space

• มีพ้ืนที่น้อย ทั้งพื้นที่ส าหรับการสร้างงาน
(โดยเฉพาะงานขนาดใหญ่) และพื้นที่ส าหรับ
แสดงงาน

• ขาดพ้ืนที่แสดงงานเด่ียว ส าหรับการสร้าง
ชื่อของศิลปินใหม่ๆ

• Public space ลดลงเรื่อยๆ และรัฐไม่ได้เห็น
ความส าคัญ

• Museum ไม่น่าสนใจ

Gallery

• แกลเลอรี่น้อยลงเรื่อยๆ เนื่องจากบริหาร
ต้นทุนไม่ไหว

• บางแห่งเข้าถึงยาก เน้นแสดง collection
ส่วนตัวของเจ้าของ

• น าเสนองานไม่ค่อยน่าสนใจ
• ขาดการสร้างความเข้าใจกับศิลปิน ในค่า

commission กับการบริการ
• เทคโนโลยีท าให้การขายงานไม่ต้องผ่าน
ตัวกลางอีกต่อไป ขายออนไลน์ได้เลย

Curator

• มี Curator จ านวนน้อยราย ท าให้งานไม่
หลากหลาย และต้องใช้คนเดิมๆ

• ไม่มีหลักสูตรส าหรับ curator โดยเฉพาะ
• เด็กเร่ิมสนใจมากข้ึน แต่อาจไม่มีตลาด
รองรับในอนาคต

คนดู

• คนสนใจงานศิลปะน้อย โดยเฉพาะคนเสพ
งานศิลปะในเชิงลึก และเสพตามกระแสเป็น
หลัก

• คนมองว่าศิลปะเป็นเรื่องไกลตัว เป็นของ
คนบางระดับ

• ไม่มีระบบพัฒนาคนดู ตั้งแต่การสร้าง
จ านวนคนดูไปจนเกิดคนซื้องาน

• ระบบการศึกษาไม่ได้พัฒนาความเข้าใจใน
ศิลปะ

นักสะสม

• มีนักสะสมรุ่นใหม่มากขึ้น แต่ภาพรวม
ก็ยังน้อยอยู่ และเริ่มรวมตัวเป็นสมาคม

• บางส่วนสะสมงานตามคนอื่นมากกว่าตาม
ความสนใจเฉพาะตน แต่มีนักสะสมที่ลองเก็บ
งานที่หลากหลายข้ึน

• บางส่วนก็เป็น secondary dealer
ขายงานเพื่อเก็งก าไร

ตลาด

• ภาพรวมตลาดศิลปะไม่คึกคักเท่าต่างประเทศ
เนื่องจากขาดการสนับสนุนทั้งระบบ

• เป็นการซ้ือขายโดยตรง (Direct sale)
มากกว่าผ่านตัวกลาง ยากต่อการ track

• ลูกค้าเอกชนมีทัศนคติต่องานไทยที่ไม่มี
คุณภาพ มักเลือกงานต่างชาติมากกว่า

• ออกงาน art fair ต่างประเทศยาก เนื่องจาก
ต้องผ่านแกลเลอร่ีในประเทศ
แต่ขาดแกลลอร่ีที่สามารถพาไป
ออกงานได้

• ขาด art fair ที่มีคุณภาพในประเทศ แต่มี 
hotel art fair ที่พอมีมาตรฐาน

• ไม่มีระบบประมูลงานศิลปะในประเทศ มักต้อง
เอางานไปประมูลในต่างประเทศ

• จ านวนศิลปินมากขึ้นแต่ตลาดไม่รองรับ
ท าให้ต้องไปประกอบอาชีพอื่นเป็นหลัก

กระบวนการ /การด าเนินการ

• ขาดระเบียบ/กฎหมายเอื้อให้เกิดระบบศิลปะ
ที่สมบูรณ์ เช่น กฎจะต้องซื้อขายผ่านตัวกลาง
เป็นต้น

• ไม่มีมาตรการสร้างแรงจูงใจให้เอกชน
สนับสนุนศิลปะ

• ภาษีศุลกากรเป็นอุปสรรคต่อการแลกเปล่ียน
งานศิลปะ และการน างานมาจัดแสดง

ข้อมูล / งานวิจัย

• รัฐควรเผยแพร่ข้อมูลความเข้าใจพื้นฐานที่
เกี่ยวข้อง เพื่อสร้างความเข้าใจ และเป็น
ประโยชน์ต่อสาธารณะ

• ขาดงานวิจัยด้านศิลปะที่หลากหลาย

กฎระเบียบ / ภาษี

ผลงาน

Space / ธุรกิจสนับสนุน คนดู / ตลาด ภาครัฐ

Art management

• ขาดธุรกิจตัวกลาง เช่น art dealer, online
marketplace ท าให้ระบบนิเวศไม่สมบูรณ์

• ธุรกิจรับผลิตงานศิลปะตามแบบ มีจ านวน
น้อยในประเทศ

• ธุรกิจเทคโนโลยีศิลปะน้อยมาก

• ศิลปะในประเทศไม่ได้รับการสนับสนุนมากนัก
• เจ้าหน้าที่ไม่มีความเข้าใจ ท าให้ไม่มีมาตรการที่
เพียงพอ และไม่ตรงกับความต้องการ

• ไม่มีกรรมการที่เป็นตัวแทนจากคนใน
อุตสาหกรรมที่มีความเข้าใจจริงๆ

• ไม่มีเป้าหมาย/แผนการส่งออกวัฒนธรรม
• มักสนับสนุนกลุ่มเดิมๆ ไม่ได้ครอบคลุม
• โครงการสนับสนุนขาดการวางแผน บาง
โครงการเปิดรับสมัครกระชั้นชิด

• ขาดการบูรณาการกับเอกชน บางงานจัด
เหมือนกับเอกชน เช่น Biennale

• ควรถามความต้องการของคนในชุมชนด้วย
ว่าอยากให้มีการพัฒนาแบบใด เพื่อสร้างการมี
ส่วนร่วมให้ชุมชนเป็นเจ้าของ

• กองทุนของสศร. มีกระบวนการด้านเอกสาร
และไม่ได้สนับสนุนศิลปินอย่างแท้จริง

• รัฐไม่ได้ปรับตัวตามความเปลี่ยนแปลง เช่น
ยังไม่มีหน่วยงานสนับสนุนงานใหม่ๆ และการ
PR ล้าสมัย ควรใช้ Tiktok เป็นต้น

• ปัจจุบันแบ่งประเภทงานยากขึ้น
• Content งานไทย ไม่เป็น universal มัก
เป็นเรื่องศาสนา วัฒนธรรม ซึ่งความเป็น
ไทยยังมีความเป็นไทยแบบที่จับต้องไม่ได้
ยังสามารถต่อยอดทุนทางวัฒนธรรมที่
แตกต่างจากประเทศอื่นได้

• COVID-19 ท าให้ต้องหารูปแบบการสร้าง
ประสบการณ์แบบใหม่มากข้ึน เช่น
touchless และต้องใช้เทคโนโลยี

• ยังมีความเชื่อของคนรุ่นเก่า ที่จ ากัดเน้ือหา
การแสดงออกที่หลากหลาย

• ศิลปินต้ังราคาตามใจ ท าใหก้ระทบ
ราคาตลาด รวมถึงราคาลิขสิทธิ์ต่างๆ

31



แนวทางการด าเนินการของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาทัศนศิลป์ของไทย

ที่มา: ข้อมูลจากเว็บไซต์ของหน่วยงาน จากการสัมภาษณ์ และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา 32

ศิลปิน พื้นที่ คนดู / ตลาด อื่นๆ

ส านักงาน
ศิลปวัฒนธรรม

ร่วมสมัย

• ให้รางวัลศิลปินศิลปาธร
• ส่งเสริมการสร้างสรรค์ผลงาน
ของศิลปนิร่วมสมัย

• ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนบุคลากร
และองค์ความรู้ ระหว่างหอศิลปแ์ละ
แหล่งเรียนรู้ด้านวัฒนธรรมร่วมสมัย
ทั้งในและต่างประเทศ

• บริหารหอศิลป์ร่วมสมัยราชด าเนิน • จัดกิจกรรม PR เชิงรุกเพื่อสร้าง
ผู้สนใจงานศิลปวัฒนธรรม

• มกีองทุนส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม
ร่วมสมัย

• สร้างและพัฒนากลไกจูงใจ
การสนับสนุนการสร้างงาน
ศิลปวัฒนธรรมร่วมสมยั (เช่น การ
จัดท าแผนระดมทุนจากหน่วยงาน
ต่างๆ เป็นต้น)

• จัดเก็บข้อมูลเพื่อการด าเนินการของ
แต่ละกรมเป็นหลัก

• ศึกษาและเผยแพร่งานวิจัย
องค์ความรู้ดา้นศิลปวัฒนธรรมร่วม
สมัย

หน่วยงานอ่ืนท่ีเกี่ยวข้อง:

กรมศิลปากร
กระทรวงวัฒนธรรม

• คุ้มครอง ป้องกัน อนุรักษ์ บ ารุงรักษา ฟื้นฟู 
ส่งเสริม สร้างสรรค์ เผยแพร่ จัดการศึกษา
ค้นคว้า วิจัย พัฒนา สืบทอดศิลปะและ
ทรัพย์สินมรดกทางศิลปวัฒนธรรมของชาติ

• พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ

กรมทรัพย์สินทางปัญญา
กระทรวงพาณิชย์

• ลิขสิทธ์ิงานศิลปกรรม

กรมศุลกากร
กระทรวงการคลัง

• ภาษีศุลกากร



วาระการน าเสนอ

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์การพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย
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กรณีศึกษาต้นแบบจากต่างประเทศเชิงนโยบาย อุตสาหกรรมทัศนศิลป์ ได้เลือกศึกษา

ประเทศต้นแบบในการศึกษา เกณฑ์การคัดเลือก

ภาครัฐให้การสนับสนุน
อุตสาหกรรมอย่างเป็น
แบบแผน และชัดเจน

มีมูลค่าทางเศรษฐกิจมี
การเจริญเติบโตอย่างตอ่เนื่อง 

ทัศนศิลป์

มีอุตสาหกรรมทศันศิลป์ที่
โดดเด่น เป็นที่รู้จัก
อย่างแพร่หลาย 

ประเทศที่มีนโยบายโดด
เด่นในด้านทัศนศิลป์ 

ศิลปะการแสดง และดนตรี

สิงคโปร์

สหราชอาณาจักร
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สหราชอาณาจักรเป็นหนึ่งในประเทศผู้น าในการพฒันาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
รวมถึงเป็นประเทศที่เกิดการซื้อขายงานศลิปะ TOP3 ติดกันหลายปี

สหราชอาณาจักร ภาพรวมอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของสหราชอาณาจักร

ที่มา: World Bank 2018, The British Art Market 2017, Department for Culture, Media & Sport: The Culture White Paper

จ านวนประชากร
66.4 ล้านคน

GDP
2.85 ล้านล้าน USD
GDP per capita 
42,943 USD ต่อคน

จ านวนผู้ใช้อินเทอร์เน็ต
92.6 % ของประชากร
ทั้งหมด

เป็นรัฐที่ประกอบไปด้วยอังกฤษ เวลส์ 
สกอตแลนด์ และไอร์แลนด์เหนือ

ส่วนแบ่งทั่วโลกตามมูลค่าของตลาดงานศิลปะที่ส าคัญ ระหว่างปีพ.ศ. 2557 และ 2559

จัดอยู่ในอันดับหนึ่งของการส่งออก Soft Power จาก Institute for 
Government-Monocle soft power survey ปีพ.ศ. 2555

ศิลปะและวัฒนธรรมเป็นปัจจัยหลักทีท่ าให้สหราชอาณาจักรมเีสน่ห์และ
เป็นที่ดึงดูด จากการส ารวจของ British Council 

สหราชอาณาจักรครองตลาดศิลปะและวัตถุโบราณของสหภาพยุโรปใน
ปีพ.ศ. 2559 และคิดเป็น 62% ของมูลค่าการขายในสหภาพยุโรปทั้งหมด

ประเทศ 2557 2558 2559

สหรัฐอเมริกา 39% 43% 40%

สหราชอาณาจักร 22% 21% 21%

จีน 22% 19% 20%

ประเทศอื่นๆ ทั่วโลก 17% 17% 19%

สหราชอาณาจักรเป็นตลาดที่ใหญ่เป็นอันดับสองทั่วโลกในของยอดขายตามมูลค่าศิลปะและวัตถุโบราณ
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รัฐบาลสหราชอาณาจักรเชื่อวา่ศิลปะเป็นสิ่งที่ส่งเสรมิและยกระดับคุณภาพชีวติของประชาชน
ในทุกด้านๆ จึงมุ่งมั่นส่งเสริมอุตสาหกรรมศิลปะให้เติบโตมากยิ่งขึน้

สหราชอาณาจักรให้ความส าคัญกับศิลปะเป็นอย่างมาก เนื่องจากเชื่อว่าศิลปะสามารถสร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจได้อย่างมหาศาล ส่งเสริมความเป็นอยู่และสุขภาพทีด่ขีึ้นของประชาชน 
ความสามัคคภีายในชุมชน และยกระดับคุณภาพการศึกษา

บทบาทของรัฐบาลคือการท าให้วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของสหราชอาณาจักร
เติบโตขึ้น ท าให้เข้าถึงได้ และส่งเสริมการส่งออกไปยังต่างประเทศ โดยไม่จ ากัดการพัฒนา 
และให้คงความเป็นเอกลักษณ์ของทอ้งถิ่นเพื่อการแข่งขันระดับโลก

The Culture White Paper

พิพิธภัณฑ์ 

ห้องสมุด

ผลักดันศิลปะและความคิดสร้างสรรค์: 

สหราชอาณาจักรให้ความส าคัญกับวัฒนธรรม 3 คุณค่า (Value) หลัก คือ

คุณค่าท่ีแท้จริงของวัฒนธรรม
วัฒนธรรมสร้างแรงบันดาลใจ ส่งเสริมความ
เป็นอยู่ที่ดีในปัจจุบันและอนาคต ผลวิจัยเชื่อว่า
การเข้าร่วมศิลปะท าให้มีความพึงพอใจในชีวิต

คุณค่าทางสังคมของวัฒนธรรม
วัฒนธรรมมีประโยชน์ทางสังคมที่ส าคัญในแง่
ของสุขภาพ การศึกษา และการท างานร่วมกัน

ในชุมชน

คุณค่าทางเศรษฐกิจของวัฒนธรรม
มีการเพิ่มข้ึนของมูลค่าทางเศรษฐกิจของ

พิพิธภัณฑ์ หอศิลป์ ห้องสมุดและศิลปะ 59% 
(5.4 พันล้านปอนด์) จากปี 2010-2014 

หอศิลป์ 

หอจดหมายเหตุ

มรดกสมบัติ

ที่มา: Department for Culture, Media & Sport: The Culture White Paperและการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา 
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สามาถมาตรการลดหย่อนภาษีส าหรับ
พิพิธภัณฑ์และหอศิลป์ใหม่ และสามารถ
เรียกคืนภาษี VAT จากสินค้าและบริการได้

จัดตั้ง Virtual Commercial Academy 
for Culture เพื่อสนับสนุนการศึกษาด้าน
การท าธุรกิจ การค้าแก่บุคลากรใน
ศิลปะวัฒนธรรม 

2. พัฒนาและส่งเสริมศิลปะวัฒนธรรม
ความเป็นอยู่ที่ดีข้ึนแก่ประชาชน

พัฒนาหลักสูตรทางศิลปะในโรงเรียน

สนับสนุนการเรียนรู้ในพิพิธภัณฑ์ 
แกลเลอร่ี

จัดตั้งโครงการ Pupil Premium Awards 
ทุนการศึกษาทางวัฒนธรรมส าหรับนักเรียน
ที่ด้อยโอกาส 

นโยบายทัศนศิลป์ของสหราชอาณาจักร

1. การเข้าถึงโอกาสทางวัฒนธรรม
อย่างเท่าเทียม

3. ใช้วัฒนธรรมเพิ่มสถานะของ
สหราชอาณาจักรในระดับสากล

4. ส่งเสริมองค์กรทางศิลปะวัฒนธรรม
และพัฒนาการลงทุนจากภาครัฐ

ให้วัฒนธรรมเปน็ส่วนส าคัญในการศึกษา
ทั้งในและนอกโรงเรียน

ส่งเสริมการส่งออกทางศิลปวัฒนธรรมเพ่ือ
สร้าง Soft Power และสร้างแบรนด์ประเทศ

ส่งเสริมองค์กรทางศิลปะวัฒนธรรม

ส่งเสริมการเข้าถึงการพัฒนาทักษะและ
ความสามารถ

ส่งเสริมความหลากหลายทางวฒันธรรม
สนับสนุนการใช้เทคโนโลยีใน

ศิลปะวัฒนธรรม

ศึกษาวิจัยอุปสรรคของผู้มีรายได้น้อยจาก
การประกอบอาชีพด้านศิลปะ

ส่งเสริมการฝึกงานเก่ียวกับศิลปะ เพื่อช่วย
ในการพัฒนาทักษะและการเลือกอาชีพ

ส่งเสริมการเป็นอาสาสมัครด้านวัฒนธรรม

การวิจัยเส้นทางอาชีพทางศิลปะของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ พิการ ผิวสีและชนกลุ่มน้อย เพื่อ
สนับสนุนการประกอบอาชีพด้านศิลปะ 

จัดการแข่งขัน UK City of Culture และ 
European Capital of Culture เพื่อดึงดูด
ผู้ชมและโชว์ศิลปะวัฒนธรรมของเมืองสู่
สายตาชาวโลก 

เชื่อมโยงศิลปะวัฒนธรรมในการส่งเสริม
ความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นของประชาชน 
โดยเฉพาะ สุขภาพคนที่ดีและชุมชนที่ดี

คัดเลือกผู้ที่มีความเชี่ยวชาญการพัฒนา
ศิลปะวัฒนธรรมในระดับชาติให้ค าปรึกษา
แก่องค์กรท้องถิ่นอื่นๆ 

ส่งเสริมความร่วมมือกับองค์กรระดับชาติ
ภูมิภาค และท้องถิ่น

สนับสนุนและลุงทุนการเปล่ียนคอลเลคชัน
ผลงานศิลปะสาธารณะให้เป็นรูปแบบดิจิทัล

ร่วมมือกับ Google Cultural Institute และ 
BBC สร้างแพลตฟอร์มงานจิตรกรรม 
www.artuk.org

Cultural Diary (ปฏิทินวัฒนธรรมประเทศ) 
มีงานศิลปะทุกรูปแบบ อัพโหลดโดยองค์กร
กว่า 9,000 แห่ง

ร่วมมือกับหน่วยงานส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศในการส่งเสริมการเปิด
ตลาดศิลปะในต่างประเทศ และส่งเสริม
นวัตกรรม

The GREAT Campaign สนับสนุนความ
ร่วมมือทางวัฒนธรรมกับทุกประเทศ 
สนับสนุนศิลปินส่งออกผลงานสู่ต่างประเทศ
และ จัดงานแฟร์ขายผลงานศิลปะกับ
ต่างประเทศ

แลกเปลี่ยนความรู้ ความเชี่ยวชาญและการ
ช่วยเหลือในการพัฒนาทางวัฒนธรรมกับ
พันธมิตรทั่วโลก

ลงทุนในการปรับปรุงพิพิธภัณฑ์และหอศิลป์ 

จัดตั้งโครงการ Crowdfunding เพื่อให้การ
สนับสนุนเงินทุนแก่องค์กรทางศิลปะ

พัฒนาความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริจาคหลัก
กับองค์กรทางวัฒนธรรม

ส่งเสริมความร่วมมือในระดับท้องถิ่นและ
ระดับชาติ

ส่งเสริมศิลปะวัฒนธรรมในการพัฒนาชุมชน
ให้เข้มแข็งและมีเติบโตทางเศรษฐกิจ

ที่มา: Department for Culture, Media & Sport: The Culture White Paper และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา 

ส่งเสริมองค์กรศิลปะวัฒนธรรมพัฒนา
รูปแบบการระดมทุนที่หลากหลาย

เพ่ิมการมีส่วนร่วมทางศิลปะวัฒนธรรมและ
ส่งเสริมเส้นทางอาชีพทางศิลปะวัฒนธรรม

ส่งเสริมรากฐานทางวัฒนธรรมในท้องถิ่น
และคุณภาพชีวิตที่ดีให้ทัดเทียมกับกรุง
ลอนดอน

ขยายอิทธิพลของสหราชอาณาจักร เพ่ือ
ส่งเสริมการค้าการลงทุน ละดึงดูดผู้ชม

สนับสนุนรูปแบบการลงทุนทางวัฒนธรรมที่
มีประสิทธิภาพมากที่สุด
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ปัจจัยความส าเร็จของการสนับสนุนเชิงนโยบายและการด าเนินการของภาครัฐ 

พัฒนาศิลปิน

สร้างระบบนิเวศทางศิลปะท่ีดี

สนับสนุนตัวกลางด้านศิลปะ

สร้างแบรนด์สหราชอาณาจักร

ที่มา: Department for Culture, Media & Sport: The Culture White Paperและการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา 

• ใช้นโยบาย ‘The GREAT Campaign’ ส่งเสริมภาพลักษณ์
ของประเทศ และการส่งออกทางวัฒนธรรม (Soft Power)
อันดับต้นๆ ของโลก

• สนับสนุนความร่วมมือทางวัฒนธรรมกับทุกประเทศ
สนับสนุนศิลปินในการเดินทาง จัดงานแฟร์แสดงผลงานใน
ต่างประเทศ และผลักดันวัฒนธรรมสู่ต่างประเทศ

• จัดการแข่งขนั UK City of Culture เพื่อดึงดูดผู้ชม กระตุ้น
เศรษฐกิจ และโชว์งานศิลปะของเมอืงสู่สายตาชาวโลก

• มาตรการให้โรงเรียนมีหลักสูตรด้านศิลปะที่มีคุณภาพ
• สนับสนุนให้ศิลปินมีประสบการณ์ ผ่านโครงการพัฒนา
ทักษะ และโครงการฝึกงานต่างๆ

• สนับสนุนให้มีงานด้านวัฒนธรรมเพ่ือรองรับบุคลากรทุก
รูปแบบ รวมถึงผู้พิการต่างๆ

• สนับสนุนศิลปินอย่างครอบคลุม (Inclusive)
• ท าการศึกษาวิจัยอุปสรรคในการประกอบอาชีพศิลปนิ
• จัดต้ังสถาบันการศึกษาให้ความรู้การท าธุรกิจและการค้า

แก่บุคลารด้านศิลปะ

• มาตรการลดหย่อนภาษีส าหรับพิพิธภัณฑ์และหอศิลป์ใหม่
• มีระบบพัฒนาและสนับสนุนการปรับปรุงพิพิธภัณฑ์และ
หอศิลป์ ผ่านการช่วยเหลือด้านเงินทุน

• จัดต้ังโครงการ Crowdfunding เพื่อสนับสนุนเงินทุนแก่
องค์กรศลิปะ

• ส่งเสริมวัฒนธรรมในการสร้างชุมชนที่เข้มแข็ง
พร้อมกับการเติบโตทางเศรษฐกจิ

• เชื่อมโยงศิลปะวัฒนธรรมในการส่งเสริมความเป็นอยู่ที่ดี
ข้ึนของประชาชน โดยเฉพาะด้านสุขภาพ

• ร่วมมือกับหน่วยงานส่งเสริมการค้าต่างประเทศในการ
เชื่อมกับตลาดระดับโลก

• ส่งเสริมการเป็นอาสาสมัครด้านวัฒนธรรม
• คัดเลือกผู้ที่มีความเชีย่วชาญการพัฒนาศลิปะวัฒนธรรม

ระดับชาติให้ค าปรึกษาแก่องคก์รท้องถ่ินอื่นๆ

ส่งเสริมการเข้าถึงศิลปะ

• พัฒนาหลักสูตรการศึกษาข้ันพ้ืนฐาน ให้เยาวชนทุกคน
สามารถเข้าถึงศิลปะได้ ทั้งในและนอกโรงเรียน

• จัดท า Cultural Diary (ปฏิทินกิจกรรมด้านวัฒนธรรม
ของประเทศ)

• สนับสนุนคอลเลคชันผลงานศิลปะสาธารณะให้เปน็ดิจิทัล
• ร่วมมือกับเอกชนผู้น าด้านเทคโนโลยีสร้างแพลตฟอร์ม
งานศิลปะ เช่น Google Cultural Institute และ BBC เพ่ือ
พัฒนาให้คนเข้าถึงจิตรกรรมมากข้ึน

• ส่งเสริมการจัดงานแฟร์ด้านศิลปะในต่างประเทศ
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สิงคโปร์เป็นประเทศที่ให้ความส าคัญศิลปะ เพื่อเชื่อมความหลากหลายของชนชาต ิและต้องการ
พัฒนาใหส้ิงคโปร์ เป็นบ้านของศิลปะทุกๆ รูปแบบ

สิงคโปร์ ภาพรวมอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของประเทศสิงคโปร์

ที่มา: Singapore Cultural Statistics 2018, SG Arts Plan 2018 - 2022

จ านวนประชากร
5.6 ล้านคน

GDP
364.16 พันล้าน USD
GDP per capita 
64,581.94 USD ต่อคน

จ านวนผู้ใช้อินเทอร์เน็ต
89% ของประชากร
ทั้งหมด

เป็นประเทศทีเ่ป็นเกาะขนาดเล็กทีสุ่ด
ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

มี National Collection รวบรวมผลงานศิลปะในภูมิภาคเอเชยี
ตะวันออกเฉียงใต้ที่มจี านวนมากที่สุดในโลก (กว่า 8,000 ชิ้น)

จ านวนผู้ชมและนิทรรศการด้านทศันศิลป์เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง
ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2554

มีระบบสนับสนุนการด าเนินการด้านศิลปะที่มีประสิทธิภาพ 
เช่น Art grants และการจัดหาพื้นที่ต่างๆ

559

973
1,041

1,114

0

500

1,000

1,500

2556 2557 2558 2559

Unit: จ านวนนิทรรศการ
ด้านทัศนศิลป์ต่อปี

39



มีนโยบาย SG Arts Plan 2018 – 2022 ส าหรับอตุสาหกรรมด้านศลิปะ ซึ่งครอบคลุมถึง
อุตสาหกรรมทัศนศิลป์

สิงคโปร์เป็นประเทศที่มีความหลากหลายทางเชื้อชาติและวัฒนธรรม รัฐบาลจึง
เห็นความส าคัญของศิลปะอย่างยิ่งในการสร้างเอกลักษณ์ประเทศ และสร้าง
ความสามัคคี

วิสัยทัศน์อุตสาหกรรมศิลปะ: เป็นประเทศที่มีความหลากหลาย และโดดเด่นใน
ด้านศิลปะสามารถสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้คน เชื่อมโยงอุตสาหกรรมและชุมชน
ต่างๆ และมีต าแหน่งในระดับโลก

SG Arts Plan 2018 - 2020

ทัศนศิลป์

ศิลปะการแสดง

วรรณกรรม

SG Arts Plan ผลักดัน: 

บรรลุความเป็นเลิศทาง
ศิลปะ 

การเสริมสร้างเอกลักษณ์
ประจ าชาติ

การสนับสนุนจากรัฐที่
เข้มแข็ง

พัฒนาความสามารถด้าน
ต่างๆ

การสนับสนุนที่
หลากหลายเพื่อศิลปะ

การเข้าถึงศิลปะและ
โอกาสสู่อุตสาหกรรม

การสนับสนุนความ
เหมือนในสังคมที่
หลากหลาย

เพิ่มจ านวนผู้ชม 
การใช้และควบคุม

เทคโนโลยี      
เพิ่มจ านวน Art Space

สถานะปัจจุบันของศิลปะในสิงคโปร์และหลักการเพื่อบรรลุวิสัยทัศน์เพื่ออนาคตของศิลปะ

ที่มา: SG Arts Plan 2018 - 2022
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สร้างความร่วมมือระหว่างองค์กรศิลปะและสมาคมหอศิลป์

คิดค้นวิธีการใหม่ ในการสนับสนุนธุรกิจศิลปะ ขยายฐาน

สมาชิก และสร้างความร่วมมือกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอื่นๆ

สนับสนุนแกลเลอรี่แลกเปลี่ยนองค์ความรู้ระหว่างกัน

ส่งเสริมการเติบโตของตัวกลาง เช่น พิพิธภัณฑ์เอกชน

พันธมิตรกับแพลตฟอร์มในระดับนานาชาติและระดับภูมิภาค

สนับสนุนบริษัทศิลปะของสิงคโปร์ในการจัดประชุมที่ท าให้

สิงคโปร์ให้เป็นศูนย์กลางของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ 

สนับสนุนตัวกลาง เช่น art societies เพื่อช่วยให้ศิลปินรุ่น

เก่าสร้างและน าเสนอผลงานศิลปะใหม่ๆ ในระดับสากล

พัฒนางานวิจัยเพื่อเข้าใจผู้ชม และพัฒนาโปรแกรมศิลปะ

สร้างการเข้าถึงงานศิลปะผ่านเทคโนโลยี

สนับสนุนให้ศิลปินเข้าใจและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี

ส่งเสริมองค์กรด้านศิลปะในการสร้างโอกาสและพัฒนา

ความสามารถศิลปิน

โครงการพัฒนาวิชาชีพด้านการจัดการ การจัดนิทรรศการ 

พัฒนาการเขียนวิจารณ์งานศิลปะและบทบาทด้านอื่นๆ

การน าศิลปะสู่สาธารณะตามเทศกาลที่ส าคัญ 

แสดงผลงานทัศนศิลป์ในพื้นที่สาธารณะ (Public art)
สนับสนุนให้ทัศนศิลป์ของสิงคโปร์
ได้รับการยอมรับในระดับสากล

สนับสนุนศิลปินสิงคโปร์ในการน าเสนอผลงานบน

แพลตฟอร์มระหว่างประเทศ (รัฐสนับสนุนให้ศิลปินสามารถ

ไปออกงาน Venice Biennale จนถึงปี 2033)

จัด Singapore Art Week สร้างแบรนด์ทัศนศิลป์สิงคโปร์

สนับสนุนนิทรรศการศิลปะร่วมสมัยระดับนานาชาติ 

สนับสนุนสถาบันศิลปะของสิงคโปร์ไปจัดนิทรรศการของ

สิงคโปร์ในพิพิธภัณฑ์และหอศิลป์ต่างประเทศ 

ลงทุนให้ Singapore Art Museum ส่งเสริมและเผยแพร่

งานและ Content ของงานร่วมสมัยมากข้ึน

นโยบายอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ ใน SG Arts Plan 2018 – 2022 

1. สร้างแรงบันดาลใจให้คนสิงคโปร์ 2. เชื่อมโยงกับชุมชน 3. ท าให้สิงคโปร์มีพื้นที่ในเวทีระดับโลก

ส่งเสริมและพัฒนาศิลปิน 
ส่งเสริมระบบนิเวศทัศนศิลป์ที่ยั่งยืน

พัฒนางานวิจัยในกลุ่มผู้ชม

น าเสนอผลงานศิลปะและกิจกรรมในระยะใกล้ที่อยู่อาศัย 

ท างานร่วมกับสมาคมเพื่อเชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างศิลปิน

และสาธารณะ/ชุมชน

ร่วมมือกับกระทรวงศึกษาธิการ เพื่อเพิ่มความเข้าใจในศิลปะ

ของเด็กๆ

สนับสนุนการพัฒนาศิลปะร่วมสมัย

เจาะกลุ่มผู้ชมที่เข้าถึงไม่ได้ผ่านการแสดงศิลปะสู่สาธารณะ

สร้างพันธมิตรใหม่เพ่ือเปิดโอกาสให้ศิลปินสิงคโปร์ได้รับ
ชื่อเสียงและสร้างชื่อเสียงในระดับสากล

ที่มา: SG Arts Plan 2018 – 2022 และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

สิงคโปร์จะได้รับการยอมรับว่าเป็นเมืองแห่งทัศนศลิปข์อง
งานศิลปะเอเชยีตะวันออกเฉียงใตใ้นระดบัโลก

มี Public art ที่ดึงดูดและมคุีณค่าในหลากหลายพืน้ที่
สาธารณะ เพ่ือสร้าง Character ให้กับภูมิทัศนท์ัศนศิลป์

ระบบนิเวศของทศันศลิป์สงิคโปร์มคีวามเข้มแข็ง และได้รับ
การสนับสนุนโดยผูช้มทีม่ีความเข้าใจในศิลปะ

บริหารจัดการ National Collection ให้เติบโต 
ให้กับคนดูในปัจจุบันและอนาคต

พัฒนากลยุทธ์การครอบครองสะสมงานศิลปะมากขึ้น 

จัดแสดงงานเพื่อคงภาพลักษณ์ผู้น าด้านทัศนศิลป์

การวิจัยวิธีใหม่ในการจัดเก็บและการอนุรักษ์ผลงานศิลปะ 

พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและมาตรฐานการดูแลงานศิลปะ

พัฒนาขีดความสามารถขององค์กรและตัวกลางด้านศิลปะ
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สนับสนุนตัวกลางด้านศิลปะ ส่งเสริมการเข้าถึงศิลปะ

ปัจจัยความส าเร็จของการสนับสนุนเชิงนโยบายและการด าเนินการของภาครัฐ 

• มีเป้าหมายการพัฒนาด้านศิลปะ ให้เป็นบ้านของความ
หลากหลายและบ้านของศลิปะ

• ได้รับการยอมรับว่าเป็นเมืองแหง่ทัศนศิลป์ของเอเชยี
ตะวันออกเฉียงใต้

• รักษาภาพลักษณ์ผู้น าการสะสมงานศิลปะเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ใน National Collection

• รัฐเป็นผู้จัด Singapore Art Week เพื่อเป็นช่องทางใน
การสร้างแบรนด์ทัศนศิลปสิ์งคโปร์

• สร้างเครือข่ายและสนับสนุนให้ศิลปินไปออกงานใน
แพลตฟอร์มและองค์กรในระดับนานาชาติ

พัฒนาศิลปิน

สร้างระบบนิเวศทางศิลปะท่ีดีสร้างแบรนด์ของสิงคโปร์

• สนับสนุนการพัฒนาองค์ความรู้ของศิลปินในทุกระดับ
• มีการมอบรางวัลให้กับศิลปินที่หลากหลาย เช่น รางวัล

ส าหรับศิลปินรุ่นใหม่ (Young Artist Awards)
• พัฒนาคุณภาพของหลักสูตรการศึกษาด้านศิลปะทั้งใน

และนอกโรงเรียน
• พัฒนาวิชาชีพด้านการจัดการ การจัดนิทรรศการ

การเขียนวิจารณ์งานศิลปะและบทบาทดา้นอื่นๆ
• สร้างเครือข่ายศิลปินทั้งในและต่างประเทศ

• ส่งเสริมให้เกิด Public art เพื่อสร้าง art appreciation
และการเข้าถึงงานศิลปะ

• ท าวิจัยเพ่ือเข้าใจกลุ่มผู้ชมที่หลายและมีคุณภาพ
• เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านศิลปะ ผ่านส่ือออนไลน์

ต่างๆ เช่น บทความ podcast และวิดีโอ
• สร้างความเข้าใจในศิลปะ ผ่านการพัฒนาหลักสูตร
การศึกษาร่วมกับกระทรวงศกึษาธิการ

• ให้ความส าคญักับเยาวชน เพื่อปลูกฝงัและให้มวัีฒนธรรม
และความเข้าใจในศิลปะ

• ลงทุนเพื่อพัฒนาอุตสาหกรรมผ่านองค์กรที่เกี่ยวข้อง
กับศิลปะ เช่น Singapore Art Museum

• สนับสนุนให้องค์กรต่างๆ เช่น แกลเลอรี่ เกิดการ
แลกเปลี่ยนองค์ความรู้ระหว่างกัน เช่น การพัฒนาฐาน
ลูกค้า และสร้างความสัมพนัธ์กับผู้จัดการแกลลอรี่ทีม่ี
ความเชี่ยวชาญ

• สนับสนุนให้เกิดตัวกลางด้านศิลปะที่สนับสนุนโดย
ภาคเอกชนมากข้ึน เช่น พิพิธภัณฑ์เอกชน

• มี ‘National Arts Council’ และกองทุน/grant สนับสนุน
ด้านศิลปะในประเทศ

• รัฐสนับสนุนเชิงพ้ืนที่ทั้งการสร้างงานและการแสดงผลงาน
• บูรณาการความร่วมมอืกับหน่วยงานรัฐ/เอกชนที่
เก่ียวข้องกับแต่ละเรื่อง เช่น การศึกษา ส่ือ เงินทุน เป็นต้น

• สนับสนุนให้เกิดการเขียนวิจารณ์งานศิลปะและบทบาท
สนับสนุนในด้านต่างๆ

• มี Technology sector ที่เข้มแข็ง ซ่ึงเป็นภาคส่วน
สนับสนุนให้เกิดการใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีในศิลปะ

ที่มา: SG Arts Plan 2018 – 2022 และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา
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สรุปแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของสหราชอาณาจักรและสิงคโปร์ ดังนี้
การพัฒนา

อุตสาหกรรมทัศนศิลป์
สหราชอาณาจักร สิงคโปร์

ภาพรวม

• รัฐให้ความส าคัญกับการพัฒนาศิลปะในประเทศ ทั้งในระดับกระทรวง
(ผ่านกระทรวง DCMS) และมี Art Council เป็นหน่วยงานหลัก

• ใช้นโยบาย ‘The GREAT Campaign’ ส่งเสริมภาพลักษณ์ และการส่งออก
Soft Power

• ภาครัฐผลักดันและเห็นความส าคญักับการพัฒนาด้านศิลปะ และมีเป้าหมาย
การพัฒนาศิลปะทีช่ัดเจน

• มีหน่วยงานอิสระ ‘National Arts Council’ ดูแลการพัฒนาศิลปะของประเทศ
และมีระบบ grant / Art fund เพื่อสนับสนุนด้านศิลปะโดยเฉพาะ

• สร้างความเข้าใจต่ออุตสาหกรรมในเชิงลึกผ่านงานวิจัยที่หลากหลาย

แ
น
ว
ท
า
ง
ก
า
ร
พ
ัฒ
น
า

สร้างแบรนด์ประเทศ
ด้านทัศนศิลป์

• พัฒนาภาพลักษณ์ของประเทศ ผ่านการส่งออกวัฒนธรรม (รวมถึงศิลปะ) และ
ได้รับการคัดเลือกเป็นประเทศส่งออกวัฒนธรรมอันดบั 1 ของโลก

• สนับสนุนความร่วมมือทางวัฒนธรรมกับทุกประเทศ ผ่านการส่งศิลปินไปเข้าร่วม
Art fair ณ ต่างประเทศ

• ได้รับการยอมรับว่าเป็นจุดหมายปลายทางทีส่ าคัญด้านศิลปะของโลก
• รักษาภาพลักษณ์ผู้น าการสะสมงานศิลปะเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ใน

National Collection
• สร้างพันธมิตรและส่งศิลปินไปแสดงผลงานในแพลตฟอร์มในระดับ
นานาชาติและระดับภูมิภาค

• ส่งเสริมการเผยแพร่ภาพลักษณ์ผ่านการจัดงาน Singapore Art Week

สร้างระบบนิเวศ
ทางศิลปะที่ดี

• ใช้ศิลปะวัฒนธรรมเปน็เครื่องมือในการพัฒนาและสร้างรายได้ให้กับชุมชน
• สร้างการเชื่อมโยงกับตลาดโลก ผ่านหน่วยงานส่งเสริมการค้าต่างประเทศ
• คัดเลือกผู้ที่มีความเชีย่วชาญการพัฒนาศลิปะวัฒนธรรมระดับชาติให้ค าปรกึษา

แก่องค์กรท้องถ่ินอื่นๆ
• ส่งเสริมการสร้างอาชีพด้านวัฒนธรรม เช่น อาสาสมัครในพิพิธภัณฑ์

• รัฐสนับสนุนเชิงพ้ืนที่ของศลิปนิ ทั้งส าหรับการสร้างและแสดงผลงาน
• บูรณาการความร่วมมอืกับหน่วยงานที่เก่ียวข้องทั้งรัฐและเอกชน
• สนับสนุนด้านการเขียนและวิจารณ์เพื่อสร้างการรับรู้และคุณภาพของงาน
• มี Technology sector ซ่ึงเป็นภาคสนับสนุนที่เข้มแข็ง

พัฒนาศิลปิน

• พัฒนาหลักสูตรการศึกษาด้านศิลปะ และส่งเสริมให้เยาวชนเข้าถึงศลิปะ
• สนับสนุนให้ศิลปินมีประสบการณ์ ผ่านโครงการพัฒนาทักษะ และการฝึกงาน
สนับสนุนให้มีงานด้านวัฒนธรรมเพ่ือรองรับบุคลากรรวมถึงผู้พิการต่างๆ

• ศึกษาวิจัยอุปสรรคในการประกอบอาชีพศิลปิน
• จัดต้ังสถาบันการศึกษาให้ความรู้การท าธุรกิจและการค้าแก่บุคลากรดา้นศิลปะ

• สนับสนุนการพัฒนาองค์ความรู้ของศิลปินทั้งเชิงลกึ และด้านอื่นๆ
• มีรางวัลสนับสนุนศิลปินทุกระดับ เช่น Young Artist Award
• พัฒนาคุณภาพหลักสูตรด้านศิลปะทั้งในและนอกโรงเรียน
• พัฒนาทักษะของบทบาทสนับสนุนอื่นๆ เช่น Curator ผู้จัดการองค์กรศลิปะ

สนับสนุนตัวกลาง
ด้านศิลปะ

• มาตรการลดหย่อนภาษีส าหรับพิพิธภัณฑแ์ละหอศิลป์ใหม่
• มีระบบพัฒนาและสนับสนุนการปรับปรุงพิพิธภัณฑ์และ
หอศิลป์ ผ่านการช่วยเหลือด้านเงินทุน

• จัดต้ังโครงการ Crowdfunding เพ่ือสนับสนุนเงินทุนแก่องค์กรศิลปะ

• สนับสนุนด้านการเงินแก่องค์กรศิลปะต่างๆ เช่น พิพิธภัณฑ์แห่งชาติ 
ในการน าเสนองานศิลปะเพื่อสร้างความรู้ความเขา้ใจแกป่ระชาชน

• สนับสนุนให้ตัวกลาง (เช่น แกลเลอรี่) เกิดการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้
• ผลักดันให้เกิดตัวกลางด้านศิลปะที่สนับสนุนโดยเอกชน เช่น พิพิธภัณฑ์ของ

เอกชน เป็นต้น

ส่งเสริมการเข้าถึง
ศิลปะ

• พัฒนาหลักสูตรการศึกษาข้ันพ้ืนฐาน ให้เยาวชนทุกคนสามารถเข้าถงึศิลปะได้
ทั้งในและนอกโรงเรียน

• จัดท า Cultural Diary (ปฏิทินกิจกรรมด้านวัฒนธรรมของประเทศ)
• สนับสนุนคอลเลคชันผลงานศิลปะสาธารณะให้เปน็ดิจิทัล
• ร่วมมือกับเอกชนผู้น าด้านเทคโนโลยีสร้างแพลตฟอร์มงานศิลปะ เช่น Google

Cultural Institute และ BBC เพ่ือพัฒนาให้คนเข้าถึงจิตรกรรมมากข้ึน
• ส่งเสริมการจัดงานแฟร์ด้านศิลปะในต่างประเทศ

• สนับสนุนการสร้าง public art เพื่อสร้างการเข้าถึงงานศิลปะ
• มีงานวิจัยด้านผู้ชมที่หลากหลายและจ านวนมาก
• เผยแพร่ข้อมูลองคค์วามรู้แกส่าธารณะ
• พัฒนาหลักสูตรการศึกษาข้ันพ้ืนฐานด้านศิลปะที่มีคุณภาพ

ที่มา: Department for Culture, Media & Sport: The Culture White Paper, SG Arts Plan 2018 – 2022  และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา 
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ท าให้ได้แนวทางส าหรับการพัฒนาทัศนศิลป์ของไทยจากการศึกษากรณีศึกษา ดังนี้

พัฒนาระบบนิเวศ/
โครงสร้างพื้นฐาน

• ต้องมีระบบสนบัสนุนด้านพื้นฐานที่เพียงพอและเข็งแรง เช่น พื้นที่ เงินทุน ข้อมูล และมีช่องทาง PR หลัก
• พัฒนาให้มีมาตรการสนับสนุนหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่างๆ อย่างครอบคลุมและทั่วถึง

รัฐให้ความส าคัญกับ
การพัฒนาศิลปะ

• จากกรณีศึกษาทั้ง 2 ประเทศ มีหน่วยงานสนับสนุนด้านศิลปะโดยเฉพาะ (เช่น Arts Council) ท าให้มีหน่วยงาน
รับผิดชอบหลัก มีเป้าหมายชัดเจน และผลักดันการพัฒนาศิลปะที่หลากหลายและมีประสิทธิภาพ

• ทั้งยังมกีองทุน/ระบบการให้เงินสนับสนุนด้านศิลปะที่สามารถให้การสนับสนุนด้านเงินทุนอย่างครบครัน

การสร้างความร่วมมือกับ
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง

• รัฐไม่ได้เป็นผู้ด าเนินการพัฒนาในทุกรายละเอียด แต่จะสนับสนุนตัวกลาง หน่วยงานรัฐ หรือเอกชน
ในแต่ละด้าน ที่สามารถเป็นผู้สนับสนุนอุตสาหกรรมอีกช่องทางหนึ่ง

ให้ความส าคัญด้าน
การศึกษาในศิลปะ

• พัฒนาให้มีระบบการศึกษาด้านศิลปะที่มีคุณภาพ เพื่อสร้างความเข้าใจและการเห็นคุณค่าในศิลปะ
• มีระบบสนับสนุนการพัฒนาทักษะ/ความเข้าใจ ของทั้งศิลปินและประชาชนทั่วไป

รัฐส่งเสริมภาพลักษณ์
ของประเทศด้วยศิลปะ

• แต่ละประเทศให้ความส าคัญกับศิลปะและวัฒนธรรมของประเทศ เนื่องจากเป็นการสร้างอัตลักษณ์ และ
ภาพลักษณ์ของประเทศได้ช่องทางหนึ่ง

• สนับสนุนการสง่ออกศิลปะวัฒนธรรมผ่านทุกช่องทาง เช่น การไปออกงานต่างประเทศ จัดงาน ส่ือ เป็นต้น



วาระการน าเสนอ

• วัตถุประสงค์ กรอบแนวทาง และแผนการด าเนินงาน

• ขอบเขตการด าเนินการ ขอบเขตเชิงนิยาม และกรอบแนวคิดการศึกษา

• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

• ผลการวิเคราะห์การพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย
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ศิลปิน Space / ธุรกิจสนับสนุน คนดู / ตลาด ภาครัฐ

วิเคราะห์ช่องว่างการพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย

As is

• ส่วนใหญ่สนับสนุนศิลปินไม่ครอบคลุม เช่น
ศิลปินรุ่นใหม่ ศิลปินในต่างจังหวัด

• ขาดทักษะในด้านอื่นๆ ที่ไม่ใช่การสร้างงาน
เช่น การน าเสนอ การจัดการ การตลาดและ
การขาย เป็นต้น

• Content ของงานแคบ ไม่เป็นสากล
• ทัศนคติที่ไม่ดีต่อหน่วยงานสนับสนุน
• อาชีพศิลปนิไม่มัน่คงเหมือนอาชีพอื่นๆ

• Space ไม่เพียงพอ ทั้งส าหรับสร้างและ
แสดงผลงาน (โดยเฉพาะแสดงงานเดี่ยว)

• จ านวนแกลเลอรี่ลดลงเรื่อยๆ
• ขาดธุรกิจสนับสนุน รวมถึง curator
• ไม่มี museum ที่น่าสนใจ

• คนทั่วไปไม่สนใจงานศิลปะอยู่แล้ว
• คนดูไม่สามารถติดตามข้อมลู ข่าวสาร
ที่เกี่ยวข้องกับกจิกรรม/งานศลิปะ

• ตลาดศิลปะในประเทศมขีนาดเลก็มาก
จ านวนนักสะสมมีน้อยและไม่หลากหลาย

• ขาดระบบตลาด มักซื้อจากศิลปินโดยตรง

• เจ้าหน้าที่รัฐขาดความเขา้ใจในศิลปะ
• ไม่มีหน่วยงานสนับสนุนทัศนศิลป์โดยตรง
• กระบวนการไม่เอื้อต่อการสนับสนุนศิลปิน
• ส่วนใหญ่เป็นนโยบายเชิงสนับสนุน
• ส่วนใหญ่มีการจัดเก็บและน าเสนอข้อมลู
งานดั้งเดิมเป็นหลกั และข้อมูลกระจายตาม
หน่วยงานต่างๆ

• ขาดกลไกเอื้อใหเ้อกชนสนับสนุนศิลปะ
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To be

• ศิลปินสามารถพัฒนาทักษะที่ต้องการได้
โดยมีระบบพัฒนาทักษะรองรับ

• ศิลปินทุกกลุม่ไดร้ับการสนับสนุนอย่าง
เหมาะสม

• สามารถสร้างงานศิลปะอย่างหลากหลาย
และมีมาตรฐานระดับสากล

• สายอาชีพศิลปนิมีความมัน่คงเทยีบเท่า
อาชีพอื่นๆ

• มี Space สนับสนุนการสร้างงานและโชว์
ผลงานของศิลปนิ

• ศิลปะเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาเชิงพื้นที่
• มีธุรกิจสนับสนุนการด าเนินการด้านศิลปะ
อย่างเพียงพอและหลากหลาย

• มีจ านวนคนที่สนใจศิลปะในประเทศมากขึ้น
• มีช่องทางให้ผู้สนใจติดตามข้อมลูข่าวสาร
• มีตลาดรองรับการสร้างงานศลิปะของไทย
ทั้งตลาดในและต่างประเทศ

• สามารถหาช่องทางการใช้ประโยชน์จาก
ศิลปะในอุตสาหกรรมอืน่ได้อย่าง
หลากหลาย

• มีทิศทางการพัฒนาศลิปะในประเทศ
และมีเป้าหมายสร้างภาพลกัษณ์ของ
ประเทศด้วยศิลปะ

• มีมาตรการสนับสนุนที่หลากหลายมี
ประสิทธิภาพ ครอบคลุม และตรงกับ
ความต้องการของคนในอุตสาหกรรม

• มีกลไกสนับสนุนให้เอกชนสนับสนุนศิลปะ
• พัฒนาให้มีเครือขา่ยความร่วมมือ
ทั้งในและนอกอุตสาหกรรม

• มีการเก็บรวบรวมและน าเสนอข้อมลู
อย่างครบถ้วน เป็นระบบ และเป็นปัจุบัน

GAP
ช่องว่าง
การพัฒนา

• มรีะบบการพัฒนาทักษะที่หลากหลาย เช่น
การบริหารจัดการ การตลาดและการขาย

• มีการสนับสนุนศิลปินอย่างรอบคลุมรวม
ศิลปินรุ่นใหม่ ศิลปินต่างจังหวัด หรือศิลปนิ
ผู้พิการ

• พัฒนาความคุ้มครองมาตรฐานอาชีพ

• มีระบบสนับสนุนแกลเลอรี่ โดยเฉพาะ
ด้านเงินทุน หรือด้านภาษี

• พัฒนาพ้ืนที่/ชุมชน ด้วยศิลปะ
• ทุนส าหรับธุรกิจสนับสนุนศิลปะรายใหม่
• พัฒนาจ านวน curator ที่มีคุณภาพ
ผ่านการให้ทุน

• สร้างการเข้าถึงงานศิลปะ และขยายฐาน
ผู้ชม/ผู้สนใจ

• สร้างกลไกพัฒนาผู้ชมเป็นผู้ซื้องานศิลปะ
เพื่อสร้างตลาดในประเทศ

• เชื่อมโยงกับตลาดศิลปะของต่างประเทศ

• มีเป้าหมายการส่งออกศิลปะ/วัฒนธรรม
• สร้างความเข้าใจในศิลปะ/อตุสาหกรรม
• ต่อยอดข้อมูลที่มีการจัดเก็บ และมีการ
น าเสนอข้อมูลสาธารณะได้น่าสนใจ

• สร้างกลไกความร่วมมือกับหน่วยงานที่
เก่ียวข้อง ทั้งภาครัฐและภาคเอกชน



วาระการน าเสนอ: ช่วงบ่าย

• (ร่าง) กรอบยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวทางการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์
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แนวความคิดการพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย

Licensing: นอกจากขายเป็นตัวงานแล้ว ศิลปิน
สามารถขายสิทธิ์ในการน างานไปผลิตซ ้าได้อีกด้วย

High Value Art 
งานศิลปะที่มีชื่อเสียงแล้ว

Recognized Art
งานศิลปะที่เริ่มมคีนรู้จัก เริ่มมี identity

Unrecognized Art
งานที่ยังไม่ค่อยมีคนรู้จัก

Masterpiece

Licensing & Reproduction

การสร้าง และงานงานศิลปะที่มีอยู่ชิ้นเดียวเท่านั้น

จึงเป็นที่มาของแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ของไทย ดังน้ี

สร้างการตระหนักต่อคุณคา่
ของศิลปะ ผ่านการสนับสนุน

การเข้าถึงงานศิลปะที่มีชือ่เสียง

สนับสนุนให้ศิลปินไทยสร้างรายได้
ผ่านรูปแบบที่หลากหลาย และ
สามารถยกระดับต่อไปได้

สร้างความเชื่อมโยงและยกระดบั
ระบบนิเวศของศิลปะไทยให้มี
ความสมบูรณ์มากย่ิงขึ้น

ศิลปินน างานเดิมไปผลิตซ ้า: ศิลปินสามารถน างาน
ของตนเองไปผลิตซ ้าในรูปแบบอื่นๆ

Decorative Art: การผลิตงานศิลปะเพื่อการตกแต่ง 
ที่มีจ านวนหลายชิ้น เป็นศิลปะเชิงการผลิต
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วิสัยทัศน์: ตลาดศิลปะในประเทศพัฒนาอย่างมีพลวัต งานศิลปะไทยมีความหลากหลายและเป็นที่ยอมรับในระดับสากล
(Dynamic Domestic Art Market and Variety of Thai Art is Accepted in International Market)

(ร่าง) กรอบยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์
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สร้างระบบนิเวศด้านศิลปะให้รองรบัและสนับสนุนการสรา้งงานศิลปะอย่างยั่งยืน
3 Build Art Supporting System

พัฒนากระบวนการ กฎหมาย และภาษีที่เกี่ยวข้อง ให้สามารถส่งเสริม/พัฒนาอุตสาหกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ

: แนวทางการพัฒนาที่ CEA สามารถด าเนินการได้

2
สนับสนุนธุรกิจ/บทบาทท่ีเกี่ยวข้องกับการสนับสนุนศิลปะ

1 Support Art Supporters

สนับสนุนให้เกิดอาชีพ 
หรือบุคลากรสนับสนุนศิลปะมากขึ้น

สร้างกลไกสนับสนุนแกลเลอรี่
และหน่วยงานสนับสนุนศิลปะ

สร้างพ้ืนที่รองรับ
การสร้างและแสดงผลงานมากขึ้น

2
สร้างคนดูและตลาดงานศิลปะ

2 Develop Audience & Market

พัฒนาฐานคนดูและผู้สนใจศิลปะ
ในประเทศมากขึ้น

สร้างแบรนด์งานศิลปะไทย
ผ่านการออกงานในต่างประเทศ

สร้างช่องทางการขายงานศิลปะ
ทั้งรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์

ส่งเสริมการวิจัย และจัดท าฐานข้อมูล เพื่อการพัฒนาอุตสาหกรรมในภาพรวม

ยกระดับระบบการศึกษาด้านศิลปะ เพื่อยกระดับทักษะศลิปิน และสร้างความเข้าใจต่อศิลปะมากขึ้น

สนับสนุนให้มีกองทุนสร้างสรรค์ และพัฒนาการเข้าถึงแหล่งเงินทุน 

ตัวช้ีวัด
(KPI)

มูลค่าอุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์
สาขาทัศนศิลป์เติบโต
เฉลี่ย 5% ต่อปี*

จ านวนผู้เข้าชมพิพิธภัณฑโ์ดยรวม
เพิ่มขึ้นเฉลี่ย 3% ต่อปี

จ านวนศิลปินที่ได้รับการสนับสนุน
ไปออกงานต่างประเทศ
อย่างน้อย 5 คน/ปี



แนวทางพัฒนาที่ 1: สนับสนุนธุรกิจ/บทบาทที่เกี่ยวข้องกับการสนับสนุนศิลปะ

มีตัวกลาง และผู้สนับสนุนการด าเนินการที่เกี่ยวข้องกับศิลปะที่มีจ านวนมากขึ้น มีการน าเสนองานศิลปะที่น่าสนใจมากข้ึนเป้าประสงค์

1. สนับสนุนให้เกิดอาชีพ หรือบุคลากรสนับสนุนศิลปะมากข้ึน

2. สร้างกลไกสนับสนุนแกลเลอรี่และหน่วยงานสนับสนุนศิลปะ

3. สร้างพื้นที่รองรับการสร้างและแสดงผลงานมากขึ้น

กลยุทธ์

ตัวอย่างแนวทาง/
Flagship Projects

โครงการคัดเลือกและให้ทนุ

การศึกษาด้านภัณฑารักษ์

คัดเลือกบุคลากรทีส่นใจไปศึกษาต่อทางด้าน

การเป็นภัณฑารักษษ์โดยเฉพาะ เพื่อสร้าง

ภัณฑารักษ์รุ่นใหม่ในประเทศมากขึ้น
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Crowdfunding สนับสนุนแกลเลอรี่

หรือการสร้างงานของแกลเลอรี่

มีแพลทฟอร์มส าหรับการระดมทุนผ่าน 

Crowdfunding สนับสนุนแกลเลอร่ีที่ใกล้ปิด

ตัว โดยแลกกับการสร้างงานให้กับสาธารณะ

สนับสนุนให้มี Art Residency 

รองรับศิลปินรุ่นใหม่มากขึ้น

เพื่อเป็นสถานที่รองรับศิลปินทั้งชาวไทยและ

ต่างชาติ ให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิด และ

เกิดการสร้างงานศิลปะที่หลากหลายมากขึ้น



ตัวอย่าง: โครงการสนับสนุนการจัดตั้ง Artist in Residency

แนวทางการด าเนินงาน

ตัวอย่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ผลที่คาดว่าจะไดร้ับ

• ส านักงานศิลปะวัฒนธรรมร่วมสมัย

(สศร.)

• ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (CEA)

• กรมสรรพากร

• หน่วยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

มีสถานที่รองรับการสร้างงานของศิลปิน
ไทย ที่เป็นการอ านวยความสะดวกทัง้
เรื่องสถานที่และอุปกรณ์ และเป็นที่
แลกเปลี่ยนไอเดียการสร้างงานกับ

ศิลปินทั้งในและต่างประเทศ และอาจเป็น
การต่อยอดให้เกิด Art Fair ซึ่งเป็นการ
สนับสนุนการสร้างตลาดงานศิลปะใน

ไทยได้อีกด้วย
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จัด Art Fair ตอนจบโปรแกรมน่าสนใจดึงศิลปิน

✓ ให้เงินสนับสนุนการจัดตั้ง

✓ ลดภาษีนิติบุคคลชว่ง 3 ปีแรก

✓ ลดภาษีน าเข้าอุปกรณ์ศิลปะ

• PR ผ่านเครือข่ายด้านศิลปะ
ระหว่างประเทศ/แกลเลอร่ี

• ราคาส าหรับศิลปินไทยใน
ราคาที่ถูกลง

• Co-create ด้านเนื้อหาของ
โครงการกับหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง เช่น CEA

• สนับสนุนให้ศิลปิน
ต่างประเทศซึมซับวิถีชีวิต
ของคนไทย

• จัดเป็น Art Fair ตอนจบ
โครงการ เพื่อสร้างพื้นที่
แสดงงานของศิลปิน และ
สร้างพื้นที่ตลาดงานศิลปะ
ไปยังคนซ้ือมากขึ้น

Artist in Residency

สนับสนุนให้เกิดธุรกิจ Art Residency มากขึ้น ผ่านการให้เงินทุนจัดตั้ง และมาตรการทางภาษี
รวมถึงสนับสนุนการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ในการจัดท าโปรแกรมที่น่าสนใจเพือ่
ดึงดูดศิลปินต่างชาติ เพื่อเป็นแหล่งสร้างงาน และรวมถึงแสดงงานศิลปะที่หลากหลายในประเทศ



แนวทางพัฒนาที่ 2: สร้างคนดูและตลาดงานศิลปะ

เพิ่มจ านวนคนดูที่สนใจศิลปะที่มีโอกาสพัฒนาเป็นผู้ซ้ืองานศิลปะ รวมถึงมีตลาดศิลปะไทยทั้งในและต่างประเทศเป้าประสงค์

1. พัฒนาฐานคนดูและผู้สนใจศิลปะในประเทศมากขึ้น

2. สร้างแบรนด์งานศิลปะไทย ผ่านการออกงานในต่างประเทศ

3. สร้างช่องทางการขายงานศิลปะทั้งรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์

กลยุทธ์

ตัวอย่างแนวทาง/
Flagship Projects

โครงการสนับสนุนการสร้าง 

Public Art ในพื้นที่ต่างๆ

โครงการตลาดศิลปะไทย

(Thai Art Fair)

รัฐเป็นผู้จัดซื้อจัดจ้าง หรือสนับสนับสนุนให้

เอกชน จ้างศิลปินไทยสร้างศิลปะสาธารณะ 

(Public Art) ในพื้นที่ต่างๆ มากขึ้น

สนับสนุนให้หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง จัดงาน 

Thai Art Fair เพื่อสนับสนุนให้เกิดตลาดที่

รองรับงานศิลปะไทยทุกระดับ
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โครงการสนับสนุนให้มีศิลปิน/งาน

ของไทยไปงานต่างประเทศ

ผลักดันให้หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง ส่งศิลปิน

หรืองานไทย ไปแสดงในงานต่างประเทศ เพื่อ

สร้างภาพลักษณ์ของไทยและงานศิลปะไทย



ตัวอย่าง: โครงการสนับสนุนการสร้าง Public Art ในพื้นที่ต่างๆ

แนวทางการด าเนินงาน

ตัวอย่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ผลที่คาดว่าจะไดร้ับ

• ส านักงานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย

(สศร.)

• ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (CEA)

• องค์การบริหารส่วนจังหวัด (อบจ.)

• การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)

• หน่วยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

รัฐ สนับสนุนให้มี Public Art ในพื้นที่
ทั้งในกทม และในต่างจังหวัดมากขึ้น 
เพื่อสร้างการรับรู้ และการเข้าถึงงาน
ศิลปะ ทั้งยังเป็นการสร้างอัตลักษณ์

ของพื้นที่ และต่อยอดในเชิง
การท่องเที่ยวได้อีกด้วย
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สามารถด าเนินการ
ภายใต้บทบาทของ CEA

ย่านสร้างสรรค์ พื้นที่อื่นๆ

สนับสนุนให้เกิด Public Art มากขึ้น ผ่านการจัดซื้อจัดจ้างของรัฐ 
หรือ มีมาตรการดึงดูดให้เอกชนสร้าง Public Art มากขึ้น

• รัฐสนับสนุนการสร้าง Public Art
ในพื้นที่ต่างๆ

• มกีระบวนการวิจัยเพื่อหาเนื้อหา
ของงานที่สอดคล้องกับพื้นที่
อย่างแท้จริง

• กระบวนการคัดเลือกศิลปินที่
ชัดเจน เพื่อให้เกิดงานที่
หลากหลาย ทั้งงานของศิลปินที่มี
ชื่อเสียง ศิลปินรุ่นใหม่ และศิลปิน
จากต่างประเทศ เป็นต้น

✓ส่งเสริมการเข้าถึงงานศิลปะ
✓สร้างการมีส่วนร่วมกับชุมชน
✓สนับสนุนการจ้างงานศิลปินไทย
✓สร้างอัตลักษณ์ให้ชุมชน
และสามารถต่อยอดเชิง
การท่องเที่ยวได้

ประโยชน์/คุณค่าทีจ่ะเกิดขึ้น

• ระยะแรก: CEA อาจสนับสนุนให้
เกิด Public Art ในพื้นที่ย่าน
สร้างสรรค์ เพื่อด าเนินการเป็น
ตัวอย่างการสร้างศิลปะในพื้นที่

• ระยะถัดมา: จะต้องสนับสนุนให้หน่วยงานอื่น สร้าง
Public Art ในพื้นที่ต่างๆ ทั้งในกทม. และในพื้นที่
ต่างจังหวัดมากขึ้น

• สามารถดึงดูดให้เอกชนร่วมสนับสนุนการสร้าง
Public Art ผ่านมาตรการทางภาษีได้



แนวทางพัฒนาที่ 3: สร้างระบบนิเวศด้านศิลปะให้รองรับและสนับสนุนการสร้างงานศิลปะอย่างยั่งยืน

มีระบบนิเวศของศิลปะที่สมบูรณ์ มีระบบสนับสนุนศิลปะ ศิลปิน หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างมีประสิทธิภาพเป้าประสงค์

1. สนับสนุนให้มีกองทุนสร้างสรรค์ และพัฒนาการเข้าถึงแหล่งเงินทุน

2. ยกระดับระบบการศึกษาด้านศิลปะ เพื่อยกระดับทักษะศิลปิน และสร้างความเข้าใจต่อศิลปะมากข้ึน

3. ส่งเสริมการวิจัย และจัดท าฐานข้อมูล เพื่อการพัฒนาอุตสาหกรรมในภาพรวม

4. พัฒนากระบวนการ กฎหมาย และภาษีที่เกี่ยวข้อง ให้สามารถส่งเสริม/พัฒนาอุตสาหกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ

กลยุทธ์

ตัวอย่างแนวทาง/
Flagship Projects

สนับสนุนการจัดตั้งกองทุน

สร้างสรรค์ CREATIVE GRANT

โครงการวิเคราะห์และปรับกลไกทาง

ภาษีที่เอื้อต่อการพัฒนาตลาดศิลปะ

จัดหา/จัดตั้งกองทุนส าหรับการสนับสนุน

ศิลปะและมีโครงการสนับสนุนเงินทุนที่

หลากหลาย

แนวทางการด าเนินการด้านภาษีที่เกี่ยวข้อง

กับตลาดศิลปะในต่างประเทศ เพื่อเป็น

แนวทางพัฒนาระบบภาษีของไทย
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โครงการจัดท าระบบ

Student Art Passport

จัดท าระบบ Art Passport ส าหรับนักเรียน 

เพื่อสนับสนุนให้เยาวชนเข้าถึงกิจกรรมหรือ

งานที่เกี่ยวข้องกับศิลปะมากขึ้น



ตัวอย่างแนวทาง/
Flagship Projects

แนวทางพัฒนาที่ 3: สร้างระบบนิเวศด้านศิลปะให้รองรับและสนับสนุนการสร้างงานศิลปะอย่างยั่งยืน
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สนับสนุนให้มีโครงการประกวด และ

มอบรางวัลศิลปินที่หลากหลาย

เช่น การประกวดศิลปินรุ่นเยาว์ การประกวด

ศิลปินระดับภูมิภาค รางวัลศิลปินผู้พิการ

รางวัลศิลปินรุ่นใหม่ไฟแรงแห่งชาติ  

โครงการจัดท า

Capability Development Platform

จัดท าแพลตฟอร์มรวบรวมหลักสูตรและ

ความรู้ที่หลากหลาย เพื่อให้ผู้ที่สนใจ 

สามารถถ่ายทอด และเรียนรู้ได้มากขึ้น

น าเสนอข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับศิลปะ/
ทัศนศิลป์อย่างน่าสนใจ

ใช้ประโยชน์จากฐานข้อมูล ในการสร้างความ

เข้าใจต่อศิลปะ/งานทัศนศิลป์ ผ่านการ

น าเสนอที่หลากหลายและน่าสนใจ

สนับสนุนให้มีงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ

ศิลปะมากขึ้น

โดยเฉพาะอย่างยิ่ง งานวิจัยด้านผู้บริโภค หรือ

การเสาะหาความเป็นไปได้ในการใช้ประโยชน์

ของศิลปะในอุตสาหกรรม/สาขาอื่น



ตัวอย่าง: สนับสนุนการจัดต้ังกองทุนสร้างสรรค์ CREATIVE GRANT

แนวทางการด าเนินงาน

ตัวอย่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ผลที่คาดว่าจะไดร้ับ

• ส านักงานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย

(สศร.)

• ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (CEA)

• หน่วยงานอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง

มีกองทุนสนับสนุนงานสร้างสรรค์/งาน
ศิลปะในประเทศ ที่มีคณะกรรมการ และ
กระบวนการบริหารจัดการกองทุนอย่าง
มีประสิทธิภาพ เกิดการสนับสนุนด้าน
เงินทุนในหลายวัตถุประสงค์มากยิ่งขึ้น
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กรณีศึกษา: NAC Grants (Singapore)

รูปแบบการสนับสนุน:
• สนับสนุนองค์กรศิลปะใหม่/องค์กรที่ด าเนินการอยู่แล้ว
• การน าเสนอศิลปะเพื่อสร้างการมีส่วนร่วมในศิลปะ

NAC มีรูปแบบ
โปรแกรมการ
สนับสนุนด้านเงินทุน
ที่หลากหลาย 
ทั้งหมด 9 โปรแกรม
ได้แก:่

1. Seed Grant: สนับสนุน
โครงการ/หน่วยงาน
ศิลปะเกิดใหม่

2. Major Company
Scheme: สนับสนุน
องค์กรที่เกี่ยวข้องกับ
การพัฒนาศิลปะ

3. Creation Grant: 
สนับสนุนการสร้าง การ
พัฒนา และการปรับปรุง
งานศิลปะ

4. Production Grant:
สนับสนุน Production,
presentation and
marketing cost ของ
กิจกรรมเชิง event

5. Presentation and
Participation Grant:
สนับสนุนการสร้าง
appreciation in Art

6. Market and Audience
Development: สนับสนุน
ช่องทางการเข้าถึงคนดู และ
การสร้างฐานคนดูใหม่ๆ

7. Capability
Development Grant:
สนับสนุนการพัฒนาเชิง
ทักษะที่เกี่ยวข้องกับศิลปะ

8. Research Grant:
สนับสนุนการวิจัยด้าน
ศิลปะและวัฒนธรรม

9. Arts Fund: สนับสนุน
ศิลปินและองค์กรศิลปะ
เพื่อสร้างความ
หลากหลายของงาน และ
การมีส่วนร่วมกับชุมชน

• การอบรม และ R&D
• การพัฒนาตลาดและคนดู (ทั้งในและต่างประเทศ)

✓ มีรายละเอียดโปรแกรม/
เอกสารแสดงครบถ้วน

✓ ต่อยอดการสนับสนุนในรูปแบบอื่นๆ ด้วย
เช่น ทุนส าหรับผู้ได้รับรางวัล YAA

✓ มีคณะกรรมการบริหาร และชี้แจง
กระบวนการอย่างตรงไปตรงมา

ต่อยอดกองทุนของสศร. ให้สามารถสนับสนุนการพัฒนาศิลปะได้อย่างมีประสิทธภิาพมากขึ้น



แนวทางการด าเนินการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

ระยะสั้น (1-2 ปี) ระยะกลาง (2-3 ปี) ระยะยาว (4-5 ปี)
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• ให้ทุนการศึกษาอาชีพสนับสนุน เช่น Curator, Art Management และ Art Educator

1 Support Art Supporters

• สนับสนุนให้เกิดพื้นที่แสดงงานศิลปะที่หลากหลาย • สนับสนุนให้เกิด Art Residency

• ส่งเสริมการออกงานศิลปะในต่างประเทศ

• สนับสนุนให้เกิด Public Art: ในย่านสร้างสรรค์ • สนับสนุนให้เกิด Public Art: ในพื้นที่อื่นๆ

• สนับสนุนให้เกิด Art Fair ในประเทศ• สร้างช่องทางการ PR หลัก

• สนับสนุนการเข้าถึงแหล่งเงินทุนในปัจจุบัน • สนับสนุนการจัดตั้งกองทุน Creative Grant

• แพลตฟอร์พัฒนาทักษะศิลปิน/ผู้สนใจ • สร้างระบบการให้รางวัลที่หลากหลายและต่อยอดการยกระดับศิลปินอย่างเป็นระบบ

• น าเสนอข้อมูลที่จ าเป็นในฐานข้อมูล • พัฒนาฐานข้อมูล เพิ่มงานวิจัยด้านศิลปะ และต่อยอดการใช้ประโยชน์จากฐานข้อมูล

• พัฒนากฏหมาย/กฎระเบียบที่เกี่ยวข้อง • สร้างแรงจูงใจด้านภาษีทั้งผู้บริโภคและผู้ผลิต• จัดตั้งคณะกรรมการขับเคลื่อนฯ

2 Develop Audience & Market

3 Build Art Supporting System



ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ส าหรับการด าเนินการของ CEA

สนับสนุนให้มีการจัดตั้ง Art Council ร่วมมือกับ สศร. ผลักดันการบริหารกองทุนเพื่องานศิลปะ1 2

เบื้องต้น
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บูรณาการความร่วมมอืกับหน่วยงานรัฐทีเ่กี่ยวข้อง
ต่อยอดการด าเนินการของเอกชน 

ผ่านรูปแบบ Partner and Sponsorship
3 4

Creative Fund

• ต่อยอดกองทุนของสศร.
• ผลักดันคณะกรรมการบริหาร และ

ขับเคลื่อนกองทุนสร้างสรรค์
• ก าหนด scheme และเงื่อนไขให้ชัดเจน
• เพื่อเป็นกองทุนสนับสนุนการพัฒนา

ศิลปะ และการด าเนินการของ
อุตสาหกรรม เช่น สนับสนุนศิลปิน
หน่วยงานต่างๆ เป็นต้น

• เป็นกลไกสร้างเครือข่ายระหว่างภาครัฐ
และเอกชนที่เกี่ยวข้อง

• การด าเนินการที่มีเอกชนท าอยู่
แล้ว CEA อาจสร้างการ
สนับสนุนผ่านรูปแบบ
Partnership เสมือนพันธมิตร
ในการด าเนินการบางเร่ือง
แลกกับการสนับสนุนในรูปแบบ
อื่นๆ จาก CEA

• สร้างความเชื่อมโยงตลอด
ห่วงโซ่อุปทานมากขึ้น

“Supported by CEA”
Or

“Partnership with CEA”

• สนับสนุนให้มีการจัดตั้ง Art Council
ของไทย ซึ่งเป็นการรวมกลุ่มโดยมี
สมาชิกเป็นคนในอุตสาหกรรมเอง และ
หน่วยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

• เป็นตัวกลางที่เข้าถึงอุตสาหกรรม สร้าง
ความเข้าใจศิลปะในประเทศ ผลักดันและ
ขับเคลื่อนการพัฒนาศิลปะในประเทศ

• สร้างความร่วมมือกับหน่วยงานรัฐและ
เอกชนที่สามารถสนับสนุนศิลปะในด้าน
ต่างๆ ทั้งในและต่างประเทศ

• ผลักดันให้มีแนวทางการ
สนับสนุนเชิงรุกมากข้ึน
ผ่านโครงสร้าง และหน่วยงาน
ที่มีอยู่ เช่น วัฒนธรรมจังหวัด

• สนับสนุนด้านตลาดและความ
ร่วมมือระหว่างประเทศ เช่น
การออกงานในต่างประเทศ

ยกตัวอย่างเช่น:

กระทรวงวัฒนธรรม
กระทรวงพาณิชย์ 

กระทรวงการต่างประเทศ



ค าถามส าคัญ ส าหรับการระดมความคิดเห็นต่อแผนฯ

ควรมีมาตรการเพิ่มเติมอื่นๆ คือเรื่องอะไรบ้าง ?

ควรพัฒนาเรื่องอะไรบา้ง ในระยะสั้น/กลาง/ยาว ?

CEA สามารถด าเนินการในรปูแบบพนัธมิตร
กับภาคเอกชนใด หรือในรูปแบบใดได้บา้ง ?
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วาระการน าเสนอ: ช่วงบ่าย

• (ร่าง) กรอบยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวทางการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวคิดการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• การจัดเก็บข้อมูลที่เก่ียวข้องกับทศันศลิป์ของไทยในปัจจุบัน

• กรณีศึกษาต้นแบบจากต่างประเทศ

• การวิเคราะห์ช่องว่าง และแนวทางการจัดท าฐานข้อมูลสาขาทศันศลิป์
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แนวคิดการจัดท าฐานข้อมูลสาขาทัศนศิลป์

ฐานข้อมูลเชิงพื้นที่ของท้องถิ่น/ชุมชน

ฐานข้อมูลประวัติศาสตร์

ฐานข้อมูลภูมิปัญญาและวัฒนธรรม

ฐานข้อมูลศิลปิน

ฐานข้อมูลช่องทางการขายผลิตภัณฑ์ฐานข้อมูลภาพวาด

ฐานข้อมูลงานปั้น

ฐานข้อมูลผู้ประกอบการ

ฐานข้อมูลผลงานของท้องถิ่น

ฐานข้อมูลวัตถุดิบ

ฐานข้อมูลผลงานของภาคอีสาน

กลุ่มฐานข้อมูล (แฟ้มข้อมูล) ที่เกี่ยวข้องกับ

สาขาทัศนศิลป์ในปัจจุบัน
Database Design

As Is To be

ส
ร
้าง
ร
ะบ
บ
จ
ัด
ก
าร
ฐ
าน
ข
้อ
ม
ูล
 (

D
B

M
S

)

ตัวอย่าง

Database Master Plan

A B C D E F G …

ฐานข้อมูล A

# บุคลากร

ฐานข้อมูล B

# ท้องถิ่น/ชุมชน

ฐานข้อมูล C

# ข้อมูลการค้า
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วิธีการด าเนินงานจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา

Review existing 

Requirements 

Gap Analysis

3. ศึกษาและสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มเป้าหมายที่

เกี่ยวข้อง

• Policy

• Demand Side

• Supply Side

1. ศึกษาและรวบรวมฐานข้อมูลอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์สาขาทัศนศิลป์ที่มีการจัดเก็บอยู่

ในปัจจุบัน

2. ศึกษาข้อมูลอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง และ

กรณีศึกษาจากต่างประเทศ

Database 
Design

5. จ าแนกและจัดกลุ่มของข้อมูล เพื่อ

ท าร่างฐานข้อมูลอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์รายสาขา (Creative

Industries Master Plan)

6. ข้อเสนอแนวทางการน าฐานข้อมูลไป

วิเคราะห์และการประยุกต์ใช้ต่างๆ

(output จากการจัดท าฐานข้อมูล)

7. ข้อเสนอแนะแนวทางการเชื่อมโยง

ฐานข้อมูลจากหน่วยงานต่างๆ ที่

เกี่ยวข้อง

4. การประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูล

• วิเคราะห์ข้อมูล จากการศึกษาและ

การสัมภาษณ์เชิงลึกหน่วยงานที่

เกี่ยวข้อง เพื่อให้ทราบถึงประเด็น

ของข้อมูลที่จ าเป็นต้องเก็บเพิ่มหรือ

ข้อมูลที่ควรมีการปรับเปลี่ยน

เพิ่มเติม

ศึกษาและรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ช่องว่างข้อมลู ออกแบบฐานข้อมูล

ภาพรวมของฐานข้อมูลที่มีอยู่ และ
ความต้องการของผู้ใช้งานจริง 

ทั้งภาครัฐและเอกชน

ชุดฐานข้อมูลที่จ าเป็นหรือข้อมูลทีค่วรจัดเก็บ
หรือปรับปรุงเพิ่มเติม

ฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา

O
u

tp
u

t
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กรอบแนวทางการรวบรวมข้อมูลในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน

ข้อมูลเชิงปริมาณ

บุคลากร/ศิลปิน/
ผู้ประกอบการ

ผลิตภัณฑ์/บริการ

• มูลค่าโดยรวมของอุตสาหกรรม

• มูลค่าการน าเข้า-ส่งออก

• มูลค่ารายผลิตภัณฑ์

• ตลาดแรงงาน : ภาพรวม/
จ าแนกรายสาขา

• จ านวนบุคลากร/ศิลปิน/
ผู้ประกอบการแยกตามความ
เชี่ยวชาญ

เบื้องต้น

องค์ความรู้
บุคลากร/ศิลปิน/
ผู้ประกอบการ

ผลิตภัณฑ์/
บริการ

ข้อมูลเชิงคุณภาพ

• ประเภทของ
ผลิตภัณฑ์

• ประเภทวัสดุที่ใช้

• ประเภทของ
บริการ

• บุคลากร/ศิลปิน
จ าแนกตามประเภท
ของสินค้า/บริการ

• ประวัติ

• ช่องทางการติดต่อ

• ภูมิปัญญาของ
แต่ละพื้นที่

• แนวโน้มของ
อุตสาหกรรม

การรวบรวมข้อมูลที่เน้นการบรรยาย ลักษณะ รูปแบบของ ผลิตภัณฑ์/บริการ
สร้างสรรค์แต่ละประเภท รวมถึงบุคลากร ศิลปิน และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง
กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์/บริการสร้างสรรค์ รวมถึงองค์ความรู้ต่างๆ เพื่อเป็น
การเก็บรวบรวมข้อมูลและใช้ในการต่อยอด การพัฒนาอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ในอนาคต

การสรุปข้อมูลของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในเชิงตัวเลข ทั้งในภาพรวม และ
การแจกแจงรายละเอียดตามประเภทผลิตภัณฑ์ บริการ บุคลากร และ
ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง เพื่อแสดงให้เห็นภาพรวมแนวโน้ม ทิศทาง
การเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมทีเ่กิดข้ึน

1 2
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วาระการน าเสนอ: ช่วงบ่าย

• (ร่าง) กรอบยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวทางการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวคิดการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• การจัดเก็บข้อมูลที่เก่ียวข้องกับทศันศลิป์ของไทยในปัจจุบัน

• กรณีศึกษาต้นแบบจากต่างประเทศ

• การวิเคราะห์ช่องว่าง และแนวทางการจัดท าฐานข้อมูลสาขาทศันศลิป์
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องค์กรที่เกี่ยวข้องกับการเก็บข้อมูลด้านทัศนศิลป์ของไทย (1/2)

กรมส่งเสริมวัฒนธรรม

ส านักงานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย

หนึ ่งในหน่วยงานภายใต้กระทรวงวัฒนธรรมมีหน้าที ่ในการส่งเสริมและอนุร ักษ์ว ัฒนธรรมไทย 
มีจุดมุ่งหมายในการเพิ่มคุณค่าวัฒนธรรมดั้งเดิมให้ทันยุคสมัย โดยน าวัฒนธรรมเหล่านี้มารวบรวมและพัฒนา ซึ่ง
สามารถเป็นการสืบสานวัฒนธรรมดั้งเดิมอีกด้วย

หน่วยงานในการดูแลของกระทรวงวัฒนธรรมซึ่งมีพันธกิจด้านเผยแพร่ และพัฒนาองค์ความรู้ในการ
สร้างสรรค์งานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย โดยน างานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัยเข้าสู่กระบวนการเพิ่มมูลค่าสินค้าและ
บริการ นอกจากนี้ทางหน่วยงานได้มีนโยบายแลกเปล่ียนความรู้ภายในองค์กรและเครือข่ายที่เก่ียวข้องอีกด้วย

กระทรวงวัฒนธรรม

ส านักงานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน)
องค์กรภายใต้รัฐบาลสังกัดกระทรวงนายกซึ่งมีจุดมุ่งหมายในการพัฒนาและสนับสนุนธุรกิจของคนไทย

โดยมีการผสมผสานระหว่างนวัตกรรมสมัยใหม่และความคิดที่แปลกใหม่เพื่อเป็นการยกระดับสินค้าและเพิ่มมูลค่าของ
ตนเองเพื่อน าไปเข้าสู่เวทีโลกเพื่อน าผลงานเข้าไปแข่งขันและขยายตลาดต่อไปในอนาคต

กระทรวงวัฒนธรรมเป็นหนึ่งในกระทรวงหลักของประเทศไทย ที่มุ่งมั่นจะพัฒนา สืบสาน และอนุรักษ์
วัฒนธรรมไทยให้คงอยู่ต่อไป นอกจากนี้ยังมีการร่วมมือจากหน่วยงานอื่นๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศเพื่อจัด
กิจกรรมและโครงการเชิดชูคุณค่าทางวัฒนธรรมของประเทศไทยโดยภายในหน่วยงานได้มีการแบ่งออกเป็นกลุ่มงาน
หลากหลายกลุ่มเพื่อที่จะได้สนับสนุนและพัฒนาอย่างครอบคลุมทุกส่วน
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องค์กรที่เกี่ยวข้องกับการเก็บข้อมูลด้านทัศนศิลป์ของไทย (2/2)

หอศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมหานคร

พิพิธภัณฑ์ศิลปะไทยร่วมสมัย

คณะศิลปกรรม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ศูนย์วัฒนธรรม มหาวิทยาลัยขอนแก่น

หนึ่งในหน่วยงานหลักของทางมหาวิทยาลัยสารคามที ่ถูกจัดตั ้งขึ ้นเพื ่ออนุรักษ์ ศึกษา และวิจัยงาน
สร้างสรรค์ที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม ทางหน่วยงานตอนนี้ได้เป็นศูนย์รวมของอุตสาหกรรมศิลปกรรมศาสตร์ของกลุ่ม
ประเทศ CLMV โดยมีจุดมุ่งหมายในการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ซึ่งกันและกันเพื่อเรียนรู้และสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ

ปัจจุบันนี้ทางศูนย์วัฒนธรรมได้ตั้งอยู่ภายในมหาวิทยาลัยขอนแก่นโดยเปิดให้ทั้งนักศึกษาและคนภายนอก
เข้าชมได้ จุดมุ่งมายหลักของทางศูนย์วัฒนธรรมคือการอนุรักษ์และฟื้นฟูศิลปวัฒนธรรมไทย รวมถึงเผยแพร่และส่งต่อ
ให้เด็กรุ่นใหม่ผ่านการบูรณาการกับมหาวิทยาลัยและหน่วยงานต่างๆ

พิพิธภัณฑ์ที่ถูกจัดตั้งขึ้นโดย คุณบุญชัย เบญจรงคกุล ซึ่งมีจุดประสงค์ในการเชิดชูงานศิลปะ และเผยแพร่
งานศิลปะไทยให้แก่สายตาประชาชน ทั ้งนี ้เหตุผลของการก่อตั ้งทางคุณบุญชัยมีความตั ้งใจเฉลิมพระเกียรติ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและเพื่อเชิดชูเกียรติศาสตราจารย์ศิลป์ พีระศรีอีกด้วย

สถานที่จัดแสดงงานศิลปะแขนงต่างๆด้วยจุดมุ่งหมาย “เป็นหอศิลปวัฒนธรรม ที่สร้างองค์ความรู้อัน
หลากหลายเพื่อสร้างความยั่งยืนต่อสังคม เป็นองค์กรที่มุ่งสู่ความเป็นเลิศในระดับนานาชาติ” และเป็นสถานที่สร้างแรง
บันดาลใจให้แก่ผู้เยี่ยมชม ซึ่งเป็นอีกวิธีหน่ึงในการเผยแพร่งานศิลปะพร้อมทั้งอนุรักษ์ความเป็นดั้งเดิมเอาไว้
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Press & PR องค์ความรู้

กระทรวงวัฒนธรรม

งานศิลปะ

ประเภทของการจัดเก็บและน าเสนอขอ้มูลของแต่ละหน่วยงานมีความแตกต่างและหลากหลาย

ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน)

พิพิธภัณฑ์ศิลปะไทย
ร่วมสมัย

คณะศิลปกรรม
มหาวิทยาลัยสารคาม

ศูนย์วัฒนธรรม
มหาวิทยาลัยขอนแก่น

หอศิลปวัฒนธรรมแห่ง
กรุงเทพมหานคร

• ศิลปินแห่งชาติ
• บูรพศิลปิน
• ทรงคุณวุฒิทางวัฒนธรรม

• ศิลปินศิลปาธร
• ศิลปินด้านทัศนศิลป์
• ศิลปินด้านเรขศิลป์

• บทความ
• งานวิจัยและวารสารวัฒนธรรม
• คลังภาพและวิดิโอ

• พีเพิ่ล แกลเลอร่ี
• กิจกรรม
• โครงการต่างๆ

• ศิลปะและศิลปิน • ภาพพิมพ์
• วิจิตรศิลป์และ

ประติมากรรม
• 3D Museum Thailand

• รายงานและผลงานวิจัย
• โปรเจค

• ศิลปินมรดกอีสาน สาขา
ทัศนศิลป์

• งานวิจัยด้านศาสนาศิลปะและ
วัฒนธรรม

• เอกสารเผยแพร่

• รายนามผู้ได้รับรางวัล
ศิลปากร

• องค์ความรู้ศิลปวัฒนธรรม
ร่วมสมัย

• หนังสือออนไลน์
• วิดิโอ

• อาจารย์และผู้เชี่ยวชาญ
สาขาศิลปะการแสดง

• บุคลากรทางวิชาการ

• เอกสารงานวิจัยทางวิชาการ
• เอกสารการเรียนการสอน

ของทางมหาวิทยาลัย

• ข้อมูลองค์ความรู้หมอล า
• องค์ความรู้วัฒนธรรมภาค

อีสาน

• มูลค่าอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์รายสาขา

• แรงงานสร้างสรรค์
ของไทย

บุคลากร/หน่วยงาน

ที่มา: จากฐานข้อมูลของแต่ละหน่วยงาน และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

กรมส่งเสริมวัฒนธรรม

ส านักงานศิลปวัฒนธรรม
ร่วมสมัย

สถิติ

• Exhibitions & Events

• PR Exhibition
• ข่าวสารหอศิลป์ฯ
• ข่าวงานกิจกรรม
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Press & PR องค์ความรู้

กระทรวงวัฒนธรรม

งานศิลปะ

ประเภทของการจัดเก็บและน าเสนอขอ้มูลของแต่ละหน่วยงานมีความแตกต่างและหลากหลาย

ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน)

พิพิธภัณฑ์ศิลปะไทย
ร่วมสมัย

คณะศิลปกรรม
มหาวิทยาลัยสารคาม

ศูนย์วัฒนธรรม
มหาวิทยาลัยขอนแก่น

หอศิลปวัฒนธรรมแห่ง
กรุงเทพมหานคร

บุคลากร/หน่วยงาน

ที่มา: จากฐานข้อมูลของแต่ละหน่วยงาน และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

กรมส่งเสริมวัฒนธรรม

ส านักงานศิลปวัฒนธรรม
ร่วมสมัย

สถิติ
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วัฒนธรรม/องค์ความรู้

องค์ความรู้ดัง้เดิม

ศาสนาศิลปะ งานศิลปะดั้งเดิม

องค์ความรู้ร่วมสมัย

บทความ รายงานวิจัย โครงการ

ศิลปิน/ผู้เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม

ศิลปิน

ศิลปินทั่วไป

บูรพศิลปิน ศิลปินแห่งชาติ

ผู้ทรงคุณวุฒิทาง
วัฒนธรรม

งานทัศนศิลป์

งานศิลปะ

ประเภทข้อมูลศิลปะทัศนศิลป์ของไทย โดยใช้ข้อมูลจาก 8 หน่วยงาน สามารถสรุปข้อมูล
ที่มีการจัดเก็บได้เป็น 5 กลุ่ม โดยมีรายละเอียดดังนี้

ผู้เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม

อาจารย์ ผู้เชี่ยวชาญ

บุคคลากรสายวิชาการ

ภาพพิมพ์

วิจิตรศิลป์และประติมากรรม

กระทรวงวัฒนธรรม

กรมส่งเสริม
วัฒนธรรม

ส านักงาน
ศิลปวัฒนธรรม

ร่วมสมัย

ส านักงานส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์

หอศิลปวัฒนธรรม
แห่งกรุงเทพมหานคร

พิพิธภัณฑ์ศิลปะไทย
ร่วมสมัย

คณะศิลปกรรม 
มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม

ศูนย์วัฒนธรรม 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ข้อมูลสถิติ

แรงงานสร้างสรรค์รายสาขา

มูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา

กิจกรรม & PR

ตารางกิจกรรมของหน่วยงาน
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วาระการน าเสนอ: ช่วงบ่าย

• (ร่าง) กรอบยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวทางการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวคิดการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• การจัดเก็บข้อมูลที่เก่ียวข้องกับทศันศลิป์ของไทยในปัจจุบัน

• กรณีศึกษาต้นแบบจากต่างประเทศ

• การวิเคราะห์ช่องว่าง และแนวทางการจัดท าฐานข้อมูลสาขาทศันศลิป์

70



ส าหรับการศึกษาประเทศต้นแบบต่อไปนี้ จะท าการศึกษาโดยแยกออกเป็น 2 ส่วน คือ

รายละเอียดข้อมูล การน าเสนอข้อมูล

ข้อมูลสถิติ งานศิลปะ

บุคลากร/
หน่วยงาน

องค์ความรู้

เพื่อศึกษาว่าแต่ละประเทศ มีการจัดเก็บ

รายละเอียดข้อมูลประเภทใดทีเ่กี่ยวข้อง

กับทัศนศิลป์

เพื่อศึกษารูปแบบการน าเสนอข้อมลูที่

น่าสนใจ เพื่อเป็นแนวทางในการน าเสนอ

ข้อมูลของไทยต่อไป
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ประเทศที่มีนโยบายพัฒนา
อุตสาหกรรมศิลปะ

ทัศนศิลป์

เกณฑ์การคัดเลือก
กรณีศึกษาต้นแบบ

มีการจัดเก็บ น าเสนอข้อมูลที่
หลากหลายและละเอียด

มีหน่วยงานรับผิดชอบ
การจัดท าฐานข้อมูล

ประเทศต้นแบบในการศึกษา 

กรณีศึกษาต้นแบบจากต่างประเทศที่ได้รับการคดัเลือก ได้แก่สหราชอาณาจักรและไต้หวนั

ฐานข้อมูลน าเสนอ
อย่างน่าสนใจ

สหราชอาณาจักร

ไต้หวัน
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องค์กรที่เกี่ยวข้องกับการเก็บข้อมูลด้านทัศนศิลป์ ของสหราชอาณาจักร

Arts Council England: ACE

เว็บไซต์ของหน่วยงาน: https://www.artscouncil.org.uk/

เป็นหน่วยงานที่ได้รับเงินสนับสนุนจาก Department for Digital, Culture, Media & Sport 
(DCMS) ท าหน้าที่ในการสนับสนุนศิลปะสาขาการแสดง ทัศนศิลป์ และวรรณกรรมของอังกฤษ

The Contemporary Visual Arts Network: CVAN

เว็บไซต์ของหน่วยงาน: https:// www.cvan.art/

เป็นเครือข่ายสมาคมผู้ประกอบการด้านทัศนศิลป์ จัดตั้งขึ้นเพื่อร่วมกันส่งเสริมและพัฒนา
อุตสาหกรรมทัศนศิลป์ร่วมสมัยของประเทศอังกฤษ ประกอบด้วยกลุ่มระดับภูมิภาคซ่ึงกระจายตัว
อยู่ทั่วทั้ง 9 ภูมิภาคของอังกฤษ
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Arts Council England: หน่วยงานหลักที่ดูแลการพัฒนาศิลปะของประเทศอังกฤษ

Website Structure (in website)ตัวอย่างหน้า website

ที่มา: เว็บไซต์ของ Arts Council England

1. About Us
• Strategy 2020-2030: Let’s Create
• Our organization
• Work with us
• Contact us

2. What We Do
• Developing creativity and culture
• Our investment
• Supporting arts, museum and libraries
• In your area

3. Guidance and resources:
• Research and data
• Toolkits
• National Portfolio Organizations
• Music Education Hubs
• Advice and guidance library

4. Get funding
• National Lottery Project Grants
• Application portal
• Access support

5. Discussion and debate
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ACE: มีข้อมูลเชิงสถิติและงานวิจัยที่หลากหลาย และจัดหมวดหมู่ไว้อย่างชัดเจน

ACE รวบรวมข้อมูลสถิติและงานวิจัยอยู่ในหมวด “Guidance and Resources” แยกเป็น 9 หัวข้อย่อย และมีตัวอย่างข้อมูลดังนี้

หมายเหตุ: คือ มีข้อมูลเชิงสถิติ

Children and Young People Research

Community and Place

Diversity and Equality Research

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับศิลปะและชุมชน เช่น
• Arts Council England Rural evidence and data review
• Arts and Communities Programme Report

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความหลากหลายและความเท่าเทียมในการ
เข้าถึงกิจกรรมด้านศิลปวัฒนธรรม เช่น
• Equality, Diversity and the Creative Case

1

3

4

Innovation and resilience

งานวิจัยสนับสนุนด้านนวัตกรรมและความยืดหยุ่นของอุตสาหกรรมศิลปะ เช่น
• Character Matters: Attitudes, behaviours and skills in the UK Museum

Workforce

5

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเด็กและเยาวชน เช่น
• Cultural Education Portal
• Culture, Sport and Wellbeing Youth Survey

Consultations

รายงานสรุปที่ได้จากการประชุมหารือที่จัดโดย ACE เช่น
• Collective response to ‘A review of the Arts Council Collection, British

Council Collection and Government Art Collection’

2

Our Impacts

Stakeholder Focus

Participation and Attendance

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับผลกระทบของศิลปะในด้านต่างๆ เช่น
• The Power of Art. Visual arts: evidence of impact
• Contribution of the arts and culture industry to the UK economy
• Exploring the role of arts and culture in the creative industries

งานวิจัยส ารวจความคิดเห็นของประชาชนต่อการด าเนินงานและ
โครงการต่างๆ ของ ACE เช่น
• Arts Council England Stakeholder Focus Research

งานวิจัยส ารวจการมีส่วนร่วมในกิจกรรมด้านศิลปวัฒนธรรม เช่น
• The Taking Part Survey
• Engagement in arts and culture dashboard

6

7

8

Values of Arts and Culture

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมต่อสังคม เช่น
• The value of arts and culture to people and society
• Cultural activities, artforms and wellbeing

9

ที่มา: เว็บไซต์ของ Arts Council England 75



ACE: ข้อมูลสถิติบางส่วนยังถูกจัดเก็บและน าเสนอในรูปแบบ Dashboard

ที่มา: เว็บไซต์ของ Arts Council England

ตัวอย่าง: ข้อมูลสถิติการมีส่วนร่วมในกิจกรรมดา้นศิลปวัฒนธรรม แบ่งตามพื้นและกลุ่มประชากร

ข้อมูลสถิติที่แยกตามกลุ่มประชากรย่อย มีการ
แบ่งย่อยละเอียดตามองค์ประกอบของกลุ่มประชากร
ที่แตกต่างกันในด้าน เพศ เชื้อชาติ อายุ ความ
พิการ สถานะครอบครัว และสถานะการท างาน 

• Engagement in Arts and Culture น าเสนอ
อัตราการมีส่วนร่วมในกิจกรรมด้าน
ศิลปวัฒนธรรมในภาพรวมของกลุ่มประชากร
และแบ่งย่อยออกเป็นสถิติการเข้าชมพิพิธภัณฑ์/
แกลเลอรี่ และสถิติการใช้บรกิารห้องสมุด
สาธารณะ

• มีการน าเสนอข้อมูลในรูปแบบกราฟแท่ง
เปรียบเทียบกับค่าเฉลี่ยของประเทศ
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ACE: ‘Arts Council Collection’ รวบรวมผลงานทัศนศิลป์ร่วมสมัยของอังกฤษไว้มากกว่า 8,000 ชิ้น 
จากศิลปินกว่า 2,000 คน

ที่มา: เว็บไซต์ Arts Council Collection

• การค้นหางานศิลปะใน Arts Council Collection สามารถเลือกค้นหาได้ทั้งจากศิลปินและชิ้นงาน
• มีการแบ่งกลุ่มงานศิลปะใน collection เพื่อให้ง่ายต่อการค้นหา โดยใช้ 3 เกณฑ์หลัก ได้แก่ ช่วงปีที่ผลิต สื่อกลางในการผลิต และธีมของชิ้นงาน
• รายละเอียดข้อมูลของแต่ละชิ้นงาน ประกอบด้วย ชื่อชิ้นงาน ปีที่ผลิต ชื่อศิลปิน ขนาด Edition วัสดุที่ใช้ผลิต Credit Line ประเภทงาน สื่อกลางในการผลิต และรหัสชิ้นงาน
• มีฟังก์ชันที่ให้ผู้เข้าชมสามารถแชร์ชิ้นงานไปยังส่ือสังคมออนไลน์ของตนเองได้ 
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The Contemporary Visual Arts Network: รวบรวมองคค์วามรู้ ข่าวสารประชาสัมพนัธ์ที่
เป็นประโยชน์แก่ผู้ประกอบการด้านทัศนศิลป์

Database Structure (in website)ตัวอย่างหน้า website

ที่มา: เว็บไซต์ของ Contemporary Visual Arts Networks

1. Home
2. Activity

• Consultations
• Partnerships & Collaboration
• Previous events
• In your areas

3. Events
• Calendar
• Submit an event

4. Resources
• Resources & Toolkits
• Discover! Creative Careers

5. About
6. News
7. Opportunities

• All opportunities
• Network Opportunities
• Submit an opportunity

8. Director’s Blog
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CVAN: ‘Resources and Toolkits’ รวบรวมองค์ความรู้ที่น่าสนใจไว้อย่างหลากหลาย
ตัวอย่าง Audiences for Visual Artist

องค์ความรู้ที่รวบรวมมาน าเสนอมทีัง้ที่จัดท าขึ้นเอง ให้การสนับสนุน
หน่วยงานอื่นในการจัดท า รวมถึงเชื่อมโยงไปยังแหล่งความรู้ของ
หน่วยงานอื่น

ที่มา: เว็บไซต์ของ Contemporary Visual Arts Networks

• งานส ารวจวิจัยผู้ชมงานทัศนศิลป์อังกฤษ จัดท าขึ้นโดยหน่วยงาน
The Audience Agency ซ่ึงได้รับการสนับสนุนจาก ACE และ CVAN

• น าเสนอข้อมูลเชิงสถิติในรูปแบบแผนภูมิ กราฟ และ infographic
• มีบทสรุป Key Target Markets and Challenges เพื่อเป็นแนวทาง
ต่อยอดให้กับผู้ประกอบการด้านทัศนศิลป์
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CVAN: ‘Discover! Creative Careers’ ให้ข้อมูลอาชีพในอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

ที่มา: เว็บไซต์ของ Contemporary Visual Arts Network

รวบรวมข้อมูลอาชีพในอุตสาหกรรมทัศนศิลป์ไว้อย่าง
หลากหลาย เช่น ศิลปิน ภัณฑารักษ์ นักจัดการศิลปะ ช่างศิลป์
และนักวิจารณ์ เป็นต้น

รายละเอียดข้อมูล แบ่งออกเป็น 3 ส่วนหลัก ได้แก่
• ค าอธิบายอาชีพ หน้าที่และขอบเขตงานที่รับผิดชอบ
• ทักษะและคุณสมบัติที่จ าเป็น
• ค าแนะน าการวางแผนอาชีพ
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รายละเอียดข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บของหนว่ยงานต่างๆ ของสหราชอาณาจักร

บุคลากร/หน่วยงาน งานศิลปะ

องค์ความรู้ สถิติ

ที่มา: ฐานข้อมูลของแต่ละหน่วยงาน และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

• Regional Networks

• Regional Chairs and
Coordinators

• Partnerships &
Collaborations

• Visual Arts
Organizations

งานศิลปะ องค์ความรู้ สถิติ

รายละเอียดข้อมูล
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บุคลากร/หน่วยงาน

• จ านวนผู้เข้าชม
พิพิธภัณฑ์/แกลเลอรี่

• Events Calendar

• Visual Arts News

• Opportunities
(ประชาสัมพันธ์ทุน การ
ประกวด และโครงการ
ฝึกอบรมที่ก าลงัเปิดรับ
สมัคร)

• รายชื่อศิลปินที่ได้รับทุนจาก ACE ในแต่ละปี

• บทสัมภาษณ์ศิลปนิผู้ได้รับทุน

• Arts and Cultural Organizations

• Art Council Collection

• Research & Data (ข้อมูล งานวิจัยที่
เกี่ยวข้องแบ่งออกเป็นหมวดหมู่ชดัเจน)

• Toolkits (คู่มือให้ค าแนะน าส าหรับการ
จัดกิจกรรม/โครงการดา้นศิลปะ)

• Academic Journal and Resources
(องค์วามรู้ของหน่วยงานภายนอก)

• โครงการที่ด าเนินการโดย ACE

ด้านมูลค่าทางเศรษฐกิจ:

• มูลค่าอุตสาหกรรมราย
สาขา

• รายได้จากพิพิธภัณฑ์

ด้านการศึกษา:

• จ านวนการลงทะเบียน
GSCEs ในวิชาศิลปะ

ด้านบุคลากร/แรงงาน:

• Total Employment

• จ านวนศิลปินที่ได้รับทุนจาก
ACE ในแต่ละปี

ด้านกิจกรรม:

• จ านวนการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมด้านทัศนศิลป์

• จ านวนการเข้าชมงานทัศนศิลป์

• จ านวนกิจกรรมด้านทัศนศิลป์
ของอังกฤษทีจ่ัดในต่างประเทศ

ด้านหน่วยงาน:

• จ านวนพิพิธภัณฑ์/แกลเลอรี่
ที่ได้รับการรับรอง

• องค์กร/หน่วยงานที่ได้รับการ
สนับสนุนจาก ACE

งบประมาณ/เงินสนับสนุน:

• เงินสนับสนุนรายปีของ ACE

• งบประมาณด้านศิลปะของ
หน่วยงานท้องถ่ิน

• Resources & Toolkits
(งานส ารวจ วิจัย และคู่มือให้
ค าแนะน า)

• Webinars (คลิปวิดโีอ
สัมมนาออนไลน์)

• Previous Events (คลิปวิดิ
โองานสัมมนาทีเ่คยจัด)

• Discover Creative
Careers

• Our latest news

• Our open funds

• COVID-19: Our response



รายละเอียดข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บของหนว่ยงานต่างๆ ของสหราชอาณาจักร

ที่มา: ฐานข้อมูลของแต่ละหน่วยงาน และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

รูปแบบการน าเสนอข้อมูล

งานศิลปะ องค์ความรู้ สถิติPR & Pressบุคลากร/หน่วยงาน

Arts Council
England

The Contemporary 
Visual Arts Network 
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องค์กรที่เกี่ยวข้องกับการเก็บข้อมูลด้านทัศนศิลป์ ของไต้หวัน

Ministry of Culture, Republic of China (Taiwan): MOC

เว็บไซต์ของหน่วยงาน: https://www.moc.gov.tw/

Association of the Visual Arts in Taiwan: AVAT

เว็บไซต์ของหน่วยงาน: https://avat-art.org/

เป็นส่วนหนึ่งของสภาบริหาร (The Executive Yuan) ท าหน้าที่ส่งเสริม Soft Power ของประเทศผ่าน  
การส่งเสริมด้านศิลปะและมนุษยศาสตร์ การพัฒนาชุมชน อุตสาหกรรมงานฝีมือ การแลกเปลี่ยนทาง
วัฒนธรรม การมีส่วนร่วมทางวัฒนธรรมระหว่างประเทศ มรดกแห่งชาติ วรรณกรรมและการพิมพ์ 
โทรทัศน์ ภาพยนตร์ และเพลงป๊อป

เป็นการรวมกลุ่มของผู้ประกอบการด้านทัศนศิลป์ระดับชาติ ซึ่งประกอบด้วยสมาชิกจากสาขาอาชีพที่
หลากหลาย เช่น ศิลปิน ภัณฑารักษ์ นักวิจารณ์ นักทฤษฎีศิลปะ นักบริหารจัดการศิลปะ โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อสนับสนุนผู้ประกอบอาชีพในวงการทัศนศิลป์ในด้านต่างๆ

Taiwan Contemporary Art Archive: TCAA
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Ministry of Culture Taiwan: หน่วยงานหลักที่ดูแลด้านศิลปวัฒนธรรมของไต้หวัน

Website Structure (in website)ตัวอย่างหน้า website

ที่มา: เว็บไซต์ของ Ministry of Culture Taiwan

1. About Us
2. What We Do

• The Arts
→ Visual Arts: Overview
→ Visual Arts: Art Bank Taiwan

3. What’s new
• Latest News
• Taiwan Exhibitions
• Videos

4. Resource Center
• Cultural Awards
• Law & Regulations
• Related Links
• Taiwan Culture Toolkit

5. Cultural Features
• Cultural Maestros
• Contemporary Artists
• Landscapes & Venues
• Media Gallery

6. Global Outreach

7. Cultural Statistics Database
แสดงข้อมูลเฉพาะในหน้าเว็บไซต์ภาษาจีนเท่าน้ัน
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MOC: ‘Fine Arts Toolkit’ ให้ข้อมูลงานวจิิตรศิลป์ของไตห้วนั และแสดงตัวอย่างผลงานจาก 
National Collection

ที่มา: เว็บไซต์ Ministry of Culture Taiwan

ตัวอย่างการน าเสนองานศิลปะ

• น าเสนอข้อมูลภาพรวมงานวิจิตรศิลป์ในไต้หวนั และข้อมูลเชงิลึกแยกตามประเภทเทคนิคทีใ่ช้
• สามารถเลือกค้นหางานศิลปะ โดยการระบุชื่อชิ้นงาน ศิลปิน ปีที่ผลิต ปีเกิดของศิลปิน หรือนิทรรศการที่จัดแสดงชิ้นงานดังกล่าว
• รายละเอียดข้อมูลงานศิลปะ ประกอบด้วย ชื่อชิ้นงาน ปีที่ผลิต ประเภท ขนาด ชื่อศิลปิน หน่วยงานที่สังกัด ช่องทางการขออนุญาต
ใช้ชิ้นงาน นิทรรศการและชิ้นงานอื่นๆ ที่ใกล้เคียง

• มีฟังก์ชันให้ผู้เข้าชมเลือกระดบัความชอบตอ่ชิน้งาน

85



ที่มา: เว็บไซต์ Art Bank Taiwan

ตัวอย่างการน าเสนองานศิลปะ (ต้นฉบับภาษาจีน)

หมายเหต:ุ คือ ข้อมูลทีป่รากฎเฉพาะในหน้าเว็บไซต์ภาษาจีน

• มีการแบ่งกลุ่มงานศิลปะใน collection เพื่อให้ง่ายต่อการค้นหา โดยใช้ 4 เกณฑ์หลัก ได้แก่ ประเภทงาน ขนาด โทนสี และสถานะการเช่า
• รายละเอียดข้อมูลงานศิลปะประกอบด้วย ชื่อผลงาน ชื่อศิลปิน ประเภทผลงาน ขนาด รหัสชิ้นงาน ปีที่ผลิต สถานะการเช่าแสดง และแนะน าผลงานชิ้นอ่ืนๆ ของศิลปิน
• รายละเอียดข้อมูลบางส่วน เช่น ค าบรรยายประกอบ ทั้งในรูปแบบตัวอักษรและคลิปเสียง สถานที่จัดแสดงชิ้นงานล่าสุด  จะปรากฎเฉพาะในหน้าเว็บภาษาจีนเท่านั้น

MOC: ‘Art Bank Taiwan’ โครงการรวบรวมงานทัศนศิลป์ร่วมสมัยของไตห้วนั เพื่อน าเสนอสูส่ายตา
นานาชาติ
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MOC: จัดเก็บงานวิจัยและข้อมูลเชิงสถิติไวใ้น ‘Cultural Statistics Database’ ซึ่งสามารถเข้าถึง
ได้เฉพาะในหน้าเวบ็ไซตภ์าษาจีนเท่านัน้

ที่มา: เว็บไซต์ของ Ministry of Culture Taiwan

ตัวอย่างการค้นหาสถิติในหมวด Cultural Participation and Consumption

ข้อมูลที่จัดเก็บใน Database ประกอบด้วย
• งานวิจัยที่เกี่ยวขอ้ง แยกตามประเภทศิลปะ
• รายงานวิเคราะห์สถานการณ ์แนวโน้มอุตสาหกรรม เผยแพร่เดือนละสองคร้ัง
• ฐานข้อมูลส ารวจผู้บริโภค (ต้องลงช่ือเข้าใช้เพื่อดาวน์โหลด)
• สถิติที่เกี่ยวข้อง มีท้ังในรูปแบบเล่มสรุปรายปี และการค้นหาแยกตามหมวดหมู่

• ตัวเลือกการค้นหา ประกอบด้วย สถิติที่เกี่ยวข้องและโหมดของการค้นหา
• ในโหมดการค้นหาแบบ Advance ผู้สืบค้นสามารถออกแบบ ปรับแต่งข้อมูลเองได้
• สามารถเลือกดาวน์โหลดข้อมูลเก็บไว้ได้หลายรูปแบบ ได้แก่ Excel Word CSV

HTML

ข้อมูลงานวิจัย สถิติที่รวบรวมน าเสนอทัง้หมดจัดท าขึ้นเฉพาะภาษาจีนเทา่นั้น
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Association of the Visual Arts in Taiwan: ‘Taiwan Contemporary Art Archive’ ฐานข้อมูล
ทัศนศิลป์ร่วมสมัยของไต้หวนั

ตัวอย่างหน้า website

ที่มา: เว็บไซต์ Taiwan Contemporary Art Archive 

1. About
• About
• Contact
• AVAT

2. News
3. Category

• Performance Art
• Video Art
• New Media Art
• Installation Art
• Photographic Art
• Sculpture Art
• Painting Art
• Curators/Art Critics

4. Browse
• Category
• Artist
• Artwork
• Keyword
• Other publications

Website Structure (in website)

• ข้อมูลที่ปรากฎในฐานข้อมูลมาจากการเก็บรวบรวมของ AVAT และจากระบบฐานข้อมูลแบบเปิด ที่ให้บุคคลทั่วไปส่งข้อมูล ค าแนะน า
เพ่ือปรับปรุงเน้ือหาบนเว็บไซต์ ผ่านการกรอกแบบฟอร์มในหน้า ‘Contact’

• จุดเด่นคือข้อมูลมีความทันสมัย มีการอัพเดตข้อมูลอย่างสม ่าเสมอ
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AVAT: ‘TCAA Archive’ รวบรวมข้อมูลงานศิลปะร่วมสมัยไต้หวนัไวอ้ยา่งครอบคลุมและทันสมัย

• น าเสนอข้อมูลในสองระดับ ได้แก่ สถิติภาพรวมจ านวนศลิปินและช้ินงาน และข้อมูลเชิงลึกของศลิปะร่วมสมยัแยกตามประเภท
• รายละเอียดข้อมูลเชงิลึกรายประเภทประกอบด้วย นิยาม พัฒนาการของศิลปะเภทดังกล่าวในไต้หวัน และรายชื่อศิลปิน

ที่มา: เว็บไซต์ Taiwan Contemporary Art Archive 89



AVAT: ‘TCAA Archive’ ตัวอย่างการน าเสนอข้อมูลศิลปิน

ตัวอย่างรายชื่อศิลปินสาขา Installation Arts

การค้นหาแบบละเอียด ช่วยให้สามารถค้นหาข้อมูลศิลปินได้เจาะจงมาก
ข้ึนด้วยการระบุสาขา ส่ือกลางในการผลิต ปีเกิดของศิลปิน และเน้ือหางาน

รายละเอียดข้อมูลศิลปินที่น าเสนอ แบ่งออกเป็น 3 ส่วนหลัก ได้แก่
1. ประวัติส่วนตัวและช่องทางการติดต่อ
2. ผลงานและรางวัลที่เคยได้รับ
3. ตัวอย่างผลงาน

ที่มา: เว็บไซต์ Taiwan Contemporary Art Archive 90



รายละเอียดข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บของหนว่ยงานต่างๆ ของไต้หวนั

บุคลากร/หน่วยงาน งานศิลปะ

องค์ความรู้ สถิติ

ที่มา: ฐานข้อมูลของแต่ละหน่วยงาน และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

งานศิลปะ องค์ความรู้ สถิติ

รายละเอียดข้อมูล

91

PR & Press

PR & Press

บุคลากร/หน่วยงาน

Ministry of 
Culture Taiwan

Association of 
the Visual Arts 
in Taiwan

• Art Bank Taiwan

• Fine Arts Toolkit: Works

• Cultural Maestros
(แยกตามสาขาศิลปะ)

• Contemporary Artists
(แยกตามสาขาศิลปะ)

• Museums & Galleries

• Overseas Offices

• Visual Arts Overview

• Fine Arts Toolkit: Overview &
Themes

• Law & Regulations (กฎหมายหรือ
กฎระเบียบด้านศิลปวัฒนธรรม)

• Cultural Research & Report
(งานวิจัยหรือรายงานที่เกีย่วข้อง
แยกตามสาขาศิลปะ)

• Latest News

• Taiwan Exhibitions

• Videos (คลิปประชาสัมพนัธ์จัดงานหรือ
โครงการต่างๆ)

• Global Outreach: Upcoming Events &
Opportunities

• Artists (รายชื่อศิลปนิ
ทัศนศิลป์แยกตามสาขา)

• Artworks (ชิ้นงาน
ทัศนศิลป์แยกตามสาขา)

• Category (ข้อมูลเบ้ืองต้น
ของทัศนศิลป์แต่ละสาขา)

• Overview (ภาพรวม
จ านวนศิลปินและ
ผลงานทัศนศิลปแ์ต่
ละสาขา)

• News

• Curating (ประชาสัมพันธ์
ส าหรับนักสะสมโดยเฉพาะ)

ด้านมูลค่าอุตสาหกรรม:

• มูลค่าอุตสาหกรรมรายสาขา

• สัดส่วนค่าใช้จ่ายของ
ครัวเรือนในกิจกรรมด้าน
ศิลปวัฒนธรรม

ด้านการศึกษา:

• จ านวนนักเรียน นักศึกษาใน
สาขา

• จ านวนผู้จบการศึกษาในแต่
ละปี

ด้านกิจกรรม:

• จ านวนกิจกรรมด้านทัศนศิลป์

• จ านวนการมีส่วนร่วม

• จ านวนผู้เข้าชมพิพิธภัณฑ์

• จ านวนการเข้าชมเน้ือหา
ออนไลน์

• จ านวนโครงการติดตั้งศิลปะ
สาธารณะ (Public Arts)

ด้านหน่วยงาน:

• จ านวนพิพิธภัณฑ์ แยกตาม
ประเภท

• จ านวนการรวมกลุ่มศลิปะ

ด้านงบประมาณ/เงินสนับสนุน:

• งบประมาณด้าน
ศิลปวัฒนธรรมของรัฐบาล
กลางและรัฐบาลทอ้งถ่ิน



รายละเอียดข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บของหนว่ยงานต่างๆ ของไต้หวนั

ที่มา: ฐานข้อมูลของแต่ละหน่วยงาน และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

รูปแบบการน าเสนอข้อมูล

งานศิลปะ องค์ความรู้ สถิติPR & Pressบุคลากร/หน่วยงาน

Ministry of 
Culture Taiwan

Association of 
the Visual Arts 
in Taiwan
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สรุปวิเคราะห์เปรียบเทียบการจัดเก็บและน าเสนอข้อมูลของแต่ละประเทศ

ที่มา: การวิเคราะห์ของที่ปรึกษา

รายละเอียด สหราชอาณาจักร ไต้หวัน ไทย

ภาพรวม

• จัดเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพเปน็จ านวนมาก และมีการ

แบ่งประเภทข้อมูลที่ชดัเจน ง่ายต่อการค้นหา

• แยกน าเสนอข้อมูลในหลายระดับ ทั้งข้อมูลภาพกว้าง

(Overview) และข้อมูลเชงิลึก

• มข้ีอจ ากัดด้านภาษาในการเข้าถึงข้อมลูส่วนใหญ่

• หน่วยงานเกือบทั้งหมด เน้นการน าเสนอข้อมูล

เชิงองค์ความรู้เปน็หลัก

• การน าเสนอข้อมูลไม่หลากหลายมากนัก

รายละเอียด
ข้อมูล

สถิติ

• น าเสนองานวิจัย ส ารวจ และข้อมูลเชิงสติถิที่มีความ

ละเอียดสูงมาก

• จัดกลุ่มข้อมูลไว้อย่างชัดเจน เข้าใจง่าย

• มีการวิจัย ส ารวจ และน าเสนอข้อมูลเชิงสติถิที่

หลากหลายและมีความทันสมัย

• ข้อมูลทัง้หมดน าเสนอเฉพาะภาษาจีนเทา่น้ัน

• มีการจัดท า/น าเสนอข้อมูลเชงิสถิติที่เก่ียวข้อง

น้อยมาก มีเพียงสถิติภาพรวมรายสาขา

• หลายหน่วยงานจัดเก็บเปน็ข้อมูลภายใน

บุคลากร/
หน่วยงาน

• มีฐานข้อมูลผูไ้ด้รับรางวัลต่างๆ ในแต่ละปี กระจาย

อยู่ในฐานข้อมูลของแต่ละหน่วยงาน

• รวบรวมรายชื่อหน่วยงานที่เก่ียวข้องกับ

อุตสาหกรรม

• มีฐานข้อมูลบุคลากรกัศนศิลป์ที่หลากหลาย และมีการ

แบ่งประเภทชัดเจน

• ให้ข้อมูลบุคลากรอย่างครบถ้วน ทั้งประวัติส่วนตัว

ผลงาน และช่องทางการติดต่อ

• มีการน าเสนอข้อมูลศิลปินของหน่วยงาน

ตนเองเป็นหลัก (มีความซ ้าซ้อนกัน)

งานศิลปะ

• มฐีานข้อมูลงานศิลปะขนาดใหญ่

• ข้อมูลประกอบงานศิลปะแต่ละชิ้น น าเสนอ

รายละเอียดที่เก่ียวข้องอย่างครบถ้วนสมบูรณ์

• การน าเสนอผลงานควบคู่ไปกับการให้ความรู้ทัว่ไป

เรื่องงานทัศนศิลป์

• มีการแบ่งประเภทการน าเสนองานศิลปะที่ชัดเจนและ

ทันสมัย

• น าเสนองานศิลปะของหน่วยงาน (เฉพาะบาง

หน่วยงาน)

PR & Press
• เป็นช่องทางประชาสัมพันธ์งาน Event รูปแบบ

Two-way communication

• รวบรวม Event ทั้งในและต่างประเทศ • มี PR กิจกรรม / exhibition ของหน่วยงาน

ตนเองเป็นหลัก

องค์ความรู้

• เผยแพร่ข้อมูลงานวิจัยที่หลากหลาย เป็นประโยชน์

และสามารถน าไปต่อยอดได้

• จัดกลุ่มข้อมูลไว้อย่างชัดเจน เข้าใจง่าย

• ใหข้้อมูลด้านอาชีพในอุตสาหกรรมทัศนศิลป์

• มกีารเชื่อมโยงองค์ความรู้ระหวา่งหน่วยงาน

• เน้นงานวิจัยเฉพาะเรื่อง ตามแนวโน้มสถานการณ์ของ

อุตสาหกรรม

• งานวิจัยที่เผยแพร่ส่วนใหญ่เป็นงานวิจัยเชิงสถิติ และ

จัดท าเป็นภาษาจีนเทา่น้ัน

• ส่วนใหญ่เป็นเชงิบทความ

• มีงานวิจัยเชิงศิลปะ แต่ไม่หลากหลายมากนัก

• ส่วนมากเป็นงานองค์ความรู้ด้ังเดิมเปน็หลกั

• มีข้อมูลประเภทเอกสารประกอบการเรียน

การน าเสนอข้อมูล

• เว็บไซต์ของหน่วยงานมีความสวยงาม

• ส่วน Database ที่มีข้อมลูจ านวนมาก มีการจัดกลุ่ม

ชัดเจน สามารถค้นหาได้โดยสะดวก

• น าเสนองานวิจัยและข้อมูลเชิงสถิติได้อย่าง

น่าสนใจ ทั้งในรูปแบบ infographic และ

dashboard

• นอกจากนั้นยังสามารถเชือ่มโยงไปยังหน่วยงาน/

ฐานข้อมูลที่เก่ียวข้องอ่ืนๆ ได้อีกด้วย

• มักแยกส่วน Database ออกจากหน้าเวบ็ไซต์หลักของ

หน่วยงาน

• มีการใช้ส่ือประกอบการน าเสนอที่หลากหลาย ทั้งภาพ

คลิปเสียง และวิดิโอ

• ผู้ใช้สามารถดาวน์โหลดงานวิจัยและข้อมูลเชิงสถิติได้

หลากหลายรูปแบบ

• เน้นการมีส่วนร่วมของผู้ใช้งาน ทั้งการแสดงความ

คิดเห็น การออกแบบและปรับปรุงเน้ือหา

• ข้อมูลทีน่ าเสนอ เป็นรูปแบบพรรณนาบน

เว็บไซต์เป็นหลัก และมีภาพประกอบบางส่วน

• บางหน่วยงาน มีการน าเสนอคลิปวิดีโอ หรือ

ลิงค์จาก Youtube และข้อมูลประเภทรายงาน

น าเสนอในรูปแบบ PDF เป็นหลัก

• สามารถพัฒนาการน าเสนอให้น่าสนใจมากขึ้น
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วาระการน าเสนอ: ช่วงบ่าย

• (ร่าง) กรอบยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวทางการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• แนวคิดการจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขาทัศนศิลป์

• การจัดเก็บข้อมูลที่เก่ียวข้องกับทศันศลิป์ของไทยในปัจจุบัน

• กรณีศึกษาต้นแบบจากต่างประเทศ

• การวิเคราะห์ช่องว่าง และแนวทางการจัดท าฐานข้อมูลสาขาทศันศลิป์
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ผลวิเคราะห์ และแนวทางการจัดท าฐานข้อมูลสาขาทัศนศิลป์ของไทย

ประเภทของข้อมลู สหราชอาณาจักร ไต้หวัน ไทย

ส
ถ
ิต
ิ

มูลค่ารายสาขา

จ านวนแรงงานรายสาขา ไม่แยกสาขาศิลปะ

จ านวนนักเรียน/นักศึกษาด้านศิลปะ

จ านวนพิพิธภัณฑ์/แกลเลอรี่ ไม่ได้รวมป็นภาพรวมของประเทศ

จ านวนกิจกรรมด้านทัศนศิลป์

จ านวนกิจกรรมแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม

จ านวนการมีส่วนร่วมในกิจกรรมทัศนศิลป์ มีข้อมูลภายในหน่วยงาน

จ านวนผู้เข้าชมพิพิธภัณฑ์/แกลเลอรี่ มีข้อมูลภายในหน่วยงาน

จ านวนเงินสนับสนุน/งบประมาณ มีข้อมูลภายในหน่วยงาน

ง
าน
ศ
ิล
ป
ะ Online Collection

รายละเอียดงานศิลปะ

ช่องทางการซ้ือ/เช่างานศิลปะ

P
R

 &
 

P
re

s
s ตารางประชาสัมพันธ์นิทรรศการ/

กิจกรรม มีเป็นช่องทางเฉพาะหน่วยงาน

บ
ุค
ล
าก
ร

/
ห
น่
ว
ย
ง
าน

รายชื่อ (เฉพาะศิลปินที่ได้รับรางวัล)

มีหลายหน่วยงานที่จัดเก็บ
เช่น Rama IX Museum

ประวัต/ิผลงาน

ช่องทางการติดต่อ

หน่วยงานที่เก่ียวข้อง

อ
ง
ค
์ค
ว
าม
ร
ู้ งานวิจัยที่เก่ียวข้อง สศร. มีรวบรวมแต่ไม่หลากหลาย

ข้อมูลด้านอาชีพ

บทความ/บทสัมภาษณ์ มีบทสัมภาษณ์ในสื่อเอกชน

อื่นๆ โครงการที่ด าเนินโดย ACE การให้ความรู้ผู้ชม เช่น เทคนิคงานศิลปะประเภทต่างๆ

95หมายเหตุ: คือ รายการข้อมูลที่ยังไม่มีหน่วยงานไทยจัดเก็บที่มา: การวิเคราะห์ของทีป่รึกษา



สรุปแนวทางการพัฒนาฐานข้อมูลสาขาทัศนศิลป์

รายละเอียดข้อมูล

• น าเสนอข้อมูลและงานวิจัย
โดยเฉพาะข้อมูลของตลาดและคนดู 
เพื่อท าความเข้าใจตลาดมากขึ้น

• สถิติสาขาอาชีพงานด้านศิลปะ

ข้อมูลสถิติ/วิจัย

ข้อมูลการติดต่อ

• ศิลปินและช่องทางติดต่อ แยกตาม
สาขา/บทบาท (online portfolio)

• Space / gallery / สถานที่อื่นๆ
• หน่วยงานสนับสนุนรูปแบบต่างๆ

ควรมีการจัดเก็บข้อมูลงาน
ดั้งเดิม/งานส าคัญๆ เพื่อเป็น
ข้อมูลให้คนรุ่นหลังได้ศึกษา 
(National Collection)

รูปแบบการน าเสนอ

การด าเนินการฐานข้อมูลสาขาทัศนศิลป์

เผยแพร่ข้อมูลทัง้ทาง 
offline และ online เพื่อให้
เข้าถึงคนจ านวนมาก

มีการน าเสนอข้อมูลที่
น่าสนใจ และหลากหลาย
รูปแบบมากขึ้น เช่น podcast 
หรือ infographic

ควรมี Online Marketplace 
Platform ที่สามารถสนับสนุน
เป็นช่องทางการขาย

1

ช่องทาง PR

• มีข้อมูลตาราง exhibition/กิจกรรม
ที่จะเกิดขึ้นทั้งหมด (Event Calendar)

3

องค์ความรู้

• รวบรวมองค์ความรู้เพือ่พัฒนา
ทักษะ และองค์ความรู้ที่เกี่ยวขอ้ง
เช่น ภาษี เทคโนโลยีทีเ่กี่ยวข้อง

2

4

มีหน่วยงานกลางรวบรวม
ข้อมูลไว้ที่เดียว และบริหาร
จัดการภาพรวม เพื่อให้มีข้อมลู
ครบถ้วน และเป็นปัจจุบัน

แบ่งหน้าที่รับผิดชอบเก็บข้อมูล 
กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
รวมถึงเก็บข้อมูลทีย่ังไมถู่ก
จัดเก็บเพิ่มเติม

สนับสนุนให้หน่วยงานต่างๆ 
เผยแพร่ข้อมูลภายใน ที่อาจเป็น
ประโยชน์แก่สาธารณะ

ส ารวจความต้องการด้าน
ข้อมูลอยู่เสมอ เพื่อน าไปพัฒนา 
และปรับปรุงให้มีข้อมูล/การ
น าเสนอที่ตรงกับความต้องการ
ของผู้ใช้มากขึ้น

ที่มา: ข้อมูลความต้องการและขอ้เสนอแนะด้านฐานข้อมลูจากการสัมภาษณ์ และการวิเคราะห์ของทีป่รึกษา 96



ตัวอย่างการน าเสนอข้อมูลสาขาทัศนศิลป์

www.cea.or.th/database

ABOUT CREATIVE ECONOMY REVIEW PROJECTSDATABASE

Visual Arts : Event CalendarResearch & StatPeopleVisual Arts Scene

View as Artist

Create Your CV

Search for more articles

• JANUARY 2020
• FEBRUARY 2020
• MARCH 2020
• APRIL 2020
• MAY 2020
• JUNE 2020
• JULY 2020
• AUGUST 2020

ตัวอย่าง

CREATIVE 
SECTORS 

12

• Craft
• Music
• Performing Arts
• Visual Arts
• Film
• Publishing
• Broadcasting
• Software
• Advertising
• Design
• Architecture
• Fashion

ที่มา: การวิเคราะห์ของทีป่รึกษา 97

Art CV

Artist

Curator

Art manager

• XXX XXXX
• XXX XXXX
• XXX XXXX
• XXX XXXX
• XXX XXXX

XXX XXXX

(Brief introduction)

ศิลปินสาขา: Painting, installation
ผลงานที่โดดเด่น: 

ช่องทางการติดต่อ: 



ค าถามส าคัญ ส าหรับการระดมความคิดเห็นต่อฐานข้อมูลสาขาทัศนศิลป์

ยังขาดขอ้มูลประเภทใดท่ีควรจะมีในฐานขอ้มูลหรือไม่?

ควรต่อยอดฐานขอ้มูลเป็นรูปแบบใดบ้าง?
(เช่น ควรมีรายงานประจ าปี, เป็น Online Marketplace?)

มีเอกชน/หน่วยงานใด ที่มีการจัดท าฐานข้อมูล
ที่เกี่ยวข้องอยูบ่้าง? CEA สามารถต่อยอดได้อย่างไร?
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