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บทสรุปผู้บริหาร (Executive Summary) 

 

 

อุตสาหกรรมบรกิารสถาปัตยกรรมมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจของไทย ทั้งในด้านการจ้างงานและมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ โดยมีจ านวนแรงงานถึง 3.6 หมื่นคน สถาปนิกกว่า 3 หมื่นคนที่ข้ึนทะเบียนใบอนุญาตประกอบวิชาชีพ

สถาปัตยกรรม และรายได้รวมของธุรกิจในอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมสูงถึง 3 หมื่นล้านบาทในปี 2564 

ตลอดจน ความส าคัญของบริการสถาปัตยกรรมที่เชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับอุตสาหกรรมอื่น ๆ  เช่น อุตสาหกรรม

การก่อสร้าง และอุตสาหกรรมพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ และที่ส าคัญ อุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมมีบทบาท

หลักในการพัฒนาเมืองและคุณภาพชีวิตของประชาชน  
 

• ระบบนิเวศของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม 

ในระบบนิเวศของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม (ภาพที่ I) ผู ้เล่นที่ส าคัญ ได้แก่ (1) ลูกค้า (2) 

สถาปนิกและที่ปรึกษาอื่นๆ (3) ผู้รับเหมาก่อสร้าง (4) ผู้รับเหมาช่วง (5) ผู้จ าหน่ายวัสดุก่อสร้าง นอกจากนี้ 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องอื่น ๆ เช่น สมาคมของผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม หน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้อง และ

สถาบันอุดมศึกษา  

 

 ภาพท่ี I ระบบนิเวศในอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม 

ที่มา: คณะผู้วิจัย รวบรวมจากหลายแหล่ง เช่น กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
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• สถานการณ์ของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมในตลาดโลกและในประเทศไทย 

อุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมของไทยมีศักยภาพอยู่ในระดับสูงเมื่อเทียบกับต่างประเทศ โดยหาก

เปรียบเทียบจ านวนผลงานสถาปนิกไทยที่ได้ร ับรางวัลในระดับนานาชาติ  เช่น Architecture Masterprize 

ประเทศไทยอยู่ที่อันดับ 16 จาก 60 ประเทศ ในปี 2562-2564  

 

อย่างไรก็ตาม ในด้านการส่งออกสินค้าด้านสถาปัตยกรรม ในปี 2562 ตลาดส่งออกสินค้าสถาปัตยกรรม

ทั่วโลกมีมูลค่าประมาณ 115 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยฝรั ่งเศสเป็นประเทศที่มีมูลค่าการส่งออกสินค้าด้าน

สถาปัตยกรรมสูงที่สุดของโลก (18.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) รองลงมาคือ เนเธอร์แลนด์ (17.4 ล้านดอลลารส์หรัฐ) 

และเยอรมนี (10.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ขณะที่ ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินค้าสถาปัตยกรรม 0.6 ล้าน

ดอลลาร์สหรัฐ และอยู่ในอันดับที่ 17 ของโลก ในส่วนของการส่งออกบริการสถาปัตยกรรม ในปี 2561 ตลาด

ส่งออกบริการสถาปัตยกรรมมีมูลค่าประมาณ 7.2 หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งมีขนาดใหญ่กว่าตลาดน าเข้าอยู่มาก 

โดยสหราชอาณาจักร อินเดีย และสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดส่งออกที่ใหญ่ที่สุดของโลก โดยมีสัดส่วนรวมกันมากกว่า

ร้อยละ 70 ของมูลค่าการส่งออกบริการสถาปัตยกรรมของโลก อย่างไรก็ตามประเทศไทยยังไม่มีการจัดเก็บข้อมูล

ส่งออกบริการสถาปัตยกรรม 

 

ก่อนการแพร่ระบาดของโควิด-19 รายได้ของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมมีอัตราการเติบโตอยู่ที่

ร้อยละ 5.9 และมีการจ้างงานสูงถึง 5.1 หมื่นคนในปี 2562 แต่การแพร่ระบาดของโควิด-19 ท าให้เศรษฐกิจของ

ประเทศชะลอตัวลง โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการก่อสรา้ง และอุตสาหกรรมพัฒนาอสงัหารมิทรพัย์ ซึ่งส่งผลกระทบ

ทางลบต่ออุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม โดยในปี 2563 และ 2564 อัตราการเติบโตของรายได้ผู้ประกอบการ

สถาปัตยกรรมอยู่ที่ร้อยละ -20.8 และ -9.8 ตามล าดับ และจ านวนแรงงานในอุตสาหกรรมลดลงเหลือ 4.6 หมื่น

คน และ 3.6 หมื่นคน ตามล าดับ ดังนั้น การจัดท าแผนพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมจึงมีความส าคัญ 

เพื่อกระตุ้นการฟื้นตัวของอุตสาหกรรมจากผลกระทบของโควิด -19 และเป็นการยกระดับอุตสาหกรรมบริการ

สถาปัตยกรรมไทยให้สามารถแข่งขันในเวทีระดับโลกได้ 

 

• แนวปฏิบัติท่ีดีจากต่างประเทศ 

ประเทศที่มีแนวปฏิบัติที ่ดีในการพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม เช่น ญี ่ปุ ่น และสหราช

อาณาจักร ซึ่งเป็นประเทศช้ันน าในวงการสถาปัตยกรรมของโลก โดยประเทศญี่ปุ่นมีจ านวนสถาปนิกที่ได้รับรางวัล 
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Pritzker Architecture Award1 มากที่สุดในโลก และสหราชอาณาจักรเปน็ประเทศที่สง่ออกบรกิารสถาปัตยกรรม

มากที่สุดในโลกในปี 2561  

ญี่ปุ่นและสหราชอาณาจักรมีนโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมที่ส าคัญ ดังนี้  

o นโยบายด้านอุปสงค์ เช่น เผยแพร่งานสถาปนิกสู่สากลเพื่อเปิดตลาด และช่วยจับคู่สถาปนิกกับ

ลูกค้า 

- ประเทศญี่ปุ่นสนับสนุนสถาปนิกให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล จากการตีพิมพ์นิตยสาร

ด้านสถาปัตยกรรมทั้งภาษาญี่ปุ่นและภาษาอังกฤษ เพื่อเผยแพร่งานของสถาปนิกญี่ปุ่น

และเพื ่อให้ทั ่วโลกมีความรู ้และความเข้าใจในหลักการทางสถาปัตยกรรมของญี่ปุ่น

ให้บริการจับคู่ (Referrals Service) ของสถาบันสถาปนิกอังกฤษ (Royal Institute of 

British Architects: RIBA) ซึ่งเปิดให้ผู้ที่ต้องการใช้บริการสถาปนิกสามารถกรอกความ

ต้องการของตนในแบบฟอร์มบนเว็บไซต์ของ RIBA จากนั้น RIBA จะเสนอรายช่ือ

สถาปนิกที่เหมาะสมกับโครงการมาให้ 4-5 ราย ภายใน 5 วันท าการ โดยผู้ที่ได้รับเสนอ

ช่ือทั้งหมดเป็นผู้ที่ผ่านมาตรฐานข้อบังคับของ RIBA (RIBA Chartered Practice) 

o นโยบายด้านอุปทาน เช่น ส่งเสริมเยาวชนที่สนใจด้านสถาปัตยกรรม และเพิ่มโอกาสให้นักศึกษา

สถาปัตยกรรมได้ฝึกงานและรับการแนะแนวจากสถาปนิกที่มีประสบการณ์การท างาน  

- โปรแกรมยกระดับทักษะ (Skills Up Program) ของ RIBA มุ่งส่งเสริมเยาวชนที่มีอายุ 

15-18 ปี ที่มีความสนใจด้านสถาปัตยกรรม โดยการจัดกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การจัด

ประชุมเชิงปฏิบัติการ (workshop) เกี่ยวกับการจัดท าสรปุย่อเกี่ยวกับความต้องการดา้น

สถาปัตยกรรมของลูกค้า (Architectural brief) การปรับปรุงผลงานสะสม (Portfolio) 

ส าหรับการใช้สมัครมหาวิทยาลัย และการพัฒนาทักษะการวาดภาพแบบสถาปนิกดว้ย

เครื่องมือต่าง ๆ 

- ประเทศญี่ปุ่นเปิดโอกาสให้นักศึกษาได้ฝึกงานในบริษัทสถาปนิก ดังเช่นในกรณี Open 

Desk Program ของสถาบันสถาปนิกญี่ปุ่น (JIA) และเปิดโอกาสให้มีการจับคู่นักศึกษา

กับสถาปนิกที่มีประสบการณ์การท างานจริงเพื่อแนะแนวเกี่ยวกับโลกการท างานจริง 
 

• จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และภัยคุกคาม (SWOT Analysis) 

จากการศึกษาสถานการณ์ของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมในประเทศและต่างประเทศ รวมถึง

ปัญหาอุปสรรคและปัจจัยสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมข้างต้น คณะผู้วิจัยได้ท าการ

 
1 รางวัล Pritzker Architecture Award เป็นรางวัลด้านสถาปัตยกรรมระดับโลกที่ได้รับการยอมรับสูงสุด   
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วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และภัยคุกคาม (SWOT Analysis) ของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม โดย

พิจารณาจากหลักเกณฑ์ 7 ประการ ได้แก่ (1) ความสามารถในการแข่งขันด้านบริการ  (2) สภาพเศรษฐกิจและ

กฎระเบียบ (3) สภาพแวดล้อมทางสังคม (4) สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (5) ทรัพยากรธรรมชาติ (6) ทรัพยากร

มนุษย ์และ (7) การจัดการและการใช้เทคโนโลยี ดังตารางที่ I 

 

ตารางท่ี I การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และภัยคกุคาม (SWOT Analysis) ของอุตสาหกรรมบริการ

สถาปัตยกรรม 

จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weakness) 

S1. สถาปนิกไทยหลายรายมีชื่อเสียงจากการได้รับรางวัลใน

ระดับโลก  และสถาปนิกส่วนหน่ึงมีคุณภาพสูง  

S2. หน่วยงานก ากับดูแลวิชาชีพสถาปนิก และสมาคม

สถาปนิกที่เข้มแข็ง 

S3. วัสดุก่อสร้างท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น ไม้ไผ่ และ

หวาย 

W1. ภาคเอกชนรายใหญ่ส่วนหน่ึงมีค่านิยมเลือกใช้สถาปนิก

ต่างชาติเป็นผู้ออกแบบโครงการ 

W2. ภาครัฐส่วนหน่ึงยังไม่เห็นถึงความส าคัญ และไม่เข้าใจ

กระบวนการท างานของวิชาชีพ  และก าหนด TOR ที่ตายตัว 

W3. บริษัทสถาปนิกไทยจ านวนหน่ึงมีข้อจ ากัดด้านทักษะ

ภาษาอังกฤษ และการเข้าถึงซอฟต์แวร์ เช่น Building 

Information Modelling 

W4. ความเข้าใจกระบวนการท างานของสถาปนิกใน

สังคมไทยยังจ ากัด 

W5. บัณฑิตจบใหม่ส่วนหน่ึงมีปัญหาด้านคุณภาพ และเข้าสู่

อุตสาหกรรมลดลง 

โอกาส (Opportunities) ภัยคุกคาม (Threats) 

O1. อาเซียนมีอัตราการเติบโตสูง และความเป็นเมืองมากขึ้น 

รวมทั ้ง ประเทศไทยมีข้อตกลงยอมรับร่วมคุณสมบัต ินัก

วิชาชีพอาเซียน (MRA) ซ่ึงรวมถึง อาชีพสถาปนิก 

O2. คนรุ่นใหม่มีมุมมองที่เข้าใจงานสถาปนิกมากขึ้น 

O3. กระแสสถาปัตยกรรมเพื่อความยั่งยืน และคนเปลี่ยน

พฤติกรรมท างานจากที่บ้าน ท าให้ความต้องการออกแบบ

สถาปัตยกรรมมากขึ้น 

O4. ประเทศไทยมีสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น เช่น วัด

พระแก้ว 

T1. คู่แข่งต่างชาติเข้ามาแข่งขันในตลาดระดับบนมากขึ้น 

T2 ประเทศไทยมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจต ่า ท าให้

ภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพย์และก่อสร้างชะลอตัว 

T3. การชะลอตัวของจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติในไทยส่ง

ผลกระทบต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรม

ก่อสร้างของประเทศไทย 

ที่มา: คณะผู้วิจัย 
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• มาตรการสนับสนุนอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมของไทยในปัจจุบัน 

ในปัจจุบัน นโยบายหรือมาตรการของภาครัฐในการสนับสนุนอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมของไทย

ยังมีอยู่อย่างจ ากัด เช่น การจัดซื้อจัดจ้างงานสถาปัตยกรรมโดยภาครัฐ ซึ่งมีกรมบัญชีกลาง เป็นผู้ก าหนดอัตรา

ค่าจ้างงานออกแบบของหน่วยงานภาครัฐ และโครงการ CEA Online Academy ของส านักส่งเสริมเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ซึ่งเป็นการให้ความรู้ต่าง ๆ ผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น หลักสูตร Everyday Architecture ที่แสดงให้

เห็นถึงความส าคัญของงานสถาปัตยกรรมและงานออกแบบ 

 

ดังนั้น หากประเทศไทยต้องการพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมอย่างจริงจัง หน่วยงานภาครัฐ  

ควรร่วมมือกับสมาคมภาคเอกชน และสถาบันการศึกษา ในการก าหนดยุทธศาสตร์และเป้าหมายการพัฒนา

อุตสาหกรรมร่วมกัน ตลอดจนแก้ไขปัญหาอุปสรรคที่เกิดขึ้น เช่น การพัฒนากฎระเบียบในการจัดซื้อจัดจ้างงาน

ออกแบบภาครัฐ ให้เอื้อต่ออุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมมากยิ่งขึ้น 

 

• แผนพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม 

ผลที่ได้จากการวิเคราะห์สถานการณ์ของอุตสาหกรรมบรกิารสถาปัตยกรรมทั้งในและต่างประเทศ จุดแข็ง 

จุดอ่อน โอกาส และภัยคุกคาม (SWOT Analysis) ของอุตสาหกรรม การศึกษามาตรการหรือนโยบายในการ

สนับสนุนอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมของประเทศไทยในปัจจุบัน และแนวทางปฏิบัติที่ดีของต่างประเทศ 

ประกอบกับข้อมูลจากการสัมภาษณ์ และการประชุมร่วมกับผู้มีส่วนได้เสียที่เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และ

ภาคการศึกษา น าไปสู่การจัดท าแผนพัฒนาอุตสาหกรรมบรกิารสถาปัตยกรรมของไทย โดยได้ก าหนดวิสัยทัศน์ของ

การพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมคือ การมุ่งสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจ พัฒนาเมือง และคุณภาพชีวิต

ของประชาชน และมีเป้าหมายด้านเศรษฐกิจคือ รายได้ของธุรกิจบริการสถาปัตยกรรมของไทยเติบโตเพิ่มขึ้นเฉลี่ย

ต่อปี ร้อยละ 5.8 ในช่วงปี 2566-2570 ขณะที่เป้าหมายด้านสังคมคือ โครงการรัฐมีบทบาทพัฒนาเมืองและ

คุณภาพชีวิตของประชาชนเพิ่มข้ึน x แห่ง ในช่วงปี 2566-2570  ทั้งนี้ ในส่วนของการก าหนดตัวเลขเปา้หมาย ควร

เป็นการปรึกษาหารือร่วมกันระหว่างภาคเอกชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และควรสอดคล้องกับงบประมาณใน

การสนับสนุน 

ในการนี้ เพื่อท าให้วิสัยทัศน์ดังกล่าวเป็นจริง ยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัตกิารทีส่ าคัญ ดังนี้  

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพฒันาบุคลากร  

แผนปฏิบัติการทีส่ าคัญ ได้แก่  

(1) เปิดเผยข้อมูลผลสัมฤทธ์ิทางการศึกษาของหลักสูตรสถาปัตยกรรม 

(2) สนับสนุนให้เด็กไทยมีโอกาสได้ทุนไปเรียนต่อต่างประเทศและมีประสบการณ์ในการท างานจาก

ต่างประเทศ 
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(3) ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และทักษะภาษาอังกฤษส าหรับวิชาชีพ 

(4) ปรับปรุงการเรียนการสอนในหลักสูตรสถาปัตยกรรมศาสตร์  
 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การขยายตลาดภาคเอกชนทั้งในและต่างประเทศ 

แผนปฏิบัติการทีส่ าคัญ ได้แก่ 

(1) เผยแพร่ช่ือเสียงของสถาปนกิไทยใหเ้ป็นทีรู่จ้ักทัง้ในไทยและต่างประเทศ 

(2) สนับสนุนการประกวดเพือ่เผยแพรง่านในต่างประเทศ 

(3) ส่งเสริมผู้ประกอบการที่มีศักยภาพออกตลาดต่างประเทศ 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การขยายตลาดภาครัฐ 

แผนปฏิบัติการทีส่ าคัญ ได้แก่ 

(1) ทบทวนกฎระเบียบเพื่อปรับปรงุการจัดจ้างออกแบบของภาครัฐ 

(2) พจิารณาให้ผู้แทนจากสภาสถาปนิกหรอืสมาคมที่เกี่ยวข้องเข้าร่วมเป็นกรรมการ โดยเฉพาะในงานที่มี

ความซับซ้อนมาก 

(3) สร้างความตระหนักและความเข้าใจถึงคุณค่าและมลูค่าของงานออกแบบสถาปัตยกรรมของภาครัฐ 

 

นอกเหนือจากการด าเนินแผนปฏิบัติการดังกล่าวข้างต้น แผนปฏิบัติการที่ส าคัญอีกประการหนึ่งคือ การ

พัฒนาฐานข้อมูลของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม โดยเฉพาะการจัดเก็บข้อมูลส าคัญ และข้อมูลที่ใช้วัด 

ผลลัพธ์ของการด าเนินงานได้จริง  

 

ในการด าเนินการเพื่อให้บรรลุเป้าหมาย ภาคเอกชน ภาครัฐ และภาคการศึกษา จ าเป็นต้องอาศัยความ

ร่วมมือกันอย่างจริงจงัและต่อเนื่อง ทั้งนี้ ในการด าเนินการบางประการ ส านักงานส่งเสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ อาจ

พิจารณาเป็นเจ้าภาพหลัก และท างานร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องเพื่อขับเคลื่อนแผนพัฒนาอุตสาหกรรม

บริการสถาปัตยกรรมดังกล่าวให้เป็นผลส าเร็จ  

 

รายละเอียดของแผนพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม ประกอบด้วย วิสัยทัศน์ เป้าหมายทั้งด้าน

เศรษฐกิจและสังคม ยุทธศาสตร์และผลลัพธ์ที่ส าคัญ รวมทั้งแผนปฏิบัติการในระยะเร่งด่วน (6-12 เดือน) ระยะ

กลาง (1-2 ปี) และระยะยาว (3-5 ปี) และตัวช้ีวัดส าคัญ ดังแสดงในตารางที่ II
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ตารางท่ี II ภาพรวมของแผนพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมของไทย 

ที่มา: คณะผู้วิจัย 

 วิสัยทัศน์ของแผนพัฒนาอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมของไทย ระยะ 5 ปี (2566-2570): “อุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรมของไทยมุ่งสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจ พัฒนาเมืองและคุณภาพชีวิตของประชาชน” 

เป้าหมายด้านเศรษฐกิจ: รายได้ของธุรกิจบริการสถาปัตยกรรมของไทยเติบโตเพิ่มขึน้เฉลี่ยต่อปรี้อยละ 5.8 ในช่วงปี 2566-2570 

เป้าหมายด้านสังคม: โครงการรัฐมีบทบาทพัฒนาเมืองและคุณภาพชีวิตของประชาชนเพิ่มขึน้ x แห่ง ในช่วงปี 2566-2570 

 

 ยุทธศาสตร์ท่ี 1: การพัฒนาบุคลากร ยุทธศาสตร์ท่ี 2: การขยายตลาดภาคเอกชนท้ังในและต่างประเทศ ยุทธศาสตร์ท่ี 3: การขยายตลาดภาครัฐ 

ผลลัพธ์ท่ีส าคัญ 

 

อัตราบัณฑิตที่สอบผ่านใบอนญุาตอยู่ที่ร้อยละ 60 ภายในปี 2570 อัตราการเติบโตเฉลี่ยของรายได้จากตลาดในประเทศเพิ่มขึน้ร้อยละ 5.8 ต่อ

ปี และสัดส่วนรายได้จากตลาดต่างประเทศเพิ่มขึน้ร้อยละ x ภายในปี 2570 

สัดส่วน งบประมาณจัดซ้ือจัดจ้างงานออกแบบ จากงานจัดซ้ือจัดจ้างภาครัฐทั้งหมด

เพิ่มขึ้น เป็นร้อยละ 0.3 ภายในปี 2570 

ระยะเวลา แผนปฏิบตัิการ 

ระยะเร่งด่วน:   

6-12 เดอืน 

(ด าเนินการ

ต่อเน่ืองตลอด 5 

ปี) 

1) เปิดเผยข้อมูลผลสมัฤทธิ์ทางการศึกษาของหลักสูตรสถาปัตยกรรม 

ตัวชี้วัด: อัตราบัณฑิตที่สอบผ่านใบอนญุาตเพิ่มขึ้นร้อยละ x และรายได้

เฉลี่ยของบัณฑิตจบใหม่เพิ่มขึน้ร้อยละ x 

2) สนับสนนุใหเ้ด็กไทยมีโอกาสได้ทุนไปเรียนต่อต่างประเทศและมี

ประสบการณ์ในการท างานจากต่างประเทศ 

ตัวชี้วัด: จ านวนนักศึกษาสาขาสถาปัตยกรรมที่ได้ทุนเพิม่ขึ้น x คนทุกป ี

3) ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และทักษะภาษาอังกฤษส าหรับวิชาชีพ 

ตัวชี้วัด:จ านวนบริษัททีเ่ข้าร่วมโครงการ x ราย ผลิตภาพของบริษัทที่ร่วม

โครงการเพิม่ขึ้น ร้อยละ x และบริษัทสถาปนิกมีการใชเ้ทคโนโลยีดิจิทัล

เพิ่มขึ้น ร้อยละ x 

1) เผยแพร่ชื่อเสียงของสถาปนิกไทยใหเ้ปน็ที่รู้จักทั้งในไทยและต่างประเทศ 

ตัวชี้วัด: จ านวนผู้เข้าชมจากทุกแพลตฟอร์มอย่างน้อย x คนและเพิ่มขึ้นร้อย

ละ x ทุกปี 

 

 

 

การพัฒนาฐานข้อมลูของอุตสาหกรรมบริการสถาปัตยกรรม โดยเฉพาะการจัดเก็บข้อมูลส าคัญ และข้อมูลที่ใช้วัดผลลพัธ์ของการด าเนินงานได้จริง 

ตัวชี้วัด: ฐานข้อมูลส าคญัและข้อมูลฐาน (base line) เพื่อใช้วัดผลลพัธ์ของการด าเนนิงานได้จริง ท่ีสมบูรณ์และครบถ้วน  

ระยะกลาง: 1-2 

ป ี(ด าเนินการ

ต่อเน่ืองตลอด 5 

ปี) 

 2) สนับสนนุการประกวดเพื่อเผยแพร่งานในต่างประเทศ 

ตัวชี้วัด: จ านวนงานสถาปัตยกรรมทีช่นะการประกวดงานในต่างประเทศ

เพิ่มขึ้น x งาน ต่อปี  

3) ส่งเสริมผู้ประกอบการที่มศีักยภาพออกตลาดต่างประเทศ 

ตัวชี้วัด: จ านวนผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ และรายได้เพิ่มขึน้ร้อยละ x 

1) ทบทวนกฎระเบียบเพื่อปรับปรุงการจัดจ้างออกแบบของภาครัฐ 

ตัวชี้วัด: ผลการทบทวนกฎหมายหรือกฎระเบียบ อย่างน้อย x เรื่อง ต่อปี และ

กฎหมายและกฎระเบยีบที่ได้รับการแก้ไข x เรื่อง ต่อปี 

2) พิจารณาให้ผู้แทนจากสภาสถาปนิก/สมาคมที่เก่ียวข้องเข้าร่วมเป็นกรรมการ 

โดยเฉพาะในงานที่มคีวามซับซ้อนมาก 

ตัวชี้วัด: จ านวนเรื่องร้องเรียนเก่ียวกับการจัดซ้ือจัดจ้างงานออกแบบที่มีความ

ซับซ้อนมากของภาครัฐภาครัฐลดลงอย่างน้อยร้อยละ x ต่อป ี

ระยะยาว: 3-5 ป ี 4) ปรับปรุงการเรียนการสอนในหลักสูตรสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

โดยเฉพาะหลักสูตรที่บณัฑิตมีผลสัมฤทธิ์ทางการศึกษาที่ต ่า 

ตัวชี้วัด: อัตราบัณฑิตที่สอบผ่านใบอนญุาตเพิ่มขึ้นร้อยละ x และรายได้

เฉลี่ยของบัณฑิตจบใหม่เพิ่มขึน้ร้อยละ x 

 3) สร้างความตระหนักและความเข้าใจถึงคุณค่าและมูลค่าของงานออกแบบ

สถาปัตยกรรมของภาครัฐ 

ตัวชี้วัด: จ านวนโครงการที่ใหค้วามส าคัญแก่งานออกแบบเพิ่มขึน้ร้อยละ x ต่อปี 

และผลลัพธข์องโครงการที่เกิดขึน้ในเชิงเศรษฐกิจและสังคมที่วัดได้ 


